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SAMMENDRAG

Danske Indholdsproducenter

Arets udgave af Danske Indholdsproducenter fortaller om en branche
i staerk pkonomisk form og med et stort vaekstpotentiale.

| alt 653 selskaber indenfor film, tv, reklamefilm, digitale spil og inter-
aktive produktioner omsatte i 2019 for 6 mia. kr., eksporterede for knap
2 mia. kr. og beskaftigede 4.305 arsvark.

Vakstpotentialet viser sig gennem en stigning i
antallet af virksomheder pa 10% og en vaekst i be-
skaeftigelsen i branchen pa 9%. Eksporten steg hele
34%, hvilket er en markant fremgang sammenlignet
med tidligere ar; en vaekst der primzert drives af en
steerk dansk spilbranche.

Det er sdledes med god grund, at branchen blev
udpeget som en af Danmarks fremtidige styrkepo-
sitioner i erhvervslivet.

De fem delbrancher film, tv, reklame, spil og inter-
aktiv varierer i omfang og udvikling pa nggletal. P&
brancheniveau ses en staerk vaekst i antal virk-
somheder i filmbranchen pa 12%, mens antallet af
virksomheder i de gvrige delbrancher er stort set
stabilt fra 2018 til 2019.

Fremgangen i beskaeftigelsen pa hele 9% skete
primeaert i film- og tv-branchen, hvor isaer film
oplevede et kraftigt opsving i 2019. Men ogsa hos
spilproducenterne steg beskaeftigelsen i 2019.

En omsaetningsfremgang pa hele 13% betgd,

at tv-producenterne i 2019 tegnede sig for den
stgrste andel af branchens omsaetning. Tv-produ-
centerne omsatte for 1,8 mia. kr. svarende til 30% af
den samlede omsaetning. Filmproducenterne fulgte
lige efter med 28%, mens spilproducenterne stod
for 23%.

Stgrst fremgang ses hos spilproducenterne med en
samlet omsaetning pa 1,3 mia. kr. — en stigning pa
15% fra 2018 til 2019. Vaeksten er i hgj grad baret af
eksporten, der stiger med 76% i perioden. Med 924
mio. kr. i eksport leverer spilbranchen knap halvde-
len af den samlede eksport for de fem brancher.

De fglgende sider uddyber branchens nggletal, og
samlet set er der tale om meget positiv udvikling,
der drives af en stzerk satsning pa talent og udvik-
ling af originalt indhold. Det har @get efterspgrgslen
i Danmark, og samtidig faet de internationale sel-
skaber inden for isaer streaming og spil til at satse
pa den danske branche.

Netop original dansk indholdsproduktion — hvad
enten det har form som film, tv, spil, reklame eller
interaktive forteellinger — har alle muligheder for
at bidrage til fremtidens vaekst i Danmark — ogsa
i form af staerk pget eksport. Det kraever blot, at
politikerne i endnu hgjere grad far gjnene op for
branchens potentiale og sikrer gode rammevilkar.

At branchen med sin indholdsproduktion samtidig
medvirker til at sikre de nationale fortzellinger og
dansk kultur er blot en yderligere styrke.

Jorgen Ramskov
Producentforeningen
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INTRODUKTION

Danske Indholdsproducenter

I mere end 10 ar har Producentforeningen samlet
data pa tveers af producenter af film, tv, reklame og
computerspil i den arlige rapport om Danske Ind-
holdsproducenter. Publikationen har i alle ar givet
vaesentlig indsigt i brancherne og deres udvikling og
har udgjort et solidt grundlag for at kunne navigere
i den danske indholdsproduktion.

Formalet med Danske Indholdsproducenter er fort-
sat at give et pkonomisk overblik over branchernes
omfang og industriens erhvervsmaessige udvik-
ling. Viden om de danske indholdsproducenter er
vaesentlig for at kunne ivaerksaette de rette politiske
og branchemaessige tiltag, der styrker erhvervet og
gearer virksomhederne til succes. Et samlet blik pa
de indholdsproducerende brancher er en forudsaet-
ning for at kunne arbejde malrettet og langsigtet pa
at sikre de bedste vilkar i et seerdeles fragmenteret
mediebillede med omskiftelige forbrugermgnstre
og en konstant strgm af nye aktgrer. Szerligt har
aret 2020 vist, hvor vigtig dansk kultur og indhold
er for brugerne. Dansk indhold spejler vores histo-
rie, identitet og vaerdier, og det binder os sammen
som nation og viser, hvem borgerne i Danmark er.
Under corona-krisen var det danskproducerede
indhold med til at give os faellesskab og sammen-
hold — selvom vi har vaeret hver for sig.

Danske Indholdsproducenter samler data for
perioden 2016-2019 pa tveers af de fire brancher

— film, tv, reklame og spil — men tilfgjer ogsa
kategorien interaktiv, der ikke tidligere har vaeret
inkluderet i udgivelserne fra Producentforeningen’.
Der traekkes pkonomiske nggletal fra populationens
CVR-numre i en saerkgrsel fra Danmarks Statistik?.
Der males pa antal virksomheder, omsaetning,
eksport, beskaeftigelse og geografisk fordeling,

og arets rapport indeholder dertil oplysninger om
ejerskabsforhold og -strukturer.

| drets udgave af Danske Indholdsproducenter er
der foretaget en stramning af populationen, hvilket
bevirker, at naervaerende rapport i hovedtraek alene
omfatter kerneselskaber i branchen?. Da det kon-
krete datagrundlag er blevet justeret, kan statistik-
ken ikke opfattes som en opdatering af sidste ars
data. Det er saledes ikke muligt at sammenligne
tallene i Danske Indholdsproducenter med tidligere
udgivelser af samme rapport.

Arets udgivelse af Danske Indholdsproducenter
har desvaerre vaeret usaedvanligt lzenge undervejs.
Pa grund af corona-relaterede udsaettelser har det
forst vaeret muligt at fa de endelige data fra Dan-
marks Statistik kort fgr drsskiftet, og det er natur-
ligvis sergerligt, at data fra 2019 fgrst kan offent-
ligggres i denne udgivelse i 2021. Det forventes, at
branchens data for 2020 kan offentligggres ultimo
2021.

1 De fem delbrancher er beskrevet i afsnittet Kategorisering pa side 32.

2 Datagrundlaget er beskrevet i afsnittet Datagrundlag pa side 33.

3 Definitionen af populationen er beskrevet i afsnittene Branchens
virksomheder og Afgraensning pa side 31.
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1 2019 er branchen reprasenteret af 855 virksom-
heder fordelt pa 653 selskaber, der beskaftiger
4,305 arsvaerk og omsatter for 6 mia. kr., hvoraf
knap 2 mia. kr. tilskrives eksport.

Antallet af virksomheder er steget med 80 i perio-
den 2018 til 2019¢, hvilket svarer til en stigning pa
10%. Tilsvarende er antallet af drsvaerk i branchen
steget med 9%.

Omsaetningen er steget med 2% i perioden 2018
til 2019. Til sammenligning steg omsaetningen
med 12% fra 2017 til 2018 efter at have ligget helt
stabilt fra 2016 til 2017.

Eksporten stiger med 34% i forhold til sidste ar,
hvilket er en markant fremgang sammenlignet
tidligere ar.

BRANCHEOVERBLIK

Udvikling i perioden 2016-2019

Antallet af virksomheder i populationen er baseret
pa CVR-numre, hvilket ikke ngdvendigvis afspejler
det reelle antal selskaber i branchen, da et selskab
eller koncern kan operere med flere CVR-numre.
For data i 2019 er der derfor tilfgjet et nyt nggletal
— antal selskaber — som er beregnet via en kort-
laegning af ejerskabsrelationer mellem virksomhe-
derne i populationen. Der differentieres sdledes i
rapporten mellem virksomheder (ét CVR-nummer)
og selskaber (ét eller flere CVR-numre med sam-
me ejer), hvilket giver et mere nuanceret billede af
branchens konstellation og de enkelte selskabers

opbygning®.

Bemaerk at der i drets udgivelse er foretaget en
stramning af populationen, hvilket bevirker, at data
ikke kan sammenlignes med tidligere ars udgivelser
af Danske Indholdsproducenter®.

2016 2017 2018 2019
Antal virksomheder 625 708 785 855
Antal drsvaerk 3.527 3.849 3.961 4.305
Omsaetning i mio. kr. 5.310 5.319 5.947 6.049
Eksport i mio. kr. 1.265 1.467 1.488 1.997
Antal selskaber — — — 653

Tallene i tabellen angiver data fra 2016-2019.

4 Udviklingen ar for ar skal anskues med udgangspunkt i 2019. Det
betyder, at datagrundlaget hovedsageligt tager udgangspunkt i aktive
virksomheder 2019. Herfra angiver tallene for de foregaende ar, hvor
mange af virksomhederne fra 2019, der ogsa var aktive i perioden
2016-2018. Se ogsa afsnittet @vrige Bemaerkninger pd side 33.

5 Se afsnittet om Ejerskabsstruktur under Datagrundlag pa side 34.

6 Se afsnittet om Afgraensning pa side 31.



| 2019 var brancherne repraesenteret af 855
virksomheder fordelt pa fem kategorier — film, tv,
reklame, spil og interaktiv. Med 275 virksomheder
er filmkategorien st@rst set pa antal CVR-numre,
efterfulgt af reklame og spil med hhv. 231 og 142
virksomheder. Ogsa i forhold til antal selskaber” er
film, reklame og spil de tre stgrste kategorier.

De fem kategorier leverede en samlet omsaetning
pa 6 mia. kr. i 2019. Hovedparten af omsaetningen
tilskrives tre delbrancher, hvor tv star for 30%, film

BRANCHEOVERBLIK

Nggletal fordelt pa delbrancher 2019

for 28% og spil for 23%. Reklamebranchen og inter-
aktiv tegner sig for hhv. 11% og 10% af den samlede
omsaetning.

Beskaeftigelsen pa tvaers af brancher er 4.305 ars-
vaerk. Her tegner tv-branchen sig for 31%, efterfulgt
af film og spil med hhv. 22% og 20%.

Knap halvdelen af den samlede eksport pa 2 mia. kr.
leveres af spilbranchen, efterfulgt af filmproducen-
terne og interaktiv med hhv. 29% og 14%.

Film TV Reklame Spil Interaktiv
Antal virksomheder 275 120 231 142 87
Antal arsvaerk 929 1.355 516 847 659
Omsaetning i mio. kr. 1.691 1.797 662 1.319 580
Eksport i mio. kr. 581 135 84 924 273
Antal selskaber 189 20 184 132 80

Tallene i tabellen angiver data fra 2019.

7 Fordatai2019 er der tilfgjet et nyt npgletal — antal selskaber — som
er beregnet via en kortlaegning af ejerskabsrelationer mellem virk-
somhederne i populationen. Der differentieres saledes i rapporten
mellem virksomheder (ét CVR-nummer) og selskaber (ét eller flere
CVR-numre med samme ejer). Se afsnittet om Ejerskabsstruktur
under Datagrundlag pd side 34.



Filmproducenternes aktiviteter fordeler sig pa 275
virksomheder, 929 arsvaerk, 1,7 mia. kr.i omsaet-
ning og godt en halv milliard kr. i eksport. De 275
virksomheder er fordelt pa 189 selskaber, hvilket
svarer til, at hvert enkelt selskab i gennemsnit
beskaeftiger 4,9 drsvaerk og omsaetter for 9 mio. kr.
med en eksport pa 3 mio. kr.i2019.

Tv-producenterne reprasenterer den kategori med
stgrst omsaetning med 1,8 mia. kr. Tv-branchens
selskaber beskaeftiger i gennemsnit 15 drsvaerk

og omseetter for 20 mio. kr. med en eksport pa

1,5 mio. kr. i 2019. Sammenlignet med de gvrige
brancher, ligger tv meget lavt pa eksporten, der kun
udggr 8% af omsaetningen.

Reklameproducenternes omszetning belgber sig til
662 mio. kr.i 2019. Branchens 231 virksomheder
er fordelt pa 184 selskaber, der i gennemsnit be-
skaeftiger 2,8 arsvaerk, hvilket afspejler, at branchen
i hgj grad bestar af enkeltmandsvirksomheder. Der
omsaettes og eksporteres for hhv. 3,6 mio. kr. og
0,46 mio. kr. i gennemsnit pr. selskab i 2019.

BRANCHEOVERBLIK

Nggletal fordelt pa delbrancher 2019

Spilproducenterne tegner sig for en samlet
omsaetning pa 1,3 mia. kr. i 2019. Spilkategoriens
aktiviteter foregar i 142 virksomheder fordelt pa
132 selskaber, der i gennemsnit beskaeftiger 6,4
arsvaerk. Omsaetningen ligger i gennemsnit pa 10
mio. kr. og eksporten er helt oppe pa 7 mio. kr., hvil-
ket gor spilbranchen til den klart mest indbringende
pa eksportomradet. Bemaerk at eksporten udggr
70% af omsaetningen, hvilket ligger markant over de
gvrige brancher.

Interaktivkategorien omsaetter for 580 mio. kr. i
2019. Branchen er reprasenteret af 87 virksom-
heder fordelt pa 80 selskaber, der i gennemsnit
beskaeftiger 8,2 drsvaerk med en omsaetning pa
7,25 mio. kr. og en eksport pa 3,4 mio. kr. Bemaerk
at knap halvdelen af omsaetningen i kategorien
udggres af eksport.

Udviklingen i de gkonomiske nggletal i perioden
2016-2019 for de enkelte delbrancher fremgar af
side 15-29.
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BRANCHENS
GEOGRAFISKE FORDELING

Nggletal for brancherne fordelt pa regioner — fordelingen af antal virksomheder

Antal virksomheder fordelt pa regioner (2019)

Midtjylland -135
Nordjylland Izs
E

Sjeelland

Syddanmark . 54

[ 2019 er hele 71% af virksomhederne fysisk placeret i region Hovedstaden, mens 16% ligger i region
Midtjylland og 6% i region Syddanmark.

Antal virksomheder fordelt pa regioner
Hovedstaden 511
Midtjylland 107
Nordjylland
Sjzelland

Syddanmark

M 2019 M 2018 2017 2016

Antallet af virksomheder i region Hovedstaden er vokset stabilt ar for ar og steget med 33% siden 2016,
mens stigningen er 45% i region Midtjylland og 50% i region Syddanmark i perioden 2016-2019.



BRANCHENS
GEOGRAFISKE FORDELING

Nggletal for brancherne fordelt pa regioner — fordelingen af antal drsvaerk

Arsvaerk fordelt pa regioner (2019)

Midtjylland -525
Nordjylland ISA
|15

Sjeelland

Syddanmark I 96

Med godt 3.600 arsvaerk i region Hovedstaden er 84% af branchen beskaeftiget her i 2019. 12% af
arsvaerkene ligger i region Midtjylland, mens de resterende fordeler sig i de gvrige regioner.

Arsvaerk fordelt pa regioner

Hovedstaden

Nordjylland m 72

Sjzelland

Syddanmark
M 2019 M 2018 2017 2016

Det er region Hovedstaden, der driver vaeksten i beskaeftigelsen, mens alle andre regioner ser tilbagegang
i antal drsveerk fra 2018 til 2019.



BRANCHENS
GEOGRAFISKE FORDELING

Nggletal for brancherne fordelt pa regioner — fordelingen af omsatningen

Omsatning i mio. fordelt pa regioner (2019)

Midtjylland - 678
Nordjylland | 38

| 19

I 82

Sjeelland

Syddanmark

Med godt 5,2 mia. kr. er 86% af branchens omsaetning centreret omkring region Hovedstaden. 11% af
branchens omsaetning ligger i region Midtjylland, mens den resterende fordeler sig i de @vrige regioner.

Omsatning i mio. fordelt pa regioner

Hovedstaden
Midtjylland
Nordjylland
Sjzelland

Syddanmark
M 2019 M 2018 2017 2016

Det er region Hovedstaden og Midtjylland, der driver vaeksten i omsaetningen, mens de andre regioner ser
tilbagegang i omsaetningen fra 2018 til 2019.



EJERSKABSFORHOLD

Overblik over andelen af virksomheder med udenlandsk ejerskab samt
ejerskabsstrukturer pa tvars af virksomheder i populationen

Ejerskabsforhold

855 653

5% Virksomheder Selskaber

Eksempel pa selskabskonstruktion
bestdende af tre CVR-numre,
der deler moderselskab
95%

Dansk ejerskab
ASA FILM
PRODUCTION A/S
CVR: 29686823

Udenlandsk ejerskab

Hele 95% af virksomhederne i populationen er

danskejede, mens de resterende 5% har udenlandsk

ejerskab. Hvis minimum 25% af en virksomheds

gjerkreds residerer i udlandet, kategoriseres en ASAFILM ASAFILM

. 8 RIGHTS ApS FAR TIL FIRE 11 ApS
virksomhed som udenlandsk ejet®. CUR: 17959003 CVR: 39567903

[ 2019 optraeder 855 aktive virksomheder i popula-
tionen af Danske Indholdsproducenter. Pa baggrund
af en kortlaegning af ejerskabsstrukturerne bag de
tilhgrende CVR-numre er disse blevet grupperet

ud fra information om ejerskabsrelationer — en
gruppering, der afspejler et mere retvisende antal
selskaber i branchen. Ifglge analysen findes der 653
selskaber, ndr der tages hgjde for ejerskabsrela-
tioner. Det vil sige, at der i branchen i gennemsnit
indgar 1,3 CVR-numre i en selskabskonstruktion.
Pa tvaers af delbrancherne er der ganske markant
forskel pa omfanget af virksomheder i selskaberne
— filmbranchen ligger hgjest med 1,5 CVR-numre
pr. selskab, mens der i kategorierne spil og inter-
aktiv i gennemsnit kun indgar 1,1 CVR-numre i en
selskabskonstruktion®.

8 Se afsnittet om Ejerforhold under Datagrundlag pa side 34.
9 Se afsnittet om Ejerskabsstruktur under Datagrundlag pa side 34.



FILM

Inkluderer producenter af spillefilm, kortfilm,
dokumentar, undervisningsfilm, seriefiktion,
animation etc.

Producent
Foreningen



FILM

Filmproducenternes aktiviteter fordeler sig pa 275 virksomheder fordelt
pa 189 selskaber, 929 arsveerk, 1,7 mia. kr.i omsatning og godt en halv
milliard i eksport i 2019. Det svarer til, at hvert enkelt selskab i gennemsnit
har 4,9 drsvaerk og omsaetter for 9 mio. kr. med en eksport pa 3 mio. kr.

Antal virksomheder

275

2019

2018 246

2017 31

I -

202

Filmbranchen er i 2019 repraesenteret med 275
virksomheder, hvilket er en stigning pa 12% i for-
hold til aret fgr.

Omsatning i mio.

2019 1.691

2018 1.838

2017 1.625

1.434

Mens branchen stiger i omfang og beskaeftigelse,
falder omsaetningen i 2019 til 1,7 mia. kr., hvilket
svarer til en nedgang pa 8%. Dermed er filmkatego-
rien ikke laengere den mest indtjenende branche, da
tv-producenterne i 2019 ligger med en hgjere andel
af omsaetningen.

Antal drsvaerk

929

2019

2018 748

2017

695

Efter antallet af drsvaerk faldti 2018, er der i 2019
929 arsveerk i filmkategorien, hvilket er en stigning
pa 11%i forhold til 2017.

Eksport i mio.

2019

2018 484

2017 510

376

Eksporten stiger til 581 mio. kr. 12019, hvilket er
en fremgang pa 20% i forhold til aret fgr.



FILM

Antal virksomheder Antal drsvark Omsatning
Vestdanmark @stdanmark

Filmvirksomhederne er i 2019 hovedsageligt lokaliseret i @stdanmark, hvor 87% har adresse. Antallet af
arsveerk felger naturligvis virksomhederne — 90% er beskaeftiget i den gstlige del af landet. Ligeledes ligger
94% af filmbranchens omsaetning pa virksomheder i @stdanmark.

Ejerskabsforhold

275 189

Virksomheder Selskaber

Opggrelsen af ejerskabsstrukturer viser, at de 275
virksomheder i filmkategorien fordeler sigi 189
selskaber. Hermed indgdr der i gennemsnit 1,5
CVR-numre i et selskab.

| Dansk ejerskab
Udenlandsk ejerskab

Filmbranchen er praeget af danskejede selskaber —
hele 96% af virksomhederne har danske ejere.

Producent
Foreningen



TV

Inkluderer producenter af tv-formater og
programmer inden for fx fakta, underholdning,
livsstil, aktualitet etc.

Q Producent
Foreningen



TV

Tv-producenterne udggres i 2019 af 120 virksomheder fordelt pa 90 sel-
skaber med en samlet omsatning pa 1,8 mia. kr., en beskaftigelse pa
1.355 drsvaerk og en eksport pa 135 mio. kr. Det svarer til, at tv-branchens
selskaber beskaftiger i gennemsnit 15 arsvaerk og omsaetter for 20 mio.
kr. med en eksport pa 1,5 mio. kr.i 2019.

Antal virksomheder

2019
2018

2017

Tv-kategorien udggres af 120 virksomheder i 2019,
hvilket er en stigning pa 3% i forhold til dret fgr.

Omsatning i mio.

2019 1.797

2018 1.595

2017 1515

1.576

Omsaetningen stiger med 13% fra 2018 til 2019,
hvor den ligger pa 1,8 mia. Tv-branchen er dermed
den mest indtjenende branche i 2019 — det var i
2017 og 2018 filmproducenterne, der tegnede sig
for den stgrste andel af omsaetningen.

Antal drsvaerk

2019 1.355

2018 1.222

2017 1.164

1.146

Beskaeftigelsen i tv-branchen er til gengaeld steget
med 133 drsvaerk svarende til 11% i perioden 2018
til 2019.

Eksport i mio.

2019 135

2018 140

2017 151

162

| perioden 2016-2018 er eksporten faldet med 7%
arligt. Dette fald er aftaget, og eksporten falder
saledes kun med 4% fra 2018 til 2019.



TV

Antal virksomheder Antal drsvark Omsatning
c 17% ‘ , ‘ ,
Vestdanmark @stdanmark

1 2019 er 83% af virksomhederne i tv-kategorien placeret i @stdanmark. Dog er beskaeftigelsen og omsaet-
ningen i allerhgjeste grad begranset til den gstlige del af landet, hvor de stgrste virksomheder i branchen
er lokaliseret. Kun 2% af drsvaerkene og 1% af omsaetningen i TV-kategorien tilskrives virksomheder place-

ret i Vestdanmark.

Ejerskabsforhold

120 90

Virksomheder Selskaber

Opggrelsen af ejerskabsstrukturer viser, at de
120 virksomheder i tv-kategorien fordeler sig i 90
selskaber. Hermed indgdr der i gennemsnit 1,3
CVR-numre i et selskab.

| Dansk ejerskab
Udenlandsk ejerskab

1 2019 har 10% af virksomhederne i tv-kategorien
udenlandsk ejerskab. Dermed er tv den kategori,
der har den hgjeste andel af virksomheder med
udenlandske ejere.

Producent
Foreningen



REKLAME

Inkluderer producenter af reklamefilm eller
audiovisuelle produktioner inden for branding,
markedsf@ring etc.

Q Producent
Foreningen



REKLAME

Reklameproducenterne reprasenteres i 2019 af 231 virksomheder
fordelt pa 184 selskaber, hvis omsatning belgber sig til 662 mio. kr.
med en eksport pa 84 mio. kr. og en beskaeftigelse pa 516 drsvaerk.
Branchens selskaber beskaftiger dermed i gennemsnit 2,8 drsvaerk,
og der omszettes og eksporteres for hhv. 3,6 mio. kr. og 0,46 mio. kr.
i gennemsnit pr. virksomhed.

Antal virksomheder Antal drsvaerk

516

2019 231 2019

2018 192 2018 527

2017 162 2017

140 456

Antallet af reklamevirksomheder stiger med 20% i 2019, mens antallet af drsvaerk falder med 2%. En stor
andel af reklameproducenterne er enkeltmandsvirksomheder, der laver mindre produktioner til markedsfg-
ringsformal — ofte med en kundebase af lokale virksomheder.

Omsaetning i mio. Eksport i mio.

2019 2019

2018 729 2018

2017 94 2017

I -
6

94 66

Omsaetningen fra de 231 virksomheder ligger i Eksporten stiger med 8% i perioden 2018-2019.
2019 pd 662 mio. kr., hvilket er 9% under 2018.



REKLAME

Antal virksomheder Antal drsvark Omsatning

39% 38%
51% 49%

61% 62%

VVestdanmark @stdanmark

1 2019 er 61% af reklameproducenterne placeret i @stdanmark. Dermed er reklamebranchen den kategori,
der har den stgrste andel af virksomheder i Vestdanmark (39%), hvilket ogsa afspejler sig i den geografiske
fordeling af antal arsvaerk og omsaetning, hvor hhv. 49% og 38% kan tilskrives den vestlige del af landet.

Ejerskabsforhold

231 184

3% Virksomheder Selskaber

Opggrelsen af ejerskabsstrukturer viser, at de

231 virksomheder i reklamekategorien fordeler

sig i 184 selskaber. Hermed indgar der i gennemsnit
1,3 CVR-numre i et selskab.

97%

Dansk ejerskab

Udenlandsk ejerskab

| 2019 er det kun 3% af virksomhederne i reklame-
kategorien, der har udenlandske ejere. Reklame-
branchen er sdledes den kategori med den laveste
andel af udenlandsk ejerskab.



SPIL

Inkluderer producenter af digitale spil med
underholdningsformal til alle platforme
— mobil, konsol, PC etc.

Q Producent
Foreningen



SPIL

De 142 spilvirksomheder er fordelt pa 132 selskaber, der tegner sig for

en samlet omsaetning pa 1,3 mia. kr., en eksport pa 924 mio. kr. og 847
arsveerk i 2019. Det vil sige, at en spilproducent i gennemsnit beskaeftiger
6,4 arsveerk, mens omsatningen ligger pa 10 mio. kr. og eksporten er helt
oppe pa 7 mio. kr. i gennemsnit for selskaberne.

Antal virksomheder

2019 142

2018 141

116

2017

96

Antal drsvaerk

2019 847

2018 822

2017 74

706

Efter en markant vaekst fra 2016 til 2018 er antallet af aktive spilvirksomheder kun steget med en enkelt i
2019 - dog er omfanget af arsvaerk steget med 3%. Det skal bemaerkes, at der i populationen er tilfgjet
16 spilvirksomheder, der er oprettet i CVR-registeret i 2019. Antallet af arsvaerk stiger med 3%.

Omsatning i mio.

2019 1.319

2018 1.145

905

2017

990

Omsaetningen i spilbranchen ligger pa 1,3 mia. kr. i
2019, hvilket er en stigning pa 15% i forhold til dret
for.

Eksport i mio.

2019 924

2018 524

2017 516

494

Eksporten rammer 924 mio. kr., hvilket er hele 76%
over niveauet fra 2018.



SPIL

Antal virksomheder Antal drsvark Omsatning
L30% o Lﬂﬂ.
Vestdanmark @stdanmark

1 2019 er 70% af virksomhederne i spilkategorien lokaliseret i @stdanmark. Beskaeftigelsen er noget mere
centreret i den gstlige del af landet, hvor 83% af kategoriens arsvaerk lokaliseres. En fjerdedel af af omsaet-
ningen i spilbranchen kan tilskrives virksomheder placereti VVestdanmark.

Ejerskabsforhold

142 132

Virksomheder Selskaber

Opgerelsen af ejerskabsstrukturer viser, at de 142
virksomheder i spilkategorien fordeler sigi 132
selskaber. Hermed indgar der i gennemsnit 1,1
CVR-numre i et selskab.

| Dansk ejerskab

Udenlandsk ejerskab

92% af spilvirksomhederne har dansk ejerskab i
2019. Med 8% udenlandsk ejede virksomheder er
spilbranchen den kategori, der har den naeststgrste
andel af virksomheder pa udenlandske hander.

Producent
Foreningen



INTERAKTIV

Inkluderer producenter af digitale spil med
l2erings- eller undervisningsformal, producenter
af interaktive originale veerker eller produkter
med XR-teknologi etc.

Q Producent
Foreningen



INTERAKTIV

Interaktivkategorien er repraesenteret af 87 virksomheder fordelt pa 80
selskaber, der i 2019 omsatter for 580 mio. kr. med en eksport pa 273
mio. kr. og en beskaeftigelse pa 659 drsvaerk. Det svarer til, at et selskab i
gennemsnit beskaeftiger 8,2 drsveerk med en omsaetning pa 7,25 mio. kr.

og en eksport pa 3,4 mio. kr.

Antal virksomheder

2019

2018

2017

Antallet af virksomheder i interaktivkategorien har
veeret ganske stabilt over de sidste tre ar og ligger i
2019 pa 87 aktive virksomheder.

Omsatning i mio.

2019 580
2017 580
616

Omsaetningen ligger i 2019 pa 580 mio. kr., hvilket
er en nedgang pa 9% i forhold til aret for.

Antal drsvaerk

2019 659

2018 642

2017

524

Antallet af arsvaerk er steget med 3% fra 2018 til
2019. Det skal bemzerkes, at der er oprettet 10
nye virksomheder i CVR-registreret i 2019, som er
tilfgjet populationslisten i interaktivkategorien.

Eksport i mio.

2019 273

2018

2017

167

Eksporten er til gengzeld steget med 4% — i perio-
den 2016 til 2019 er stigningen pa 63%.



INTERAKTIV

Antal virksomheder Antal drsvark Omsatning

239 17%

33%

67%
77% 83%

VVestdanmark @stdanmark

| 2019 er en tredjedel af interaktivvirksomhederne lokaliseret i den vestlige del af Danmark, mens knap
en fjerdedel af arsvaerkene ogsa findes her. Virksomheder placeret i @stdanmark leverer 83% af branchens
omsaetning.

Ejerskabsforhold

87 80

7% Virksomheder Selskaber

Opggrelsen af ejerskabsstrukturer viser, at de 87

virksomheder i interaktivkategorien fordeler sig i

80 selskaber. Hermed indgar der i gennemsnit 1,1
CVR-numre i et selskab.

93%

Dansk ejerskab

Udenlandsk ejerskab

| 2019 har 7% af virksomhederne i interaktivkate-
gorien udenlandsk ejerskab, mens stgrstedelen er
pa danske hander.
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Branchens virksomheder

| forbindelsen med den sidste udgivelse af Danske
Indholdsproducenter i 2019 blev der indfgrt en

ny metode, der indebzaerer en arlig konsolidering

af populationen — de virksomheder, der indgar

i statistikken. Denne tager udgangspunktien

liste over virksomheder i branchen udarbejdet af
Producentforeningen pa baggrund af medlemskab,
relevante registre og ekspertkendskab til brancher-
ne. Populationslisten er ajourfgrt i 2020, hvor det er
vurderet, om eventuelle @ndringer i virksomheds-
status, registreringshistorik eller szerlige afvigelser,
der fremgar af CVR-registeret, giver anledning til
andringer i den eksisterende population. Herud-
over har Producentforeningen gennemgaet alle
nye virksomheder oprettet i CVR-registereti 2019
inden for de relevante branchekoder, og der er taget
stilling til, om disse skal tilfgjes populationen. Det
skal i denne sammenhang bemaerkes, at eventuelt
ophgrte virksomheder ikke fjernes fra populations-
listen, men noteres som opherte i det pdgzeldende
ar og fortsat figurerer pa listen og indgar i data i
den periode, hvor der var aktivitet.

Pa linje med tidligere udgivelser beskaeftiger
rapporten sig udelukkende med private indholds-
producenter, der skaber egne rettighedsbeskyttede
produktioner, hvormed statistikken ikke omfatter
DR, TV 2, TV 2 Regionerne eller reklamebureauer-
nes egenproduktion.

Afgransning

Det er vaesentligt at fremhave, at der er i denne
udgave af Danske Indholdsproducenter er foretaget
en stramning af populationen i forhold til sidste drs
udgivelse. Tidligere har populationslisten inkluderet
et bredt spaend af virksomheder registreret i
brancherne for film, tv, reklame og spil, hvilket har
afspejlet mange forskellige aktiviteter inden for
kategorierne. | ar er populationslisten skaret til, sa
den i hovedtraek alene omfatter kerneselskaber i
branchen. En indholdsproducent defineres som et
selskab, der pd basis af en kunderelation producerer og

afleverer et feerdigt produkt inden for kategorierne film,
tv, reklame, spil og interaktiv med henblik pa videre-
salg/distribution eller offentlig fremfarelse.

Dertil inkluderes virksomheder med direkte tilknyt-
ning/ejerskabsforhold til validerede selskaber og
disses ejere, samt virksomheder, der er oprettet
med henblik pa videreudnyttelse af produktioner (fx
placering af rettigheder eller distributionsselskaber
med direkte tilknytning til producenten). Distribu-
tionsselskaber i klassisk forstand er ikke en del af
populationen.

Holdingselskaber, der ejer anparter, aktier eller pa
anden made forvalter formuer, der er tilknyttet et
produktionsselskab, er som udgangspunkt ikke en
del af populationen. | visse tilfaelde er denne type
selskab dog inddraget, hvis det vurderes, at der er
reel aktivitet i selskabet, der er i overensstemmelse
med definitionen indholdsproducent. Dette tager
oftest udgangspunkt i virksomhedens formalsbe-
skrivelse i CVR-registeret. Ved tvivlspgrgsmal er
holdingselskabet inkluderet i populationen.

Definitionen af indholdsproducenter som selska-
ber, der pd basis af en kunderelation producerer og
afleverer et faerdigt produkt inden for kategorierne
film, tv, reklame, spil og interaktiv med henblik pa
videresalg/distribution eller offentlig fremfgrelse
indebaerer en ekskludering af en raekke virksomhe-
der, der tidligere har vaeret indeholdt i udgivelserne
af Danske Indholdsproducenter. Dette ggr sig geel-
dende for hele den gruppe af virksomheder, der kan
betegnes som 'leverandgrer’ til branchen — bade i
kunstnerisk og teknisk forstand™. Dermed er man-
ge enkeltmandsvirksomheder, der repraesenterer
manuskriptforfattere, filmfotografer, skuespillere,
freelancere etc. ikke talt med i opggrelsen. Lige-
ledes indgar postproduktionsselskaber, distribu-
tgrer, agenter, udstyrsudlejere, filmskoler, studier,
dubbing-virksomheder etc. heller ikke i populatio-
nen. Endelig er der truffet et valg om at ekskludere
virksomheder, der primaert producerer indhold til
udnyttelse pa sociale medier, hvilket indebzerer, at
CVR-numre knyttet til influencere, youtubere etc.
ikke er inkluderet i populationen. Filmselskaber,
hvis primaere aktivitet er at filme eller fotografere

10 Der er imidlertid inkluderet nogle leverandgr-virksomheder
i delbranchen Interaktiv — se afsnittet om Interaktiv under
Kategorisering pa side 32-33.
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private events som bryllupper, konfirmationer etc.
er heller ikke talt med, og det samme er tilfaeldet
for selskaber, hvis hovedformal er at producere
drone-optagelser eller livestreaming af events.

Vlirksomhederne pa populationslisten er valide-

ret, inkluderet og kategoriseret pd baggrund af en
omfattende manuel informationssggning og deraf
felgende kvalitative vurderinger ud fra tilgaengelige
oplysninger — understgttet af det branchekendskab
til virksomheder og aktiviteter, der ligger hos Pro-
ducentforeningen. Alle virksomheder pa populati-
onslisten er enkeltvis taget under behandling, og
resultatet er en tilnaarmelse af, hvordan antallet af
kernevirksomheder i branchen ser ud og fordeler
sig mellem kategorier. Generelt for populationen er
der en reekke virksomheder, hvor det ikke har vaeret
muligt at afklare fuldstaendigt, om virksomheden
lever op til definitionen. P& baggrund af en kvalitativ
vurdering er det oftest besluttet at inkludere virk-
somheden i populationen pa trods af manglende
information omkring aktiviteter.

Kategorisering

Virksomhederne i drets udgave af Danske Ind-
holdsproducenter er kategoriseret i fglgende fem
brancher: film, tv, reklame, spil og interaktiv. Det
skal i denne sammenhang understreges, at flere
virksomheder i populationen har aktiviteter pa
tvaers af brancher. | disse tilfaelde er der foretaget
en afvejning af omfanget af forskellige aktiviteter,
virksomhedens selvopfattelse/kommunikation og
de primaere indtjeningskilder, hvorefter virksomhe-
den er blevet tildelt den mest passende kategori.
Opdelingen pa brancher skal altsa tages med forbe-
hold for, at virksomheder i de enkelte delbrancher
ogsa kan hente deres omsaetning fra aktiviteter i
andre brancher, og omvendt er der virksomheder,
hvis omsatning i den enkelte branche ikke taeller
med, da virksomheden tilhgrer en anden kategori.

Vlirksomhederne i de fem brancher er inddelt pa
fplgende made:

Film

Producenter af alle typer film: spillefilm, dokumen-
tarfilm, kortfilm, undervisningsfilm, musikvideoer
etc. Heri ligger ogsa (serie)fiktionsproducenter,
producenter af animation, dokumentarserier etc.

TV

Producenter af formater til tv-mediet — oftest
rettet mod de store broadcastere i Danmark. Det er
tv-formater inden for fakta, underholdning, livsstil,
aktualitet etc.

Reklame

Producenter af reklamefilm eller lignende audio-
visuelt materiale, der bruges i kommerciel sam-
menhang — markedsfgring, branding eller lignende
produktioner. Virksomheder, der udover reklame-
filmproduktion tilbyder radgivning, analyse og stra-
tegiarbejde inden for markedsfering, opfattes som
reklamebureauer og indgdr ikke i statistikken.

Spil

Virksomheder hvis primaere aktivitet er udvikling af
digitale spil til underholdningsformal. Dette gaelder
computerspil i bred forstand og indbefatter ogsa
spil til mobil, tablets og konsol etc. Dette inkluderer
imidlertid ikke spil med XR-elementer eller -tekno-
logi, da disse er kategoriseret som interaktive.

Interaktiv

Virksomheder, der udvikler digitale spil med lze-
rings- eller sundhedsformal eller andre formal, der
ikke er underholdning. Her skal det fremhaeves, at
der skal vaere tale om en form for spil — der skal
veere et element af gamificationi produktet. Saledes
er virksomheder, der udvikler E-lering-systemer
eller digitale vaerktgjer til maling af sundhed eller
aktivitet (som fx Endomondo) etc. ikke inkluderet,
da disse ikke indeholder elementer af spildesign
eller principper for aktivitet eller problemlgsning.

Interaktivkategorien inkluderer desuden producen-
ter af interaktive originale vaerker — typisk bgrneap-
ps eller online-universer, der ggr brug af animation
og branded content. Imidlertid skal det understre-
ges, at virksomheder, der udvikler softwarelgsnin-
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ger i klassisk forstand eller entreprise-apps (som
fx FgtexPlus, Wolt eller hotels.com) ikke indgar i
kategorien, da disse produkter ikke betragtes som
veerker og heller ikke indeholder gamification-
elementer.

Virksomheder, der beskaeftiger sig med eller udvik-
ler produktioner, der har vaesentlige elementer af
XR (VR, AR, MR) eller lignende teknologier, er ogsa
placeret i denne kategori.

Det skal papeges, at der indgar spil- og interaktiv-
virksomheder i populationen, der afviger fra kriteri-
et om, at producenten pa basis af en kunderelation
leverer et faerdigt produkt, da det er almindeligt for
branchen at udvikle produkter, der stilles direk-

te (gratis) til radighed online. Endvidere er isaer
delbranchen interaktiv kendetegnet ved at besta af
mange mindre virksomheder, der arbejder pa kryds
og tvaers pd en rakke udviklingsprojekter, hvilket
vanskeligggr en meningsfuld opdeling mellem
producenter og leverandgrer. Sdledes kan der vaere
tilfaelde, hvor virksomheder i kategorien afviger fra
populationskriteriet.

Bemaerk, at drets meget grundige ajourfgring af
populationen har givet anledning til, at flere virk-
somheder er blevet omkategoriseret i forhold til
tidligere udgivelser. Det drejer sig isser om tv- og
filmselskaber, der er andres til reklamekategorien,
og flere spilvirksomheder er registreret i interak-
tivkategorien, da det vurderes, at deres primasre
aktiviteter stemmer overens med disse.

@vrige bemaerkninger

| forbindelse med stramningen af kriteriet for at
indga i populationen og den deraf fglgende foku-
sering pa kernevirksomheder i brancherne er det
blevet understreget, at Danske Indholdsproducen-
ter ikke kan sammenlignes med tidligere udgivelser.
Ligeledes er det vaesentligt at bemaerke, at popula-
tionslisten er en reduceret udgave af populationen
fra Danske Indholdsproducenter 2019, der praesen-
terer data for perioden 2016-2018. Nar dette ars
udgivelse praesenterer data for perioden 2016-

2019 er det altsa med udgangspunkt i en liste af
virksomheder, der blev konsolideret i 2018 (med
tilfgjelser af nye virksomheder oprettet i 2019),
hvilket ikke ngdvendigvis inkluderer alle virksomhe-
der, der var aktive i perioden fgr dette ar. De tal, der
fremgar af rapporten, skal sdledes laeses som et
gjebliksbillede af 2019, hvormed de historiske data
i udgangspunktet kun er gaeldende for de virksom-
heder, der er aktive i dag™.

Datagrundlag

Rapportens virksomhedsdata og gkonomiske ngg-
letal er levereret af konsulenthuset HBS Economics
i samarbejde med Danmarks Statistik. Leverancen
afdakker antal virksomheder, omsaetning og eks-
port, antal arsvaerk og ejerforhold fordelt pd de fem
delbrancher, som Producentforeningen har kate-
goriseret analysens virksomheder i. Opdelingen af
data pa segmenter, geografi, ejerskab mv. er i nogle
tilfelde begraenset af krav fra Danmarks Statistik
om anonymisering.

Antal virksomheder

Antallet af virksomheder er givet ved antallet af
CVR-numre i populationen — herefter delt ud pa
brancher jf. Producentforeningens kategorisering.
Bemaerk, det er ikke ngdvendigvis alle virksomhe-
der i populationen, som Danmarks Statistik traek-
ker oplysninger pa. Kun reelt aktive virksomheder
medtages i datasaettet, dvs. virksomheder uden
omsaetning eller arsvaerk indgdr ikke i opggrelsen af
den gkonomiske aktivitet det pagzeldende ar.

Beskaftigelse

Antal arsveerk er beregnet pa baggrund af data fra
erhvervsregisteret i Danmarks Statistik. Erhvervs-
registeret offentligggres ikke, men indgdr som
grund i flere statistikker og udggr en central kilde til
data for antal beskaeftigede pa virksomhedsniveau.

Omsatning og eksport

Omsaetning og eksport traekkes fra den generelle
firmastatistik i Danmarks Statistik. Firmastatistik-
ken er baseret pd integrationen af oplysninger fra
tre andre erhvervsstatistikker — herunder momsre-

11 Et mindre antal virksomheder er ophgrte eller inaktive i 2019, men

figurerer fortsat i dataszettet i de gvrige ar.
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gistreringer og skatteindberetninger. Generelt giver
denne statistik den mest daekkende opggrelse af
virksomhedernes omsaetning, herunder eksport.
Samtidig gennemfgres omfattende kvalitetskontrol
og fejlsggning af Danmarks Statistik.

Ejerforhold

Ejerforhold (dansk/udenlandsk ejerskab) er kate-
goriseret pa baggrund af ejerskabsrelationer fra
CVR-registeret. Opggrelsen over ejerskabsstruktu-
rer er tilvejebragt gennem en kortlaegning af hele
ejerkredsen bag den enkelte undersggte virksom-
hed. Det vil sige bdde virksomhedens direkte ejere,
deres ejere og sa fremdeles. Nar den samlede
ejerkreds er fundet, kontrolleres det om ejerne
residerer i Danmark eller udlandet. Hvis antallet af
udenlandske ejere udggr en fjerdedel eller mere af
den samlede ejerkreds, registreres virksomheden til
at have udenlandsk ejerskab.

Ejerskabsstruktur

Ejerskabsstrukturen er en kortlaegning af ejer-
skabsrelationer i populationen. Antallet af virksom-
heder i populationen er baseret pa antallet af aktive
CVR-numre, hvilket ikke ngdvendigvis afspejler det
"reelle” antal selskaber i branchen, da et selskab
eller koncern kan operere med flere CVR-numre.
For at fa et mere retvisende billede af omfanget af
selskaber i branchen er der foretaget en analyse

af ejerskabsrelationer i populationen, der kan give
en tilneermet opggrelse over omfanget af "reelle”
selskaber. Der differentieres saledes i rapporten
mellem virksomheder (ét CVR-nummer) og sel-
skaber (ét eller flere CVR-numre med samme ejer),
hvilket giver er mere nuanceret billede af branchens
konstellation og de enkelte selskabers beskaffen-
hed.

Metoden til identifikation af ejerskabsstrukturer
tager udgangspunkt i Producentforeningens liste
over danske indholdsproducenter. Hver af disse
CVR-numre slas op i virksomhedsregisteret'?
(VIRK), hvor deres ejere identificeres. En ejer vil som
oftest vaere en person eller en anden virksomhed,
men kan i nogle tilfaelde vaere en fond eller lignende.

Der itereres kun én gang tilbage i netvaerket af
ejerskabsrelationer, hvilket betyder, at kun virk-

somhedens direkte ejere registreres som ejere —
enten som datterselskab (et selskab, der ejes af en
anden virksomhed) eller moderselskab (et selskab,
hvor ingen andre virksomheder har ejerandele). Pa
baggrund af disse data identificeres grupper af virk-
somheder, der deler ejerskabsrelation i fgrste led.
Kriteriet for at indgd i en ejerskabsrelation i analy-
sen er en gjerandel stgrre end nul.

Denne metode afstedkommer imidlertid en enkelt
meget stor gruppe af virksomheder, der deler
ejerskabsrelationer i kraft af en ekstensiv ejerkreds
med en myriade af indbyrdes relationer. Denne
gruppe er nedbrudt manuelt ud fra et kriterie om,
at ejerskabsrelationen skal vaere pa minimum 25%
ejerskab, hvormed gvrige ejerskabsrelationer sorte-
res fra, hvilket ggr det muligt at danne en raekke
mindre grupperinger af CVR-numre med denne
metode. Hvis ingen i ejerkredsen opfylder kriteriet
om 25%, er der skelet til, om en ejer har relation til
andre grupperinger, og virksomheden er tildelt en
relation pa baggrund heraf. | den manuelle tilgang
til grupperingen er der dog afveget fra det opsatte
kriterie om en ejerandel pa 25% i tilfeelde, hvor det
vurderes at vaere mere retvisende for det generelle
billede af selskabskonstruktionen. De fa metodiske
inkongruenser bygger pa kvalitative vurderinger
foretaget ud fra et branchekendskab, og der er i
processen er tilstrabt kontinuitet balanceret med
en retvisende opggrelse af ejerskabsstrukturer. Det
vil sige, at dele af analysen af ejerskabsstrukturen
er en tilnarmet afspejling af selskabskonstruktio-
nerne — undertiden noget handholdt, hvis det ikke
har vaeret muligt at lave en meningsfuld analyse pa
baggrund af CVR-dataudtraek.

Med baggrund i den overordnede kortlaegning af
ejerskabsstrukturer er der lavet en opteelling af
antallet af selskabskonstruktioner i hver kategori

— film, tv, reklame, spil og interaktiv. Der kan vaere
virksomheder fra forskellige kategorier i en ejer-
skabsrelation; i sa fald vil den veere talt med som

en selskabskonstruktion i flere kategorier. Hermed
overstiger summen af selskaber i de fem kategorier
antallet af selskabskonstruktioner pa totalbranchen.

12 Analysen er foretaget med udgangspunkt i aktive virksomheder pr. 30.
november 2019 — aktiviteten er baseret pa oplysninger fra CVR-regi-
steret og ikke via Danmarks Statistik, hvormed der ikke kan garanteres
fuldstaendig overensstemmelse mellem de aktive virksomheder i
opggrelsen over ejerskabsstruktur og pkonomiske nggletal.
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