Attitude envers les produits du commerce équitable dans le secteur public
(étude réalisée aupres de 14 décideurs)
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concernantles produits durables issus du commerce durable et équitable pour consommation surle lieu de travail

Connaissances et attitudes envers le commerce équitable
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similaire du commerce équitable que la alors que les autres labels sont peu connus,
définition proposée voire inexistants dans les esprits

Opinion sur le niveau d’attention
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Les principales mojciva_tions d’achat de produits consacrée au commerce équitable dans
équitables I’organisation
certainement pas consacrent un peu

Raisons d’achat Réticences a I'achat assez d’attention trop d’attention
+ groupes politiques = satisfaction enversles
+ membres du personnel produits actuels
- suivre le plan + colit des produits
- soutien pays en voie * moins bonne qualité
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Actions de sensibilisation au commerce équitable
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