Golfgeist
och MiToo slas ihop

L1317 & 1:7.\17.:8 MITOO + GOLFGEIST

MiToo och Golfgeist blir ett bolag i host

och Lars Séderberg och Tobias Hankers
blir kollegor istéllet for konkurrenter.

GolfGeist och MiToo gar fran att vara konkurrenter till att bli kollegor. Bolagen slas i ar samman till ett.
Syftet ar givetvis att de vill vaxa och bli en viktigare aktor fér golfbutikerna. TEXT Tommy JEPPSSON

orandringarna i detaljhandeln gar
snabbt och en av de férdndringar
som redan kommit langt ar att
butikerna vill jobba tajtare med
farre leverantérer. Bade Golfgeist och
MiToo har mérkt den hér fordndringen.

- Vivill bli en viktigare distributér och
en storre aktor pa den nordiska marknaden,
siager Lars Soderberg pa MiToo. Storlek har
betydelse i de hir ssmmanhangen.

Samtalen borjade for ett par ar sedan,

i samband med méssan i Malmé. Da mest
som ett skdmt 6ver en 0l efter en lang mass-
dag. Men efter hand borjade alla inblan-
dade inse att det ddr skamtet faktiskt inte
alls var en dum idé.

- Sedan har idén vuxit fram under ett
och ett halvt ar. Vi sprang pa varandra vid
olika tillfallen och pratade pa kvillarna. Vi
kompletterar ju varandra bra. Golfgeist har
en annan typ av produkter dn vi pa MiToo.
De ir starka pa bagar och pushcarts och
inte minst, tillbehor. Grepp och allt runt
golfen som vi inte har, séger Lars.
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Tobias Hankers pa GolfGeist hiller med
om att férdelarna dr manga:

- Vi blir stabilare och far en hel del
synergieffekter ndr vi slar ihop vara
portféljer med starka varumarken. Nu
blir vi inte s& beroende av ett enstaka
varumirken, som i vart fall Ogio. Vi far
ju ocksé ett battre férhandlingslage mot
de storre kontona. Ju storre och bredare
portfélj vi har, desto lattare 4r det att
forhandla. Det dr fler kunder som kan
ha oss som enda leverantor nu. MiToo

, Vi blir
stabilare
och far en hel del
synergieffekter
nar vi slar ihop
vara portféljer med starka

varumaérken.”

jobbar narmare Golfstore medan vi har bra
relationer med XXL och Pro Quality. Slar vi
ihop vara kundlistor sé far vi bra tickning.

- Vad det giller produktsortimentet sa
krockar vi egentligen bara pa en punkt,
fortsitter Tobias Vi har PowerBug och de
har MotoCaddy. Men Powerbug ir inte alls
sa stora som MotoCaddy.

Utéver Golfgeist och MiToo finns egent-
ligen bara tva klassiska distributorer kvar i
Sverige: Ligma Group och Sports Backup. I
6vrigt har de flesta varumérken inom gol-
fen sina egna organisationer eller dotterbo-
lag i Sverige.

- Darfor dr det viktigt att vi som finns
kvar blir storre, siger Lars Soderberg.

Den hir sdasongen kommer bolagen att
fortsétta agera som tva olika enheter, men
till hosten tar de fram en ny gemensam
katalog till médssan. Dérefter kommunicerar
de mot marknaden som ett bolag.

— Det tog ett &r att f4 allt pa plats. Under
2017 jobbar vi som vanligt med tva organi-

sationer. De fortsétter med sitt externlager
och vi har vart eget. Men i september bor-
jar vi med gemensam inférséljning och ett
gemensamt lager, sager Tobias Hankers.

Golfgeist hade 2016 en omsittning pa
27,0 miljoner kronor. MiToo 21,2 miljoner.
Idr raknar de med att hamna pa 55 miljo-
ner kronor tillsammans. Atminstone ir det
malsittningen.

- Vi har aggressiva mal, sdger Lars
Soderberg. Under de kommande fem &ren
ska vi vixa organiskt och det tror vi att vi
kan gora genom att korssilja. Golfgeist och
MiToo har ritt médnga kunder som inte dr
gemensamma. Dér finns mycket att gora.
Genom att vi blir en storre aktor pa den
nordiska marknaden sa blir vi ocksa mer
intressanta for andra varumérken som vill
ha distribution i Sverige och det 4r ocksa ett
sitt for oss att vixa.

Det dr tva foretag med olika profiler och
med en litt brokig bakgrund som nu gér
samman. MiToo &r mer av en siljorgani-

sation medan Golfgeist bestar av tre entre-
prenorer som gjort allt fran att sélja till att
bygga montrar.

MiToo startades 2009 av Toomas Palu-
saar, Mikael Guslin, och Pelle Axelsson.
Lars Soderberg kom in i bolaget som inves-
terare och efter flera emissioner dger han
sedan ar 2014, 93 procent av bolaget. Det
var ocksd da Toomas Palusaar limnade
bolaget.

- Jag kom ursprungligen in som en
“sleeping partner” via Mikael Guslin, séger
Lars. Han och jag jobbade ihop som bil-
maklare p4 Omnibrooker i 15 ar. I bérjan
var jag bara med pa ett horn i MiToo men
det gick lite trogt. Tre emissioner senare
hade jag 93 procent av aktierna och da bor-
jade jag arbeta mer aktivt. Vi sorterade bort
det som inte var lénsamt och fick in en del
annat bra som vi har vuxit med. Det senaste
aret har vi haft en mer koncentrerad port-
folj.

Func Factory var ett av varumérkena
som forsvann, liksom Geox, Tommy Hilfi-
ger och SunlIce.

- Som distribut6r ar det svart att fa ett
lokalt varumarke som Func Factory att
vixa. Vad giller Hilfiger sa 1ag de pa samma
distributor som hade Sunice och de hade
ocksé Adams i Nordamerika. Nar de tap-
pade Adams till Taylormade f6érsvann deras
cashflow. De genomgick en rekonstruktion
2014 men licensen férnyades inte. Hilfiger
hade ju ocksd bara bomullsklader och i dag
ar det funktion som giller. Det har svingt
pé bara fyra 4r. Ingen har bomull langre.

Tva av MiToos varumirken star for
huvudelen av omsittningen: Under Armour
och MotoCaddy.

- Under Armour har gitt vildigt bra och
det ser bra ut i ar ocksd. MotoCaddy tuggar
pé men Brax och Volvik har varit mer osyn-
liga. Men nu kommer Volvik med en boll
med matt yta, Vivid-bollen. Och den har
ront en hel del intresse. Vi har fatt in den pa
Dormy. Likasa har vi fitt manga preorders
pé Henrik Stenson Eyewear. Manga kun-
der har tagit det stora paketet. Vi vet inte
hur det gar i butik men det kdnns bra, siger
Lars Soderberg.

GolfGeist a sin sida ar sprunget ur
gamla Prestige som funnits sedan mitten av
1980-talet och dir Pontus Gunlycke, Daniel
Schollin och Patrik Hiibinette var anstillda.
Tobias Hankers blev ny deldgare for fyra ar
sedan ndr Sports Scandinavia gick i kon-
kurs. Flera av varumarkena fran Sports
Scandinavia - som US Kids och Ogio -
f6ljde med honom.

Omsittningen under de fyra dren har
gatt fran 14 till dagens 25 miljoner och
Golfgeist visar i dag ett plusresultat for
fjarde dretirad.

- De senaste aren har vi okat vir andel
och omsittning. Dels for att vi haft en bre-

dare portfolj men ocksa for att andra har
misslyckats, sager Tobias Hankers vars host
varit litt turbulent.

P4 méssan i Malmo avslojades att Golf-
geist fatt distribution pa Ben Hogan i Skan-
dinavien. Men den gliddjen blev kortvarig.
Efter drsskiftet gick Ben Hogan i konkurs.

— Men det paverkar ju inte resultatet
sa mycket, sager Tobias Hankers. Det var
négra hundra tusen i omséttning som for-
svann. Pa sétt och vis var det tur att det
kom nu, innan vi hade hunnit géra nagra
stora marknadsinvesteringar.

, Samman-
slagningen
har tagits vl
emot ute pa
marknaden. Fran
vara kunder har vi enbart

hort positiva reaktioner.”

Under hosten offentliggjordes ocksa Cal-
laways kop av Ogio som ar Golfgeist enskilt
storsta varumiérke. Faktum &r att Golfgeist
ar Europas storsta distributor av Ogiobagar.
Golfgeist har kontrakt med bagtillverkaren
tills 2019. Vad som hénder sedan vet de inte.

- Callaways kép av Ogio dok upp nar
vi befann oss i slutdiskussionerna av sam-
manslagningen. Det paverkade inget direkt
fér som agent finns alltid en osdkerhet.
Ingangna avtal géller inte hur linge som
helst. Vi har kontrakt ett par ér till. Sedan
far vi se vad Callaway viljer att gora, sdger
Tobias.

- Det finns alltid en risk i allt, men just
nu ir den minst tvé ar bort, sager Lars.

Det nya bolaget kommer att besta av nio
anstallda varav sex séljare, tre ute och tre

inne. Tre anstillda finns i Stockholm, tre
i Goteborg, en i Jonkoping, en i Hollviken
och en i Hoganas/Sjobo.

- Den nya organisationen dr inte helt
satt 4nnu. I stora drag vet vi hur vi kommer
att jobba i host. Jag har skott key account-
forsiljningen och det kommer jag att fort-
sdtta med.

- Sammanslagningen har tagits val emot
ute pd marknaden. Fran vara kunder har vi
enbart hort positiva reaktioner. De far ju en
mindre att samtala med, sédger Lars.

Vad det nya gemensamma bolaget ska
heta aterstar att se.

- Vi har diskuterat ett eventuellt namn-
byte. Men det far vi klura lite pa, sager
Tobias Hankers..

I samband med fusionen har Pontus
Gunlycke, deldgare i Golfgeist, valt att kliva
av for att d4gna sig dt annat. @

DEN GEMENSAMMA PORTFOLJEN

BagBoy Heavy Putter Ogio

Brax Henrik Stenson Eyewear Under Armour
Champ Lamkin US Kids
GolfGear MacGregor Volvik
GolfPride MotoCaddy Winn
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Investera
lenunik svensk
golfinnovation!

Nu rullar CaddieAway ut pa nasta runda i ny version!

Vill du vara med pa en investeringsrunda
gdllande var nya innovation som dr under Patent Pending?
Investering fran 500K SEK.

For merinformation kontakta
MTGolf Sweden AB
info@mtgolf.se eller per@fxrsoft.com

FiLJ SPORTFACK PA

Folj @sportfack pa Instagram om du vill
ha koll pa vad vi ser pa méssor och gér nér vi ér ute pa jobb.
Tagga dina egna bilder med #sportfack sa ser vi vad du hittar pa.
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