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Regn- och vindkldder var en kategori
som gick vildigt bra justi ar.

6rsiljningen under sommarmanaderna paverkas starkt av
vaderleken. Férra sommaren var onekligen speciell - varm,
lang, het, torr - vilket satte sitt tydliga monster pa forsalj-
ningen. Sommaren 2019 har vi fatt uppleva det mesta: fran
tryckande medelhavshetta till isande vindar och haftiga skyfall!

S& hur paverkade den gangna sommarens mer omvaxlande vaderlek
sporthandelns foérsiljning? Jo, arets sommar har mestadels varit gynn-

sam for omsittningen i sportbutikerna. Storst skillnad har tillverkare
av regn- och vindklader for golf markt.

P4 Golfstore 6kade forsdljningen i den kategorin med hela 114 pro-
cent.

Givetvis sager det mer om sommaren 2018 4n om den nyss gangna
sommaren. Men skillnaden dr dnda sldende.

2019 var den perfekta sommaren ocksé for exempelvis Galvin
Green, som dr en dominerande aktor och leverantor nér det géller
regn- och vindklader for golf.

Orderingéngen for juli 6kade med 28 procent jamfort med samma
manad 2018, berdttar Christian Nilsson, vd fér Galvin Green. Mest
6kade man inom kategorierna Gore-Tex och Interface.

- Arets sommar har bara varit helt perfekt i alla delar. Rent vider-
massigt maste det vara ett av de mest perfekta aren for golfspel.

Nir det géller orderingdngen som steg med 28 procent sa var det det
“tunga artilleriet” som 6kade mest. Forsdljningen av skjortor mins-
kade men underdelar och framforallt shorts 6kade nagot, sager
Christian Nilsson.

Vad skulle du séga var det biasta med
sommaren som gick, ur ert perspektiv?

- Mixen av nyheter, ett tidigare slapp av hostens nyheter samt en bra

start pa aret gynnar hela sasongen och nir sedan vi far omvixlande
vader gynnar det alla kategorier av produkter.

Golfstores totala omsattning 6kade med 10 procent i jamforbara
butiker under juli manad. Forra aret tappade man 6 procent under
samma manad.

— Arets “blandade” viider har varit gynnsamt fr oss som on-
course-aktorer. Stranden blir ett mindre lockande alternativ till golf-
spel och det leder éven till en del spontaninkép av allt fran solkram
och solglasdgon till paraplyer och regnkléder, siger Johan Thellmark.

— Det har spelats fler golfrundor och Golfstores butiker 6kar sin
omsittning med mindre lagerinsats.

Vad har gatt dver forvintan forsiljningsmissigt?

— Att regn- och vind skulle 6ka var ingen éverraskning men
okningen blev storre dn véntat, beréttar Johan Thellmark.

- Med tanke pé hur svéart klidhandeln har det generellt ser vi det
ocksé som positivt att varugruppen konfektion 6kade med 10 procent
under juli manad. Relativt hoga marginaler i denna varugrupp tyder
ocksé pa att den storsta delen av forsiljningen inte varit rea-relaterad.

Diéremot r skor ar en varugrupp som generellt varit tuft for
Golfstore och sa dven i ar.

- Vihar dven tappat i kategorin vagnar, avslutar Johan Thellmark.

Det dr inte bara i golfsegmentet man gjort goda affarer. Henrik
Hoffman, Naturkompaniet, siger:

- Dévidr ett borsbolag kan jag inte delge nagra siffror men som-
marens vader har varit mer fordelaktigt 4n foregdende ars och det
har gynnat var forsaljning. Vi ser saklart ett skifte fran fjolarets hog-
sommarprodukter — shorts, T-shirts, sandaler - till mer robusta och
vadertaliga produkter i ar, som jackor, byxor, kingor och skor.

- Védrets nyckfullhet, svag krona, klimatskam, stanna hemma-
semester, 0kad turism och ett okat intresse for att upptdcka naturen ar
saker som vi tror hjalpt till att bidra till en starkare sommar detta ar
kontra fjolaret.

Pa XXL sdger man att konsumenten rort mer pa sig den hiar som-
maren och tranat mer kontinuerligt. Kunden blir mer”vildmarks-
aktiv” i varierande “lagom-vader”, vilket XXL matt bra av, enligt
Johan Ljung, retail operations development manager pa XXL.

- Davi dr borsnoterade kan vi givetvis inte avsloja s mycket. Juni
var kanske lite tyngre, ocksd i och med “stoket” (se nyhetsartikel i
detta nummer) som varit p och runt XXL, men nér vi efter en tid
kunde trycka sélj-gasen i botten s& korde vi pa bra.

- Forra dret préaglades av konstant och 1ang het virme, vilket givet-
vis paverkade oss genom att forsaljningen av en del produkter 6kade

Magnus Wahlander,
general manager, Stadium.
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men en del av de tyngre mer kapitaldrivande produkterna minskade,
sdger Johan Ljung.

- Vi sélde avsevirt mer vattensport och batar, men vandringskdng-
orna byttes mot flipf-lop och skaljackan mot sommarlinnet. I ar har
vi fatt effekt av vart breda sortiment och nir sandalerna salt simre
sd njuter vi av att sélja stovlar. Batsortimentet siljer dven i ar, men nu
behover man en vatdrékt ...

Vad har sélt ovéntat bra?

- Ovéntat vet jag inte, men klart att vi har lyckats bra inom nagra
varugrupper dér vi fatt jaga kompletteringar i en hogre utstrackning
an vi brukar. Exempelvis &r XXL enormt starka inom racketsport och
trots ndstan dubbleringar av inképsvolymer verkar suget aldrig for-
svinna. Aven vildmarks-Sverige har hittat vara hyllor, det ar kul!

Enligt XXL ér det egentligen ingen produktgrupp som utmarkt sig
negativt, men det har kravts mer av séljarna for vissa varor.

- Det 4r nog faktiskt ingen varugrupp som specifikt utmarker sig
riktigt negativt. Latta plagg och sommarlek har givetvis inte tagit slut
ijuni, utan kanske mer nu ndr september narmar sig. Cykel har gatt
Gverraskande bra, trots att L6fven tog bort det omtyckta bidraget, men
det har krévts mer av siljarna.

Online har foljt den fysiska butikshandeln. Lokalt ser man ungefér
samma skillnader som forr om aren.

— Det dr klart att Luled i norr och Malmo i soder skiljer sig i andel i
vissa varugrupper, men inte mer i ar 4n andra ar eller somrar. Vi siljer
mer golf sdderut! Aven i &r! Vildmarksintresset 8kar i Sverige och hos
oss, och det slar givetvis 4n mer i vissa stider som har den narheten.

Pa vilket satt sticker sommaren ut
jamfort med andra sdsonger, just ur saljsynpunkt?

- Sommaren dr en hérlig period med vildigt stort fokus pé silj, sélj
silj, det roligaste som finns. Vara otroligt kompetenta séljare far maéj-
ligheten att ta i, ta ut Iopsteget och visa vad de gar for. Magiskt stolt
blir man. Dessutom 6ppnade vi férsta varuhuset i Malmo med ett
grymt hérligt ging, det var en hojdpunkt! Vilket mottagande vi fétt,
hela Malmé har nog ta mig tusan hélsat pa!

Aven Stadium glider sig at hoga besokstal:

- Visummerar dérfér den hir sommarens forséljning i positivanda
och gldds sidrskilt at fina besokstal i savél de svenska som i de finska
butikerna samt online, siger Magnus Wahlander, general manager
Stadium.

- I 4r ndr sommarviadret varierat fran tryckande medelhavshetta till
isande vindar och hiftiga skyfall har ocksa kundernas behov varierat
inom flera olika produktsegment. Med vart breda sortiment kdnns det
som att vi kunnat till tillgodose det mesta och de flesta, vilket ar kul.

Overraskande bra har cykel gatt:

— Vi har tagit ett storre grepp inom cykel, dels genom Vitternrun-
dan och Cykelvasan som vi sponsrar, dels genom ett brett sortiment
med négot for alla. Den hdr sommaren har den kategorin verkligen
tagit for sig. Aven regnstill har varit eftertraktade.

Inte ovintat har badrelaterade produkter silt simre dn 2018.

— De har salt bra, men har inte kommit upp till fjolarets volymer.
Forklaringen till det tror vi uteslutande har med védret att gora. Som-
maren har helt klart presterat battre dn féregdende ar. Tva saker som
star ut dr att vi med vért breda sortiment kunnat tillgodose de flesta
kundbehoven samt att vi haft hoga besokstal bade online och i fysiska
butiker. Det 4r ingen hemlighet att tillvixten framst sker online, dar
vi dessutom okar mer an branschen, men med det blandade vadreti ar
kan vi inte se en tydlig koppling till vare sig virmebalja eller skyfall.

Fanns det ndgot som du tycker var sirskilt
annorlundai ar jimfért med sommaren 2018?

- Att vadret och kundernas behov varierade inom ménga produkt-
segment, inte minst inom regn sdsom regnstéll och stovlar som forra
aret i princip stod orérda, men ocksa fina besokssiffror i vara butiker.

Johan Andgren, vd for Sportshopen, vill inte dela med sig av alltfor
detaljerade siffror men 4r n6jd med sommaren som gatt:

- Generellt kan jag siga att hela 2019 har varit ett mycket bra ar for
oss. Vi vixte med 13 procent under 2018 och i ar siktar vi pa att vixa
nagot mer dn 13 procent. Onlineaffaren utvecklas mycket positivt och
det har den gjort dven under sommaren. Vi gar i motsatt riktning mot
branschen, som har det tufft, sdger Johan Andgren. »
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