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Broderna Christophe} och Michael Carlander
mitt i Roswis universum av prylar.

Roswis universum

Rowi &r en leverantér med manga ben. Dels ett ben i outdoor och ett annat i kks-

varlden, dels en blandning av sma och stora varumarken.
TEXT OCH FOTO TOMMY JEPPSSON

et ryms sa mycket i Roswis universum. A ena sidan ... Ta Johanna
Johansson som genomforde en dventyrlig fard pa cykel genom
Georgien, Armenien och Iran 2017. Hon cyklade 201 mil och Roswi
var forstas néjda och stolta 6ver att pa sin hemsida kunna beritta

, Vi bygger lang-
samt for att fa

en stabil verksamhet.

Vi har inte brattom

att Johanna anvinde sig av solcellsladdaren
SolarPanel 10+ under resan, och att hon lagade
mat med prylar fran Trek’N Eat.

A andrasidan ... Det hir med att fa den ritta
fluffigheten i vispad gradde ndr man ska gora en
semmelwrap. Hur lyckas man med det?

Jo, Roswi har en 16sning pa det. Och den heter
Gourmet Whip Plus - en sifon frén iSi for skum-

made soppor, puréer, mousser och hel del annat. med att Stressa fra m

Det dir dr bara ett par exempel. Det finns ti I IVéXt i fﬁretaget."
atskilliga fler. Vi talar ju som sagt om ett univer-
sum: Ugnar for den som vill ha torkade snacks.
Matlador i rostfritt stal. Friluftskok som konverterar eld till energi. Pennor
som fungerar i rymden. Ryggséckar fran Osprey. Vattenrenare som anvander
ultraviolett ljus. Och sé frystorkad mat — man tillsatter bara vatten.
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Att bladdra sig igenom Roswis hemsida ger en kdnsla som snuddar vid den
man som barn hade nidr Hobbex-katalogen damp ned i brevladan.

- Konstigt att du sager det. Det dr andra gangen den hér veckan som jag
hor négon gora den jaimforelsen, siger Christopher Carlander som ar vd for
Roswi.

Han driver i dag foretaget tillsammans med sin bror, Michael. Bada ér fore
detta konsulter som hoppade av for att ta hand om familjeféretaget. Det var
inte sjalvklart fran borjan.

- Nej, det var det inte, sdger Christopher. Jag jobbade som IT- och mana-
gementkonsult nér jag var klar med studierna. Och sa jobbade jag utanfor
foretaget i nagra ar. Men sedan testade jag att jobba i foretaget och nér jag
mirkte att det funkade gick jag all in pa heltid och tog 6ver.

— Det var samma for mig, sager Michael. Jag var Internet- och manage-
mentkonsult och hamnade pa AstraZeneca. Men efter ett tag kidnde jag var
hjdrtat 1dg. Och det var inte i piller utan har, siger han.

Roswi har funnits ndrvarande under hela deras uppvixt.

— Forsta jobbet var att ta hand om en pall med varor som blivit stdende i
regnet. Jag var vil en sex ar gammal da, siger Michael. Foretaget 4r som en
femte familjemedlem: mamma Anja-Riita, pappa Axel, Christoper, jag — och

s Roswi. Och efter alla ar 4r det fortfarande ett fantastiskt roligt foretag att
jobba med. Varje dag.

Roswi representerar totalt ett 40-tal varumarken. De flesta har med out-
door att gora. Det dr produkter som ér roliga, vissa av dem ér lite forbluffande
till sin karaktar, nar man laser om dem 4r det som att lyssna pa Q:s obligato-
riska produktdemo i inledning av alla James Bond-filmer.

Vi talar om prylar och produkter som rest till manen och tillbaka, som
anvinds av poliser, militdrer och andra yrkesmén virlden 6ver. De syns i TV
och i filmer. Och négra finns till och med pa muséer som Rohsska i Goteborg
och Museum of Modern Art i New York.

- Det gar bra och nu har vi fatt till det som vi vill och kan skérda fruk-
terna, siger Christopher. Omsittningen har 6kat stadigt de senaste aren.

Affarsvolym under 2017 landade p4 95,3 miljoner kronor. 2016 var den
82,7. Och den kommer att 6ka. De riktiga tungviktarna i sortimentet ar
forstas Patagonia och Osprey. Dessa tva varumarken star for den stora delen
av omsattningen.

De tva senaste dren har Roswi fitt in en rad nya varumérken som ér intres-
santa.

2016 kom BioLite, vars avancerade energiprodukter skapar “energi 6ver-
allt” och hjalper manniskor att leva utanfor nitet. Man kan laga mat, fa strom
och ladda dven dér strom och el inte finns. BioLite har utvecklat en teknik fér
att konvertera eld till elektricitet.

Cabeau tillverkar innovativa reseprodukter som Evolution, en nackkudde
av memoryfoam, och sovmasken Midnight Magic.

For tvd ar sedan fick Roswi dven varumirkena Ekolunchbox (matlador

Vi far erbjudanden

med retrolook i rostfritt stal),
Gerber (knivar, multiverktyg och
utrustning for jakt- och friluftsliv), L v . o
|6pande varje manad
fran varumérken som vill
hitta en distributionska-

Kupilka (utomhuskarl tillverkade
av av naturfiberkomposit) och

nal ut i Norden. De flesta
inte in s manga nya varumarken. aVbﬁjer Vi."
Vi tackar normalt nej till fler &n vi
varumarken som ar kdnda, eller som har potential att bli det. Det ska vara viss
en kvalitet och kinsla i produkten och naturligtvis maste produkterna vara

Powertraveller (portabla laddnings-
tackar ja till. Vi far erbjudanden
relevanta f6r mélgruppen.

l6sningar).
- 2016 och 2017 var exceptionella
ar, sager Michael. Normalt tar vi
l6pande varje méanad fran varumarken som vill hitta en distributionskanal
utiNorden. De flesta avbojer vi. Men vi fick vildigt manga bra chanser
under de dir dren. Det var produkter som passade oss. Generellt letar vi efter
Forra aret anslot Eno hingmattor, Fillkniven och Katadyn - portabel vat-
tenrening.
- Vi har lagt till en hel del. Och de séljer valdigt bra, siger Christopher.

Négra av dem dr idag bland de mest siljande i foretaget och det har de blivit
pé kort tid. Eno hangmattor dr val en av véra bésta lanseringar nagonsin i

Patagonia &r ett av Roswis
storsta och mest kdnda varumarken.

foretagets historia. Intresset runt det varumérket har varit extremt. De 4r ju
i princip marknadsledande i USA, med 65 procent av marknaden. I Europa
var de ju inte s& kinda. Men det 4r ménga inkSpare och kunder som har hort
av sig. Eno kommer ut i var hos flera olika aterforsiljare, vi gor en samtidig
lansering i hela Norden.

Roswi grundades ursprungligen 1938, men dé tillverkade de handverktyg.
Christophers och Michaels fordldrar kopte féretaget 1991.

- Det var da vi borjade distribuera Maglite, och sedan har vi byggt foreta-
get efter det, sdger Michael. Vi har valt produkter som passat samma kanaler
for att fa en rod trad i foretaget.

Christopher kom in i foretaget 2004, Michael dret darpd. Deras foraldrar
jobbade kvar nagot ar, sedan gick de i pension och barnen tog over.

Sedan nagra ar tillbaka har de tva fokusomraden, eller segment. Det uppstod
nér de fick Victorinox, den schweiziska armekniven. Victorinox har ju dels
knivar for outdoorverksamhet, jaktknivar och slaktknivar, dels ett stort
sortiment med koksknivar.

- Dir fick vi tva huvudspér i sortimentet, siger Christopher. Totalt har vi
700 kunder. Det versatts forstas i fler dorrar, Naturkompaniet dr en kund
men det har ju manga butiker.

Sedan 2013 har de dven inlett en satsning internationellt. Da borjade de
siljai Danmark. Forra aret lade de till Finland och mot slutet av aret dven
Norge.

Denna expansion kommer att ta mycket tid i ansprak de kommande aren.
Men de kdnner ingen stress:

- Viir ju ett familjef6retag. Allt vi gor, det gor vi langsiktigt, sdger Chri-
stopher. Vi bygger langsamt for att fa en stabil verksamhet. Vi har inte brat-
tom med att stressa fram tillvaxt i féretaget. Vi vill bygga stabilt.

Framforallt vill de forsikra sig om att leveranserna fungerar som de ska. Det
ar nyckeln till framgang.

- Fran de flesta kunderna fér vi ofta hora att det ar bra leveranser, siger
Michael. Vi har var egen lagerhallning, det ska vara enkelt f6r kunderna att
bestilla, och leveranserna ska ga snabbt. Vi har lagt mycket fokus pa det.
Och dir har var satsning pa webben varit nyttig. Vi har lagt ned en hel del
tid och pengar pa sajten, och hittat en bra teknisk 16sning. Sedan har vi lagt
ned mycket tid pé att bygga upp content om vara produkter. Det ska vara
enkelt att hitta bilder och information. Det 4r en nyckel for att kunderna
ska kunna sélja vara produkter. Sa mycket fokus har darfor legat pa webben
och for att hitta en enkel vig fér kunderna att ligga order.

Christopher menar att webben gett siljarna mer tid att prata med kunderna,
nér de inte behover dgna sig 4t den vardagliga administrationen. Men han kan
sakna de kontaktytor som forsvann med Swesport och inképsdagarna.

- Nu finns inte s& manga massor kvar, sager Christopher. Tidigare fanns vi
dér och triffade kunderna. Vi deltar pa de missor som finns men de blir farre
och farre. Vi finns alltid pé plats pa Ispo och Outdoor, de tyska massorna. Var
ambition 4r att den vardaglig orderlaggning ska flyta pa i bakgrunden sa vi
kan lagga tid pa att prata med kunderna om produkten. Vi ldgger hellre tid pa
dialog 4n pé det administrativa. Internt har det varit vitaliserande att kunna
dgna mer tid at de vardeskapande relationerna. @

CHRISTOPHERS 3 FAVORITPRYLAR
CampStove 2 fran BiolLite

KOK Med CampStove kan man laga mat med
brénsle fran naturen och ladda telefonen pa
samma gang. CampStove 2 genererar

50 procent mer strém an féregangaren.
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Evolution Pillow fran Cabeau
KUDDE En patenterad resekudde med memo-
ryskum som anpassar sig efter nacken och ger
ett mjukt, stadigt stéd. Perfekt fér en lang resa
eller pa stranden.

DoubleNest fran ENO
HANGMATTA DoubleNest dr en hingmatta
stor nog fér tva. Den tar trots detta véldigt
liten plats tack vare den kompressionssack
som medféljer. Du kan ta med den Gverallt,
satta upp den pa nagra sekunder och fa en
perfekt sovplats! Vager 539 gram.
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