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1.  EINFUHRUNG

Eine ansprechende Gestalt des Ortskerns ist wichtig, denn sie wirkt
unmittelbar auf das Lebensgefihl derer ein, die sich durch Fufigén-
gerzonen und Straf3en bewegen. Ein belebter Stralenbereich wirkt
freundlich und vermittelt das Gefuhl von Sicherheit durch soziale
Kontrolle. Durch ein angenehmes Ambiente wird man eingeladen,
sich lénger an éffentlichen Bereichen aufzuhalten. Das freut sowohl
Gastronomen als auch Einzelhéndler.

In Zeiten des Onlinehandels verdndert sich die Bedeutung der
Stadtzentren. Geschéfte entfallen, Verkaufsflachen schrumpfen. For
eine Phase der Konsolidierung mit Blick auf die Neuaufstellung des
Handelsortes Stadtzentrum besinnt man sich auf die Besonderhei-
ten, die unverwechselbaren Prégungen, die Identitét des Ortes. Mehr
als friher sind Handler auf die Attraktivitét des Umfelds angewiesen.
Welche Elemente sind es nun, die auf die Attraktivitét der Stadt
einwirken?

Dies sind zuallererst die Zusammenhénge des Stadtgefuges, primér
die StraBBenzige, die die Gréfie der Platze und die Ausdehnung des
gesamten Zentrums bestimmen. Solche Strukturen sind sehr daver-
haft. Dies wird vor allem im Ohligser Stadtteilzentrum erkennbar. Die
Abfolge der Uberwiegend griunderzeitlichen Bausubstanz, die die
Dusseldorfer Straf3e flankiert und sich in die NebenstraBen hinein-
zieht, bildt die Pragung, die eine gewachsene europdische Stadt
ausmacht.

Ein weiteres pragendes Element der Stadtgestalt ist die Architektur
der Gebdude, aus denen die Stadt besteht. Gute Architektur Gber-
dauert ebenso viele Jahrzehnte und dient somit dem Besucher als
offenes Buch, an dem man die Entwicklung einer Stadt ablesen kann.
Um wirkungsvoll eine positive Entwicklung herbeizufGhren, sind
daher vor allem jene Elemente interessant, die einem regen Wandel
unterworfen sind: Neben Bodenbelédgen, Beleuchtung und Begri-
nung sind dies Méblierung und Sondernutzungen im éffentlichen
Raum sowie Werbeanlagen und Vordécher an den privaten Fassa-
den.

Die Stadt Solingen verfolgt das Ziel, mit der Herausgabe dieser
Gestaltungsfibel for die Ohligser Innenstadt Einfluss auf jene sich
rasch veréndernden Elemente zu nehmen, um die Aufenthaltsquali-
tat zu férdern. Vor dem Hintergrund einer weitgehenden Umgestal-
tung der Ohligser FuBBgéngerzone bildet die Fibel ein weiteres
Werkzeug zur gestalterischen Aufwertung des gesamten Bereichs. Es
macht einen spirbaren Unterschied, ob Orte liebevoll fir die
BedUrfnisse der Menschen gestaltet sind oder von aufdringlicher
Verkaufsférderung dominiert werden.

Um dieses Ziel zu erreichen, sind wir auf Zusammenarbeit angewie-
sen. Jeder HauseigentiUmer, Gastronom und Héndler kann durch die
engagierte Gestaltung vor allem jener Elemente, die von den
Besuchern und Bewohnern der Ohligser Innenstadt gesehen wer-
den, zum Wohlbefinden und zur ldentifikation der Ohligser
Bevélkerung mit ihrem Stadtteil und somit auch zur Akzeptanz der
Angebote in diesem besonderen Stadteilzentrum beitragen.






2.  MITTEL ZUR STADTGESTALTUNG

Die Gestaltungsfibel

Die Gestaltungsfibel soll allen HauseigentOmern, Einzelhéndlern,
Gastronomen und anderen Dienstleistern als Handbuch zur Gestal-
tung der Auf3endarstellung ihres Eigentums bzw. Betriebs dienen.

In der Fibel werden Gestaltungsansétze benannt, die ein geordnetes
Erscheinungsbild der Dusseldorfer StraBe und des Marktplatzes als
Ziel haben. Im Einzelnen werden Aussagen zur Aufenprdsentation
getroffen und anschaulich erléutert, insbesondere:

« welche Arten der Werbung und der Warenauslagen im éffentli-
chen Raum fur den Einzelhandel in der Innenstadt angemessen
sind,

« wie die Au3engastronomie mit der richtigen Positionierung und
der Auswahl der Mébel und Schirme zu einem attraktiven
Stadtbild beitragen kann und

« was bei Werbeanlagen (auch Namensschildern), Vordéchern,
Sonnenschutzddchern, Markisen méglich ist.

In der Gestaltungsfibel werden fur jeden dieser Punkte zunéchst die
grundlegenden Regeln geschildert und mit Zeichnungen und Fotos
erklért. Dazu kommen Abbildungen mit beispielhaften und empfeh-
lenswerten Lésungen aus Solingen, anderen Stddten oder Lédndern,
die als Anregung dienen sollen.

Die Regeln zur Gestaltung und Ausfihrung von Werbeanlagen sind
dann anzuwenden, wenn neue Werbeanlagen aufgestellt werden
sollen. Eine Verpflichtung zur Anderung bestehender Anlagen
besteht ausdricklich nicht! Sie sind aber auch als Vorschlége oder
Tipps zur gestalterischen Aufwertung des eigenen Betriebes zu
verstehen. Prinzipiell dient die Fibel der weiteren Aufwertung des
Stadtteilzentrums und soll daher als Leitfaden allen Hauseigent-
mern, Einzelhéndlern, Gastronomen und anderen Dienstleistern zur
VerflUgung gestellt werden, wobei die Bereitschaft zur Schaffung
eines attraktiven und funktionalen Ortszentrums vorausgesetzt wird.

Die Fibel fungiert gleichzeitig als Entscheidungsgrundlage der
Verwaltung, Genehmigungen auf Grundlage der Erhaltungssatzung
sowie Erlaubnisse gemé&fi der Sondernutzungssatzung fir den
offentlichen Raum zu erteilen. (s. 2 ¢) und b)) Damit wird eine
transparente Grundlage fur die behérdlichen Entscheidungen
geschaffen. Eine beschlossene Gestaltungsfibel dient auch rechtlich
als stadtebauliches Entwicklungs- und Gestaltungskonzept.

Mit Hilfe der Regeln soll die Gesamtwirkung der DUsseldorfer Straf3e
und des Marktplatzes aufgewertet werden, um dadurch auch dem
Einzelhandel, der Gastronomie und den anderen Betrieben bessere
Chancen zur Entwicklung und mehr Prosperitét zu bieten. Auch wenn
die Regeln zundchst als Einschrénkung des Einzelnen empfunden
werden sollten, so schitzen sie doch davor, in der Nachbarschaft z.B.
durch gréflere oder grellere Anlagen GUbertrumpft zu werden.
Kreative Lésungen, die angemessen in eine Harmonie mit der




Integriertes Stadtteil-
entwicklungskonzept Ohligs

aufruf

Perspektive DUsseldorfer Strafle
(Quelle: RMP Landschaftsarchitekten)
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eigenen Gebdudearchitektur treten und gemeinsam mit ihr
eine positive Wirkung erzielen, werden unterstitzt. Hier liegt
eine Perspektive zur gestalterischen Entwicklung des Ohligser
Zentrums!

Gestaltungsregeln sind mittlerweile ein erprobtes Instrument, das
bereits heute in vielen Ortskernen von Kommunen und Stéadten
angewandt wird, um die Innenstédte im harten Konkurrenzkampf
mit dem online-Handel zu starken.

Zusammenwirkung der GestaltungsmaBnahmen

Werbeanlagen
an
Fassaden

Steigerung der Attraktivitat
Forderung des Einzelhandels

Schematische Darstellung des Zusammenwirkens von Gestaltungsmafinahmen

a) ISEKund Umbau der FuBgéngerzone

Das bereits im Jahre 2013 erarbeitete, Integrierte Stadtteilentwick-
lungskonzept (ISEK) fur Ohligs hat bereits frihzeitig Zielsetzungen
definiert, um die stadtebaulichen, funktionalen und sozialréumli-
chen Defizite im Stadtteil aufzugreifen und Ohligs als ,familien-
freundlichen Stadtteil mit guter Infrastruktur und starkem Zentrum”
nachhaltig zu stérken und weiterzuentwickeln.

Im Konzept wurden auf Grundlage der durchgefUhrten Analysen die
verschiedenen stédtebaulichen, verkehrlichen, sozialen und
wirtschaftlichen Herausforderungen dargestellt und einer
Bewertung unterzogen. Aus den gewonnene Erkenntnissen im
Rahmen der Konzepterarbeitung und der spéteren Fortschreibung
des ISEK wurden insgesamt 10 Ubergeordnete Zielsetzungen
aufgestellt, zu deren Realisierung neun Handlungsfelder und ein
umfangreiches Bindel aus unterschiedlichen Einzel- und Teilmaf3-
nahmen zur Entwicklung des Stadtteils abgeleitet wurden. Raumbe-
zogene Schwerpunktmafinahmen bilden dabei das Stadtteilzentrum
mit der Aufwertung der Fufigéngerzone, der éstliche Ausgangsbe-
reich des Hauptbahnhofes mit der Entwicklung der dort minderge-
nutzten Flachen, sowie die Straf3en- und Freiraumgestaltung auf der
Ostseite von Ohligs einschlief3lich des Galileums.



Die 2017 vorgenommene Fortschreibung des Konzeptes baut dabei
aufden vorhandenen Grundlagen, Zielen und Handlungsfeldern des
vorausgegangenen Integrierten Entwicklungskonzeptes fur Ohligs
auf, aktualisiert diese und ergénzt sie mit Ricksicht auf die Rahmen-
setzungen des Férderprogramms ,Starke Quartiere — starke
Menschen”.

Das Stadtteilzentrum Ohligs nimmt dabei stadtstrukturell angesichts
seiner exponierten Lage am Hauptbahnhof und dem zentralen
Busbahnhof eine wichtige Rolle als Eingangstor fir Solingen ein.
Gleichzeitig ist das Stadtteilzentrum Ohligs mit seiner derzeitigen
Gesamtverkaufsflaiche von mehr als 12.000 m2 das wichtigste
Nebenzentrum der Stadt und verfigt als solches Uber ein umfangrei-
ches und teilweise auch héherwertiges Einzelhandelsangebot mit
Schwerpunkten im kurz- und mittelfristigen Bedarfsbereich. Das
umfangreiche Einzelhandelsangebot wird dartber hinaus durch
einen vielfaltigen, einzelhandelsaffinen Dienstleistungsbesatz sowie
unterschiedliche gastronomische Betriebe mit teils regionalem
Kundenstamm ergénzt. Auf diese Weise bildet das Stadtteilzentrum
Ohligs und hier insbesondere die FuBBgéngerzone und der Ohligser
Markt mit den Hauptgeschéftslagen die zentrale Lebensader fur das
umliegende, wachsende Quartier sowie den gesamten Stadtteil.

Aus der Fortschreibung des ISEK's ergeben sich u.a. konkrete
Handlungsempfehlungen fur die Weiterentwicklung der Fu3génger-
zone und des gesamten Stadtteilzentrums. Diese Empfehlungen
muindeten 2019 in der Auslobung eines Realisierungswettbewerbs.
Die Wettbewerbsaufgabe bestand hierbei darin, fur den Bereich der
Dusseldorfer Strafle und den Ohligser Markt einen einladend
wirkenden, modernen und multifunktional ausgerichteten
Umgestaltungsentwurf zu entwickeln. Aus dem Wettbewerbsverfah-
ren ging das Planungsbiuro RMP Stephan Lenzen Landschaftsarchi-
tekten aus Kéln als Preistréger hervor. Der im Jahr 2020 prémierte
Konzeptentwurf sieht unter anderem die Bindelung von Sondernut-
zungen im Bereich der FuBgéngerzone in einem sogenannten
+Multifunktionsband” vor, welches auf der nérdlichen Seite der
Dusseldorfer Straf3e kontinuierlich und gestalterisch wahrnehmbar
bis vor dem Ohligser Markt vorgesehen ist. Mit der Realisierung der
gesamten UmbaumafB3inahmen wurde bereits im Frohjahr 2022 im
Bereich des Ohligser Marktes begonnen. Die Neugestaltung des
Ohligser Marktes wurde im Sommer 2023 abgeschlossen, sodass
hier ein zeitgemafl gestalteter und multifunktional nutzbarer
Stadtplatz entstanden ist.

Durch die qualitativ hochwertige Neugestaltung der FuBgéngerzone
in Verbindung mit dem Regelwerk der vorliegenden Gestaltungsfibel
bietet sich nunmehr die Chance, die stadtgestalterische Qualitat im
Ohligser Stadtteilzentrum im Sinne einer zusétzlichen Attrak-
tivierung neu und zukunftsgerichtet zu definieren, um so dass
Stadtteilzentrum auch langfristig funktional zu stérken.
Hierbei ist die neue Gliederung der Fuf3géngerzone mit ihren Gestal-
tungselementen, wie den neuen Baumscheiben, den Pockets als
besonderen Gestaltungs- und Funktionspunkten, der unterschiedli-
chen Pflasterung, dem Multifunktionsband etc. als rahmensetzende
Umgestaltung zu beriGcksichtigen. Das heif3t, die kinftigen Vorgaben
der Gestaltungsfibel missen sich in das Straflenbild harmonisch
einfugen.

Umgestaltung Dusseldorfer Strafie
(Quelle: RMP Landschaftsarchitekten)

Umgestaltung Markiplatz
(Quelle: RMP Landschaftsarchitekten)

Abgeschlossene Neugestaltung des Ohligser Marktplatzes
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b) Sondernutzungssatzung

Als Sondernutzung wird die Nutzung des 6ffentlichen Raumes Gber
den Gemeingebrauch hinaus bezeichnet. Dies beinhaltet vor allem
die Nutzung des éffentlichen Stralenraums durch die Gastronomie
und den Einzelhandel. Bei der Sondernutzungssatzung handelt es
sich um ein Ortsrecht, das rechtlich verankert ist im Straf’en- und
Wegegesetz des Landes Nordrhein-Westfalen (StrWG NW) sowie im
Bundesfernstrafiengesetzes (FStrG). Durch die ,Satzung Uber die
Erlaubnisse und Gebihren fir Sondernutzungen an éffentlichen
StraBen, Wegen und Platzen” der Stadt Solingen (Sondernutzungs-
satzung) wird die Nutzung des éffentlichen Straflenraums in
Solingen geregelt. Hierbei wird die Sondernutzungserlaubnis
entweder mit einer zeitlichen Befristung oder auf Widerruf erteilt. Die
Kriterien, nach denen die Sondernutzungserlaubnisse erteilt werden,
richten sich vor allem nach den ordnungsrelevanten Aspekten, wie
zum Beispiel der Einhaltung von Rettungswegen, der Beeintréchti-
gung des motorisierten Verkehrs, der Wahrung von Barrierefreiheit
beispielsweise bei Eingéngen, etc.. Aber auch gestalterische Aspekte
kénnen in definierten Bereichen als Kriterien hinzugezogen werden.

Hierfor muss die Kommune fir den in Frage kommenden
Bereich ein stdadtebauliches Konzept erstellen, das als
ergénzende Bestimmung zur Sondernutzungssatzung durch
die Kommunalpolitik verabschiedet wird. In diesem Sinne
wurde die vorliegende Gestaltungsfibel als stédtebauliches Konzept
erarbeitet. Durch Festlegung des Geltungsbereichs wird auch die
rdumliche Ausdehnung festgelegt. Somit sind die Kriterien erfullt, um
das vorliegende Werk in Verbindung mit der Sondernutzungssatzung
der Stadt Solingen anzuwenden.

c) Erhaltungssatzung

Das Ohligser Stadteilzentrum ist gepragt durch einen hohen Besatz
an baulicher Substanz aus der Zeit um die Jahrhundertwende (19./
20. Jahrhundert), aus dem auf besondere Weise die Elemente des
Historismus sowie des Jugendstils an den Fassaden hervorstechen.
Froh wurde das Potenzial dieses Bestandes erkannt und der Wille
kundgetan, diese Eigenart des Stadtteils vor allem im Bereich der
Fuf3géngerzone zu erhalten. In der schnelllebigen Welt der 1990er
Jahre war die Bedrohung dieser zusammenhé&ngenden Eigenart des
Stadtteils realistischer denn je.

Zum Schutz und Erhalt dieser gewachsenen Stadtstruktur ist Anfang
1996 eine Erhaltungssatzung fur den Bereich des Ohligser Marktes
und der DuUsseldorfer Straf3e in Kraft getreten, die bei Abbruch,
Anderung und Nutzungsénderung sowie Errichtung von baulichen
Anlagen (auch Werbeanlagen) eine besondere Genehmigung der
Stadt Solingen (Stadtdienst Planung, Modilitét und Denkmalpflege)
vorsieht. Hierbei wird vor allem die stra’en- und ortsbildprégende
Gestalt des Gebietes als Entscheidungskriterium zu Grunde gelegt.

In der Gestaltungsfibel werden diese Aspekte im Themenfeld
~Maflnahmen an den privaten Fassaden” aufgenommen und durch
bildliche Darstellung erldautert. Durch die dargestellten Beispiele
werden fassadengliedernde Elemente erklért, die ein
besseres Verstindnis im Umgang mit dem historischen
Bestand erméglichen.
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Ziel der Gestaltungsregeln

3.  ZIELE DER GESTALTUNGSREGELN

Die Fassaden des Historismus und des Jugendstils sind geprégt
durch aufwendiges Stuckdekor, insbesondere an Fenstern,
Tiren, Erkern und Dachaufbauten. Fenster und Tiren sind in
Achsen angeordnet, sodass die Gebdude eine vertikale Struk-
tur erhalten. Zudem besitzen die Gebdude eine horizontale
Gliederung durch Gesimsbénder, auf héhe der Stockwerke
und Fenstern.

Die Erdgeschosse und besonders die Schaufensterzonen wur-
den in der Architektur der Jahrhundertwende und bis in die
1940er Jahre als Bestandteil der Gesamtarchitektur eines
Gebdudes betrachtet. Ab den funfziger Jahren und zum Zwe-
cke der AuBenprasentation wurden die Schaufensterzonen im
Sinne der modernen Architektursprache jener Zeit Gberwie-
gend verglast. Die vertikale Gliederung war somit nicht mehr
gegeben. Auch die urspringliche Ornamentik der Objekte
wurde zum Teil oder ganzheitlich entfernt. So entwickelten die
Erdgeschossbereiche ein Eigenleben, das nicht mit den dari-

Fassadendetail im Jugendstil

Gliederung der grinderzeitlichen Fassade

Abschluss

Vertikale Gliederung
durch die Offnungen
(Fenster, Turen) und durch
auskragende Elemente
(Erker). Verstéarkt wird dies
durch Stuckarbeiten, die
die Elemente kinstlerisch
und éasthetisch hervorheben
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Horizontale Gliederung

durch Gesimsbdnder, Lisenen
und angedeutetes oder massives
Mauerwerk im Bereich des
Sockels. Dient der
Maf3stabsgebung und Gliederung
in horizontaler Richtung
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Fassadendetail im Historismus
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Analyse der Bauepochen im Bereich der Ohligser

Innenstadt
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ber liegenden Geschossen korrespondiert, zum Teil getrennt
durch Kragplatten oder horizontale Balken mit Gberdimensio-
nierter Werbung.

Ein Anliegen der Gestaltungsfibel ist es, die Betrachtenden
beziUglich dieser Aspekte zu sensibilisieren, um bei gegebenen
Umbauarbeiten die Gesamtfassade wieder zusammen-
hédngend wahrzunehmen. Ziel soll hierbei sein, den Bezug
zwischen dem Erdgeschoss und den Obergeschossen wieder
herzustellen.

Neben der Wiederherstellung von Gliederungselementen der
grunderzeitlichen Fassaden, die einen zusammenhdngenden
Baukoérper optisch wahrnehmbar machen, pragen auch
Méblierung und Werbeanlagen wesentlich das dufiere
Erscheinungsbild von Objekten.

So ist die GbermdBige Anzahl von Werbeanlagen vor den
Geschadaften, in der Regel Werbetafeln (,Kundenstopper”), Wer-
befahnen (,beach flags”), Warenauslagen, Blumenkibel,
Stehtische etc. abtraglich for ein harmonisches Stadtbild.
Durch die Uberfrachtung des &ffentlichen Raums droht die
Qualitét, die das besondere Stadtteilzentrum Ohligs durch die
Umbaumaf3inahmen gewinnen kann, zu scheitern und in der
Uniformitat Ublicher Oberfrachteter FuBgéingerzonen stecken-
zubleiben. Werbestander (Klapptafeln, Hinweisschilder etc.)
und Warenauslagen des Einzelhandels durfen den Verkehr,
insbesondere den Fufigédngerverkehr im o&ffentlichen Raum
nicht behindern. Eine barrierefreie Wahrnehmung der Fuf3-
gdngerzone ist daher zwingend zu gewdhrleisten.

Werbeanlagen weisen generell auf vielbesuchte Orte und Ein-
richtungen hin, welche die Stadt ausmachen. Jedes Geschaft
und jedes Restaurant soll von auf3en erkannt werden. Hierbei
soll aber eine Zielsetzung sein, auf einen GberméaBigen und
unproportionalen Anteil von Fremdwerbung (z.B. auf Son-
nenschirmen und Fassaden etc.) zu verzichten, indem Wege
aufgezeigt werden, wie eine harmonische Présentation im
6ffentlichen Raum erreicht werden kann.

Die Werbeanlagen an den Gebduden sowie die Vordacher und
Sonnenschutzdacher beeintrachtigen ihrerseits oftmals die
Wahrnehmung der Architektur. Als Guf3ere Schicht verdecken
sie wichtige gestalterische Elemente der Gebdude. Die Gestal-
tungsregeln for Werbeanlagen, Vordécher und Sonnenschutz-
décher an privaten Objekten haben daher das Ziel, einen sorg-
faltigeren Umgang mit der vorhandenen Architektur und
damit dem Erscheinungsbild des Ohligser Ortskern zu bewir-
ken.

Eine Dominanz der Werbeanlagen Uber die Architektur des
Ortskerns soll vermieden werden. Dies ist vor allem bei der
Uberwiegend grunderzeitlichen Architektur wichtig, da die
Gliederung und Formensprache des Historismus und des



Jugendstils wieder in den Vordergrund der Wahrnehmung
gelangen sollen. Die feinen Nuancen der Fassaden sollen her-
vorgehoben und geschitzt werden. In diesem Zuge soll auch
die Gestalt indifferent wirkender oder neutraler Bauten ver-
bessert werden. So soll ein freundliches, harmonisches
Erscheinungsbild geschaffen werden, das Menschen einlédt
z.B. in der Ohligser Fuflgéingerzone einzukaufen und zu ver-
weilen. Die Gestaltungsregeln treffen in erster Linie Aus-
sagen zur Anzahl, GroBe von Elementen, AuBenpréasen-
tation im offentlichen Raum sowie Anzahl, GréBe und
Position von fassadenparallelen Werbeanlagen und
Auslegern an den Objekten. So soll ein ausufernder Wett-
bewerb um Aufmerksamkeit verhindert werden. An dieser Stel-
le ist zu konstatieren, dass die vorhandenen Werbeanlagen in
der Ohligser Innenstadt gréftenteils zurickhaltend sind und
bereits heute die Mafigaben der Gestaltungsfibel Uberwie-
gend einhalten. Daher werden die hier aufgezeigten Regeln
als Hilfestellung zur gestalterischen Optimierung des Berei-
ches gesehen. Wenn sich jeder an die Regeln halt, wird
gewadbhrleistet, dass jede Werbung gleichermaf3en gut sichtbar
ist.

Ein wichtiger Hinweis:

Die vorhandenen Werbeanlagen, Vorddcher und Sonnen-
schutzdécher mussen nicht gedndert werden. Erst wenn sie
neu errichtet werden, sollen die in der Gestaltungsfibel ausge-
arbeiteten Regeln angewendet werden. Das ist unter anderem
beim Umbau der Geschdéfte oder beim Einzug neuer Ldden der
Fall. Daher wird der Effekt der Gestaltungsregeln erst nach
und nach sichtbar werden.

Es ist nicht Ziel der Fibel, gute Gestaltungsideen auszu-
schlieBen. Ausnahmen fir besondere Werbeanlagen kénnen
angewandt werden, wenn sie im Zusammenhang mit der
Architektur der Gebéudefassade sowie der stadtebauli-
chen Situation ein gestalterisch anspruchsvolles
Gesamtkonzept verfolgen. Sie sind mit der Zielsetzung der
Fibel vereinbar, wenn sie nicht stérend auf die Architektur und
das Strafienbild einwirken. So kann ausnahmsweise an der
Platzsituation am Ohligser Markt (als besondere stadtebauli-
che Situation) im ersten Obergeschoss fassadenparallele Wer-
bung zugelassen werden, insofern sie sich der Architektur und
dem Stadtbild gestalterisch unterordnet. Generell gilt, dass
Abweichungen von vorgeschriebenen Dimensionen insbeson-
dere dann zugelassen werden kénnen, wenn Werbeanlagen
so ausgefuhrt sind, dass sie als Teil der Architektur wahrge-
nommen werden.

Ziel der Gestaltungsregeln

Fassadendetail mit klassizistischen Stuckelementen
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Gestaltungsfibel
for das Ohligser Stadtteilzentrum

Wirkung von GberméaBigen Werbeanlagen an Fassadenelementen

ABCDE FG _HUKJ:) [ ABCD y EZEERNTAN 11X ESre e
Fensterflachen Werbung Werbung nicht
vollsténdig in den an der Stdtte
zugeklebt Obergeschossen | der Leistung

Vielzahl an Werbeanlage

Ausl eEer ohne kastenféormig, Vielzahl an
Bertcksichtigung der Fassadenelemente Informationen,
Fassadengliederung | werden verdeckt Relzuberflu’rung
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positive Wirkung der Gestaltungsregeln

Ziel der Gestaltungsregeln

ABCD || %X

I 1r 1}

Einsichthahme
durch
Fensterflachen

Ausleger kleiner
dimensioniert folgt
Fassadengliederung
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konturierter Schriftzug
verdeckt keine

| Fassadendetails

Darstellung der
Nutzungen in den
Obergeschossen

dezente Werbung

|_an den Schaufensterzonen
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4. WERBUNG UND WARENAUSLAGEN IM
OFFENTLICHEN RAUM

4.1 ZahlundArtder Werbetrégerim
offentlichen Raum

Fir jeden Einzelhandels- oder Gastronomiebetrieb ist eine
Klapptafel (auch Werbesténder, Kundenstopper), beidseitig
beschriftet, zulassig. Diese darf den Namen des Betriebes und
aktuelle an den Ort gebundene Informationen, z.B. Tagesge-
richte, Sonderangebote etc., enthalten. Winschenswert ist die
Verwendung von optisch hochwertigen Klapptafeln. Auch ein
einheitlich for Ohligs abgestimmter Typ ist moglich.

Die Prasentationsflache betrégt gem. DIN 683 fur Plakatgré-
3en maximal DIN A1 (Héhe ca. 85 cm x Breite 60 cm). Die
Gesamtmafie betragen maximal (Héhe x Breite x Tiefe) 115 cm
x65cmx75cm.

Vor Ladenpassagen mit mehreren Betrieben ist auf besonde-
ren Antrag eine Klapptafel mit einer Présentationsfléche von
maximal DIN AO (Héhe ca. 85 cm x Breite ca. 120 cm) im Quer-
oder Hochformat zuldssig.

Die Klapptafeln (auch Werbestander, Kundenstopper) durfen
keine Aufsatze haben. Sie dirfen keine beweglichen Teile
haben, sich insbesondere nicht drehen. Sie dirfen nicht ange-
kettet sein oder fest mit dem Untergrund verbunden sein.

Nicht zuldssig sind:

« Fahnen (sogenannte ,beach flags”)

+ Schilder mit Wechsellicht

+ aufdem Boden angebrachte Werbung

« Klapptafeln um B&ume oder an Laternenmasten ange-
brachte Werbung

 Figuren jeglicher Art

« Werbefahrzeuge

+ bewegliche Werbeformen wie ,CLP-Movers”, ,Wheel-
Posters” etc.

« Keine Wegweisenden Werbetrédger auflerhalb der
Leistungsstatte

+ Verkaufsautomaten

+ Kommerzielle Spielgeréate fur Kinder

Art und Dimensionen der Warenauslagen im

offentlichen Raum

+ Warenauslagen dirfen dort, wo keine stadtréumlichen Kon-
flikte entstehen (Feuerwehrdurchfahrt, Mindestbreiten fir
Fuf3génger, etc.) eine maximale Lédnge von 1,50 m und eine
maximale Héhe von 1,50 m nicht Gberschreiten.

+ Warenauslagen und -sténder dirfen nicht mehr als 60 %
der Breite der Straf3enfront des Geschéftes einnehmen. Die
Eingéinge muUssen freigehalten werden

Stérende Ansammlung von verschiedenen Werbe-
elementen

Uberdimensionierte Werbefigur in FuBgéngerzone
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« Warenstander mit einer Grundfléche bis zu 0,25 gm (z.B.
0,5 mx 0,5 m) kénnen die Héhe von 1,50 m Uberschreiten.
Dabei ist das maximal zuldssige Volumen am Geschéft auf
die héheren Warenstander anzuwenden.

» Nicht zuldssig sind: Sammelbehalter aller Art (Plastikkorbe,
Holzkisten etc.), auf dem Boden liegende Waren und
Waren, die an Fassaden oder Fassadenteilen aufgehéngt
sind.

Freizuhaltende Absténde

« Die fir jeden Einzelhandels- und Gastronomiebetrieb
zulassige Klapptafel (auch Werbestédnder, Kundenstopper)
muss so positioniert werden, dass der Abstand zwischen der
Fassade und dem (der Fassade zugewandten) Aufienrand
60 cm nicht Gberschreitet. An den nérdlich des Multifunk-
tionsbandes liegenden Einzelhandels- und Gastronomie-
betriebe ist die Klapptafel zwingend unmittelbar an die Fas-
sade aufzustellen.

{i‘fRN A

« Diefreibleibende Breite des Fullweges darf generell 2,00 m
nicht unterschreiten (gilt auch fur Verkaufswagen etc.). Eine
grofBiere Breite kann im Einzelfall verlangt werden, wenn die
Verkehrsverhdltnisse dies erfordern.

beispielhafte
Méglichkeiten der

Warenauslage

freizuhaltende Fléchen
bei Klapptafeln

A S\

Liebevoll aufgebaute und strukturierte Warenauslage

A A
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4.2 Digitale Werbetréager im 6ffentlichen Raum

Digitale Werbetrager sind vermehrt in den Innenstédten und
vor allem in den Fuf3géngerzonen der Ortskerne anzutreffen.
Es handelt sich hierbei um multipel einsetzbare Bildschirme,
meist beidseitig, mit und ohne ,Touch-Funktion”, die zur Kom-
munikation von Werbung mit den Passanten dienen, die aber
dariber hinaus auch nicht-kommerzielle Informationen, z.B.
Nachrichten, lokale Informationen, Wettervorhersagen etc.
vermitteln kénnen. Die Aufstellung, Nutzung und Instandhal-
tung ist durch Fachunternehmen zu gewdhrleisten.

Wahl des Standortes

Bei der Aufstellung der digitalen Werbetréger im Bereich der
Ohligser Innenstadt ist im Einzelfall zu prifen, ob der Standort
geeignet und die Anlagen angemessen dimensioniert sind.
Sowohl der Standort als auch die Dimensionen sind mit der
Zielsetzung der Fibel vereinbar, wenn sie nicht stérend auf die
Architektur und das Straf3enbild einwirken. Somit muss sich die
Wahl des Standorts den allgemeinen Anforderungen an Wer-
bung und Warenauslagen im éffentlichen Raum mindestens
anpassen.

« Diefreibleibende Breite des Fullweges darf generell 2,00 m
nicht unterschreiten. Eine gréf3ere Breite kann im Einzelfall
verlangt werden, wenn die Verkehrsverhdltnisse dies erfor-
dern.

» Die Wahl der Lage darf den anséssigen Einzelhandel nicht
beeintréchtigen, z.B. durch Beschréankung des Raumes fir
Auslagen.

« Eine Haufung von digitalen Werbetafeln im Innenstadtbe-
reich soll vermieden werden.

+ Bei der Wahl der Standorte sind ferne[ die Interessen und
Bestimmungen anderer Behérden und Amter zu wahren.

Farbliche Gestaltung der digitalen Werbetréiger

Da die digitalen Werbetafeln von verschiedenen Herstellern
angeboten werden, ist aus gestalterischer Sicht eine einheitli-
che Farbgebung der Gehduse vorzunehmen. Diese muss sich
in einem neutralen Anthrazitton prasentieren (RAL 7016
Anthrazitgrau pulverbeschichtet).

4.3 AuBengastronomie

Auf den innerstédtischen StraBenrdumen und Plétzen wird
flachenintensive Méblierung durch die Auf3engastronomie
vorgefunden. Die visuelle Wirkung und gestalterische Qualitét
kann trotz der Verbesserungen in den letzten Jahren noch auf-
gewertet werden.

Mégliche digitale Werbetréger

Farblich und materiell abgestimmte Auf3enprésenz
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Nachhaltige und ésthetisch ansprechende Méblierung

Allgemeine Anforderungen an die Méblierung

Pro Gastronomiebetrieb sollen die Méblierungselemente in
Form, Material und Farbe so aufeinander abgestimmt sein,
dass ihre Zusammengehérigkeit erkennbar ist. Dies kann
sowohl erreicht werden durch den Kauf korrespondierender
Tische und Stuhle als auch etwa durch die liebevolle Samm-
lung und Aufarbeitung von Einzelsticken. Auch individuelle
Lésungen, die ein schlUssiges Gesamtkonzept erkennen las-
sen, sind moglich. Die unmotivierte Zusammenstellung ver-
schiedener Mébel, die nicht zusammenpassen, sollte vermie-
den werden, denn sie fUhrt zu Unordnung im Stadtbild und
dient auch nicht dem Image des Gastronomiebetriebs.

Wir méchten dazu motivieren, bei der Wahl der Mébel die Dau-
erhaftigkeit und damit den schonenden Umgang mit Ressour-

cen zu bedenken. Mébel, die aus authentischen Materialien
bestehen, also nicht durch Beschichtungen eine fremde Mate-
rialoptik vortduschen, kénnen bei Beschdadigungen meist wie-
der ansprechend aufgearbeitet werden. Schlichte, zurickhal-
tende Konstruktionen sind wenig den Verdnderungen modi-
scher Geschmdcker unterworfen und kénnen eine lange Nut-
zungsdauer erwarten.

Vorzugsweise sind Holz, Metall (Stahl oder Aluminium), Rattan
oder eine Kombination derselben zu verwenden. Teilelemente
aus Kunststoff oder Kunststoffgeflecht mit den oben genann-
ten Materialien sind zuléssig. Monoblock-Kunststoffstihle, wie

sie in Billig-Baumaérkten erhéltlich sind, sind nicht zuléassig.

Billig wirkende Elemente sind zu vermeiden

Resraurant e e

Kombination von Méblierung und Sonnenschutz
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4.4 Sonnenschutz

Als Sonnenschutz sind freistehende Sonnenschirme bzw. in
fest montierte Hulsen gesetzte Schirme zuldssig. Die Maf3e
der Sonnenschirme sollen 4,00 x 4,00 m nicht Oberschrei-
ten. Die Sonnenschirme durfen nicht Gber die for die Son-
dernutzung vorgesehene Fldche hinaus ragen (Fahrbahn
bzw. Gehweg sollen nicht Uberragt werden). Wenn die Son-
dernutzungsflache schmaler als vier Meter ist miUssen die
Schirme entsprechend kleiner sein.

Elemente die zum Zweck des Sonnenschutzes im 6ffentli-
chen Raum platziert werden, sollen leichte textile Konstruk-
tionen sein, die die Offenheit des Stadtbilds nicht ein-
schrénken. Feste Uberdachungen sowie Pavillons sollen
dringend vermieden werden.

Aufdringliche, grelle Farben der Sonnenschirme, z.B.
Leucht-, Reflex- und Signalfarben, bspw. der Sonderfarbrei-
hen RAL F7 (Reflexfarbe) und RAL F81 (Farben im Straf3en-
raum) sind zu vermeiden. Zu bevorzugen sind helle,
gedeckte oder naturnahe Farben.



+ Werbung auf den Schirmen ist zu vermeiden. Ausnahms-
weise ist eine kleinformatige Werbung fir die vertriebene
Getrdnkemarke oder der Name bzw. das Logo des Betrie-
bes gestattet. Diese durfen nur 5 % pro Ansichtsfléche
bedeckten

4.5 Erhalt des offentlichen Charakters

+ Gastronomie soll den 6ffentlichen Stadtraum beleben. Es ﬂ;ﬁg;}g@fﬁe””“g mit in sich farblich abgestimmten

tragt viel zu einem guten LebensgefUhl in der Stadt bei,
wenn offentliche Plétze rege genutzt werden. Durch die
Gastronomie soll der 6ffentliche Charakter des Stadtraums
nicht eingeschrankt werden.

» Freibereiche der Gastronomie sollen sich daher nicht vom
6ffentlichen Raum separieren durch das Verlegen anderer
Bodenbelége (Kunstrasen, Teppiche, Matten, liegende Wer-
beanlagen).

 Einfriedungen in Form von vorgefertigten Absperrelemen-
ten, Zaunen, Gelandern, Ketten o.4. sowie Einhausungen
in der Art von Anbauten vor dem Gebdude sind unzuléssig.
Ein Windschutz ist ausschlief3lich in transparenter Ausfih-
rung senkrecht zur Laufrichtung des Multifunktionsbands
zuldssig, falls erforderlich. Ebenfalls sind Abgrenzungen an
Sitzbereichen, die unmittelbar an Fahrbahnen oder Ein-
fahrten liegen, wenn Griunde der Verkehrssicherung dies
erfordern, zuldssig.

+ lhre maximal zuléssige Héhe betragt 0,90 m. Sie durfen
aufler dem kleinformatigen Namen / dem Logo des Betrie-
bes keine Werbung tragen. Der Abstand zur Fahrbahn muss
mindestens 0,50 m betragen.

+ Begrunungselemente tragen wirkungsvoll zur Verschone- el
rung der Stadt und zum besseren Stadtraumklima bei. Der * =S =
grof3ziigige Einsatz von Pflanzen wird ausdricklich befir- Kreative Begronungselemente werten den Raum auf
wortet. Da jedoch die Offenheit des Straf3lenraums erlebbar
bleiben soll, sind Begrinungen unzuldssig, die als Einfrie-
dung bzw. ,Yorgarten” dienen. Pflanzbehdlter missen ein-
heitlich gestaltet sein und sollen aus qualitatvollen, optisch
ansprechenden Materialien bestehen. Die Bepflanzungen
sind daverhaft zu pflegen. Zur Schaffung eines gemeinsa-
men Auftritts for das Ohligser Statteilzentrums sind Initiati-
ven zur Beschaffung einer konkreten Bandbreite von
Bepflanzungsbehdltern denkbar.

iy - i T

» Schmutzfangmatten sind vor Ladengeschdéften zuléssig. Sie
durfen sowohl die Breite des Geschdftseingangs als auch
eine maximale Tiefe von 80 cm nicht Gberschreiten. Es muss
jedoch die Verkehrssicherheit gewdhrleistet sein (keine Stol-
perfallen, keine Rutschgefahr, etc.) Andere Bodenbelége,
Beklebungen oder Bemalungen sind nicht zuldssig.
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Abschottung vom éffentlichen Raum ist zu vermeiden
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4.6 Rdaumliche Ausdehnung/Durchgéinge

Als Méblierungsflache darf in der Regel nur der 6ffentliche
Raum (z.B. die FuBgéngerzone, der Gehweg) in Anspruch
genommen werden, der der Breite der Straf3enfront des dazu-
gehdrigen gastronomischen Betriebes entspricht. Wenn die
rdumliche Situation es erlaubt, kann die Méblierungsfléche
auch weiter vom Betrieb entfernt sein (beispielsweise auf dem
neu zu gestaltenden Multifunktionsband in der Fu3géngerzo-
ne). Eine unverstellte Fahrgasse in ausreichender Breite (min-
destens 4,00 m) fir Feuerwehr- und Rettungswagen ist vorzu-
sehen. Die Lage ist mit den Ordnungsbehérden abzustimmen.
Bei der Méblierungsflache auf dem Gehweg (direkt vor der
Gebaudefront oder an der Straflenseite eines breiteren Geh-
weges) ist auf jeden Fall eine unverstellte Gasse von minde-
stens 2,00 m freizuhalten. Ein Wechsel der Positionen der
Bestuhlung (direkt an der Fassade oder abgerickt mit freier
Gasse) bei nebeneinanderliegenden Gastronomiebetrieben
ist zu vermeiden.

Dusseldorfer Stral3e

-

-

-
X

RPN Sondernutzung Sonder-

nutzung e AuRengastronomie nutzung

Privat offenlicher StraBenraum Privat

Systemschnitt durch die Dusseldorfer Strafie
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5 WERBEANLAGEN, VQRDACHER UND
SONNENSCHUTZDACHER AN
PRIVATEN OBJEKTEN

5.1 Zulassige Arten sowie Ausfihrungen von
Werbeanlagen und Dimensionierung

Freistehende Schriftzige

+ Konturierte Werbeanlagen sind Werbeanlagen, deren éufle-
re, dreidimensionale Kontur nicht durch einen Kasten, son-
dern durch die Form der Einzelbuchstaben, Schreibschriften
oder Logos bestimmt wird.

Zusammenhéngender konturierter Schriftzug

+ konturierte Werbeanlagen dirfen sowohl selbstleuchtend
als auch nicht selbstleuchtend ausgefihrt werden.

+ Bei selbstleuchtenden Buchstaben muissen die seitlichen
Zargen geschlossen sein.

+ Ebenfalls méglich sind Buchstaben aus gebogenen Leucht-
stoffréhren.

« Die Farbe freistehender Schriftzige kann je nach Bedurfnis
des beworbenen Betriebs gewdhlt werden. Vermieden soll
die Verwendung von grellen Farbténen, Leucht-, Reflex,
und Signalfarben, bspw. der Sonderfarbreihen RAL F7 (Re-
flexfarben) und RALF81 (Farben im Straf3enraum).

Schlichte Beschriftung mit Einzelbuchstaben

« Die Farbe sichtbarer Halterungen muss mit der Farbe des
Gebdudes identisch sein.

« Ausnahmsweise kénnen flache Kastenkonstruktionen mit
aufgesetzten Einzelbuchstaben ausgefuhrt werden, wenn
die Farbgebung der Kastenkonstruktion mit der Fassaden-
farbe oder dem Gebd&udetyp abgestimmt ist.

mégliche AnbringunI% direkt an die Fassade, unterhalb des Vordaches Selbstleuchtender Schriftzug

oder bundig oberhalb der AuBenkante Vordach
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Gestaltungsfibel
for das Ohligser Stadtteilzentrum

Flachwerbung

» Flachwerbung ist jede Form von Werbung, die direkt an die
Fassade gemalt oder geklebt wird oder auf flachen Tafeln
gedruckt angebracht wird. (z.B.Metallschilder, Schieferta-
feln, Acrylglasplatten)

+ Die Farbe der Schriftzge und Logos auf Flachwerbung
kann je nach Bedurfnis des beworbenen Betriebs gewdhlt
werden. Die Farbe der Hintergrundflachen ist mit Ricksicht-
nahme auf die Fassade zu wahlen. Schriftzige auf flachen
Tafeln sollen sich der Fassadenfarbe anpassen. Bei direk-

Aufgemalte Werbung mit Gestaltungselementen tem Anbringen der Schrift auf der Fassade, soll die Fassa-

denfarbe beibehalten werden.

« Zu vermeiden ist die Verwendung von grellen Farbténen,
Leucht-, Reflex, und Signalfarben, bspw. der Sonderfarbrei-

hen RAL F7 (Reflexfarben) und RAL F81 (Farben im Straf3en-
raum).

Auf transparenten Grund aufgeklebter Schriftzug Méglichkeiten zur Anbringung
von Flachwerbung

o

An Fassadenelementen angebrachter Schriftzug

Kunstlerisch aufgebrachter Schriftzug
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Dimensionierung der Werbeanlagen A
« Die Hoéhe einer fassadenparallelen Werbeanlage ergibt S
o

sich aus den vorliegenden Fassadenstrukturen, die nicht
N

Uberdeckt werden dirfen, und darf maximal 0,50 m betra-
gen. Lichtkdsten sind unzuldssig.

« Die maximale Lénge einer einzelnen fassadenparallelen
Werbeanlage betrégt 6,00 m.

+ Die maximale Tiefe einer fassadenparallelen Werbeanlage
betragt0,15 m.

Anzahl der Webeanlagen
+ Pro Betrieb dirfen zu jeder Straflenseite eine fassadenpar-
allele Werbeanlage mit dem Namen des Betriebs und

[
zusatzliche Werbeanlagen, die zur Charakterisierung des ii
Sortiments notwendig sind, angebracht werden. Diese
zusdtzlichen Werbeanlagen diurfen jedoch nur max. 25%
der gesamten Werbefldche einnehmen, wobei die max.
zulassige Lénge von 6,00 m nicht Gberschritten werden

darf.

ol |1
ooo
OO0

Fassadenelementen durch Werbekasten abgedeckt -
Gebdude wird nicht Wahrgenommen

Abstand
Gebiaudekante

min. 0,50 m

[rmax. 0,50 m mitl

1 Abcdelghi

Abstand
min. 0,10 m

pro Geschaft, max. 6,00 m

Systemdarstellung: Anbringung von fassadenparalleler Werbung
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Schlichter Werbezug mit Logo

Flache Kastenkonstruktion mit aufgesetzten Buchstaben

Schmiedeeiserner Ausleger
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Um auf besondere Fassadengliederungen (beispielsweise
eine Abfolge von Bégen) Ricksicht zu nehmen, dirfen im
Einzelfall anstatt einer groBBen fassadenparallelen Werbe-
anlage mit dem Namen des Betriebs bis zu drei kleinere
angebracht werden.

Anbringungsorte

Fassadenparallele Werbeanlagen sind so zu positionieren,
dass sie eindeutig auf die Stétte der Leistung hinweisen. Sie
mussen in einem Bereich unterhalb der Fenster des ersten
Obergeschosses angebracht werden.

Werbung, die auf einem Vordach angeordnet wird, darf
ausschlie3lich als freistehender Schriftzug ausgefuhrt wer-
den.

Fassadenparallele Werbeanlagen an den Obergeschossen
sind zu vermeiden.

Fassadenparallele Werbeanlagen sind waagerecht anzu-
bringen.

Zu seitlichen Gebdudekanten, auch an den Grenzen zu
angebauten Nachbarhéusern in derselben Flucht, ist ein
Abstand von mind. 0,5 m einzuhalten.

Bericksichtigung der Fassadengliederung

Bei der Positionierung und Dimensionierung von fassaden-
parallelen Werbeanlagen ist Ricksicht auf die vorhandene
Fassadengliederung (Eingdnge, Achsabsténde, Stuckarbei-
ten, etc.) zu nehmen.

Werbeanlagen durfen die Gliederungselemente der Fassa-
de nicht verdecken. Sie missen mit einem Abstand von
mind. 10 cm von diesen Elementen getrennt angeordnet
werden oder als freistehender Schriftzug filigran gestaltet
sein, so dass der Durchblick erméglicht wird.

5.2 Ausleger

Dimensionierung

Die Héhe der Ausleger darf maximal 0,80 m betragen.
Ausleger sollen auf der gleichen Héhe der fassadenparalle-
len Werbeanlage im Bereich unterhalb der Fenster des
ersten Obergeschosses angebracht werden.

Die Ausladung einschlieBlich des Abstandes zum Gebédude
darf héchstens 0,80 m betragen.

Die Breite eines Auslegers in der Fassadenansicht darf max.
0,20 m betragen.



Anzahl
+ Pro Betrieb kann zu jeder Straf3enseite ein Ausleger ange-
bracht werden.

 Falls der Betrieb zur StraBBenseite, auf der sich der Haupt-
eingang befindet, mehr als 20 m lang ist, durfen auf dieser
Seite insgesamt zwei Ausleger angebracht werden.

Anbringungsorte

+ Ausleger durfen ausschliellich innerhalb des Bristungsbe-
reichs zwischen dem Erdgeschoss und dem 1. Oberge-
schoss angebracht oder unter dem Vordach abgehéngt wer-
den.

+ Ausleger sind vertikal anzubringen. Schiefe Kanten sind zu
vermeiden.

Berucksichtigung der Fassadengliederung
+ Ausleger missen sich maf3lich auf die vorhandene Fassa-
dengliederung beziehen.

« Ausleger dirfen Fassadenelemente wie Fenster und Off-
nungen nicht verdecken oder Gberschneiden.

Mindestabsténde

» Ausleger missen einen Mindestabstand von 0,10 m und
einen maximalen Abstand von 0,30 m von der Fassade zu
seitlichen Gebdudekanten, auch an den Grenzen zu ange-
bauten Nachbarhdusern in derselben Flucht haben. An
Eckgebduden mussen Ausleger einen Mindestabstand von
0,5 mvon der Gebéaudeecke haben.

+ Die lichte Héhe von der Oberkante Fu3gdngerweg bis zur
Unterkante eines Auslegers muss mindestens 2,50 m betra-
gen.

Systemdarstellung: ““’

Anbringung von Auslegern

Dreiecksausléger nicht ansprechend
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Gestaltungsfibel
fur das Ohligser Stadtteilzentrum

ROSEGARDEN

¥

Ubermafige Werbung auch in den Obergeschossen
bring Unruhe im éffentlichen Raum
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Werbefahnen

Werbefahnen sind zu vermeiden.

Von dieser Regel ausgenommen sind zeitlich begrenzte
bzw. voriubergehende Werbeanlagen, wenn sie ldngstens
24 Werktage in Folge oder im Rahmen von Sonderveran-
staltungen aufgehdngt bzw. aufgestellt werden, léngstens
jedoch 90 Tage im Jahr. Als zeitlich begrenzte Werbeanla-
gen gelten insbesondere Ausverkéufe und Schlussverkaufe
etc. Spruchbdnder ohne einen besonderen handelsbezoge-
nen oder standortstarkenden Zweck (z.B. Veranstaltungen)
sind unzuldssig.

5.3 Werbung an Schaufenstern

Systemdarstellung:
freizuhaltende Fensterfléche
sowie mégliche Werbung an Schaufenster

Schaufenster, sonstige Fenster und Glastiren sollen den
Durchblick erméglichen und durfen daher weder vollflachig
zugestrichen, noch zugedeckt oder beklebt werden. Mind.
75 % der Fensterflachen sind freizuhalten.

Unabhdngig von den sonstigen Werbeanlagen sind Werbe-
anlagen in Form von Schriftzgen und Logos z.B. aus Folien
flach auf den Fensterscheiben im Umfange von bis zu nur
maximal 10 % der Fensterflache zuléssig.

Bei der Gestaltung der Fensterfldchen durch Atzung, Sand-
strahlung oder matte Fensterfolie dirfen maximal 25% der
Fensterflaéche mattiert werden.

vy A




Lichtwerbung mit Bildern etc.

 Lichtwerbung mit Bildern (Fotos, Grafiken u.é.; z.B. hinter-
leuchtet, durch LED erzeugt oder projiziert) ist je Stétte der
Leistung neben den sonstigen Werbeanlagen des Betriebes
nur in Form einer Anlage und dies nurim Bereich des Erdge-
schosses méglich. Auf3erhalb des Erdgeschosses, wo Anla-
gen vorzugsweise im Bereich des Schaufensters oderinnen-
seitig schaufensternah angeordnet werden, sind solche
Anlagen zu vermeiden.

« Die Grofie betrdgt bei einer Frontbreite von bis zu 12 m
max. 1 gm, bei einer Frontbreite von 12 m bis zu 20 m max.
1,5 gm, bei einer Frontbreite von mehr als 20 m bis zu 2 gm
sichtbarer Flache.

« Die Lichtwerbung ist nur als Standbild oder mit langen
Wechselintervallen von mind. 30 Sekunden bei langsa-
mem, weichem Bildwechsel (z.B. durch Uberblendung) még-
lich.

+ Alle sonstigen Anlagen mit wechselndem Licht, Lauflicht,
Blinklicht und Ahnlichem sind zu vermeiden. Dazu gehéren
auch Anlagen mit Schriftdarstellung z.B. in laufender oder
aufblinkender Form.

 Eine Beschallung des 6ffentlichen Raumes ist mit und ohne Vermeidung von Vollverklebung der Fensterflichen
Lichtwerbung in der 0.a. Form dringend zu vermeiden.

« Abweichungen zu obigen Punkten sind nur dann méglich,
wenn ein Uberzeugendes gestalterisches Konzept vor dem
Hintergrund der Architekturerscheinung aufgezeigt wird,
nachbarliche Belange nicht entgegenstehen und die Inter-
essen der Allgemeinheit Beachtung finden.

10 m

o

bis 12,00 m =|
bis 20.00 m
ab 20,00 m =

1

Systemdarstellung: Dimensionierung der Lichtwerbung anhand der Frontbreite des jeweiligen Betriebes
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5.4 Sonstige Werbeanlagen an Brandwéinden
und freien Fassadenfléchen

« Sonstige Anlagen wie grofiformatige Plakatwénde, Super-
poster, Banner und andere Werbemittel an Brandwdnden
und freien Fassadenfléchen sind nicht zuléssig.

« Die kUnstlerische Gestaltung von Brandwénden ist in
Abstimmung mit der Stadt Solingen zuléssig.

5.5 Vorddacher und Markisen an privaten
Objekten

Gestaltung von Vordéchern
» Vorddcher sollen die Architektur nicht dominieren und die
urspringliche Fassadengestaltung nicht Gberdecken.

» Vorddcher mussen lichtdurchléssig und geneigt sein (bis
maximal 25 Grad zur Fassade abfallend)

« Bei der Planung und der Anbringung sind die Fassadenele-
mente und Fassadengestaltung zu bericksichtigen.

+ Vordécher missen den funktionalen Anforderungen an den
Wetterschutz genigen.

Gestaltung von Sonnenschutzdéchern

« Die Anbringung von textilen Sonnenschutzddchern ist még-
lich. Sie darf jedoch die gliedernden Elemente nicht wesent-
lich beeintréchtigen und muss sich der Fassade anpassen.

+ Bei Werbung auf Sonnenschutzdéchern ist eine kleinforma-
tige Werbung four die vertriecbene Getrénkemarke oder
Name bzw. das Logo des Betriebes méglich. Diese dirfen
nur 5 % der Gesamtfldche bedecken.

Markisen folgen der Fassadengliederung + Grelle Farben z.B. Leucht-, Reflex, und Signalfarben, bspw.
der Sonderfarbreihen RAL F7 (Reflexfarben) und RAL F81
(Farben im Strafienraum) sind fir Sonnenschutzdéachern
i - e ' ausgeschlossen.
H OFREITE
l l e T e + Bei der Planung und der Anbringung sind die Fassadenele-

mente und Fassadengliederung zu bertcksichtigen.

——

« Im Bereich der Fuf3géngerzone ist eine ausreichend breite
Gasse als Bewegungsraum fiur Lieferfahrzeuge und Feuer-
wehr freizuhalten. Die erforderlichen Bewegungsfldchen
sind im Einzelfall mit der Stadt Solingen abzustimmen.

Farblich abgestimmtes Sonnenschutzdach
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Allgemeine Anforderung an Vordéchern und
Sonnenschutzdéchern

+ Die lichte Héhe von der Oberkante Fu3gdngerweg bis zur
Unterkante des tiefsten Punktes eines Vordaches oder einer
Markise muss mindestens 2,50 m betragen.

Aufteilung passend zum Objekt wéhlen

Ein ausreichender Bereich ist als Bewegungsraum
Freizuhalten

Systemdarstellung: Méglichkeiten der Anbringung von Markisen
unter Berucksichtigung der Gliderungselemente
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FUr lhre personliche Notizen



Fir lhre personliche Notizen
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