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L'ITALIAE | COMPETITOR e LITALIAEI COMPETITOR
(] Strutture prenotate sulle piattaforme OTA (Online Travel Agencies) - Numero di prenotazioni aeree internazionali verso l'ltalia e verso i [
Dati al 02/03/2022 principali competitor europei - Dati al 02/03/2022
e In Italia, la variazione media* settimanale delle La crescita media* settimanale delle prenotazioni
prenotazioni OTA per febbraio - marzo é stata aeree internazionali verso l'ltalia per febbraio -
la piu alta rispetto ai paesi europei competitor: marzo é stata di +18,2k rispetto a +21,3k media
e 2,4 punti (vs +2,3). dei paesi competitor.
Nell'ultima settimana, l'ltalia si colloca al secondo Per tutti i paesi osservati, 'andamento delle
< posto per livello di saturazione delle strutture a prenotazioni per marzo € in ripresa con incrementi
febbraio (26,9%) dietro alla Spagna (27,1%). inferiori a 76k nell'ultima settimana.
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Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company . Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati ForwardKeys
* Tasso medio calcolato sulla base dei dati ENIT e Data Appeal Company delle ultime quattro settimane. * Tasso medio calcolato sulla base dei dati ENIT e Forwardkeys delle ultime quattro settimane.
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Confronto europeo prezzo medio per il fine settimana 04-06/03.
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Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati The Data Appeal Company
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Volume di interesse su Google tra gennaio e febbraio
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Fonte: Ufficio Studi ENIT su dati Google Destination Insights
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¢ Ricerche effettuate su Google per... [ viaggiareinitalia O 4+358%
trail 23/01 e il 23/02 2022 vs 2021
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DAL M o N Do TENDENZE DI RICERCA DAL MONDO PER | VIAGGI IN ITALIA
q FONTE: UFFICIO STUDI ENIT SU DATI GOOGLE DESTINATION INSIGHTS (INTERVALLO DI DATE 23/01 - 23/02 AL 02/03/2022) )
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Molti i Paesi attratti dau'ltaha' Germania su tutti % interesse per i viaggi in entrata. Top 10 paesi esteri di origine.
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GERMANIA FRANCIA REGNO UNITO SPAGNA USA PAESI BASSI AUSTRIA POLONIA SVIZZERA ROMANIA
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e Volume di interesse*. Top 10 citta di destinazione. 4
*| valori sono calcolati su una scala da 0 a 100, dove 100 indica la regione/citta con la maggiore frequenza di ricerca in proporzione al totale delle ricerche in tale localita.
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