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Bewusst erleben

In unserem Gasteprogramm zeigen wir euch
unsere Schatze: Sudtiroler Traditionen, wun-
derschone Platze und lokale Werte.

Regional und gut

Wertvolles Wasser

Finde regionale Produkte in den
Restaurants, in den Hitten oder in den
Geschéften in Brixen und Umgebung.

Vermeide Einwegplastikflaschen - unser
gutes Trinkwasser macht s moglich!

Fulle deine personliche Flasche an den 34
Trinkwasserbrunnen in der Stadt und auf der
Plose auf.

Flasche vergessen? Hol dir deine personliche
Brixen Refill Edelstahlflasche!
www.brixen.org/km0

Sudtiroler Bauernprodukte gibt es auch auf
unserem Bauernmarkt in Brixen.

Rund um Brixen befindet sich auRerdem das
nordlichste Weinanbaugebiet Italiens. Den
Wein kannst du direkt an den Weingutern

beziehen.




Unsere Vision

Brixen ist unverkennbarer, extravaganter Lebensraum fir genussvolles Erleben und Momente der
Sehnsucht. Durch nachhaltiges und innovatives Handeln ist Brixen im Jahr 2025 fir Gaste und

Einheimische die Exzellenz im Alpenraum.

Qualitat steigern Nachhaltig denken & Sensibilisierung — Plastik vermeiden Gutes Trinkwasser
handeln Ressourcenschonender
Umgang

BRIXEN - Gemeinsam einen
griinen FuRabdruck hinterlassen



MaRnahmencluster: MULL

1. Sensibilisierung :,Wasser
wertvolles Gut” am Berg

2. Sensibilisierung: ,Wasser
wertvolles Gut” in der
Altstadt

3. Loslésen vom Einwegplastik

4. Allgemeines Ressourcen
schonen

1. Sensibilisierung

Mulltrennsysteme in der Stadt
bieten

. Junker App — Informativ
4. Veranstaltungen —

Millszenarien erarbeiten

. Anreiz zur Mulltrennung bieten



1. Sensibilisierung Berg ,Wasser —
Wertvolles Gut”

Seit August 2019
Trinkwasserbrunnen am Berg hervorheben

Aktion , Refill“ mit Stakeholder am Berg nach aul3en
tragen

NEU 2020: Bau neuer Trinkwasserbrunnen
(z.B. St. Leonhard)
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2. Sensibilisierung Altstadt:
_Wasser als wertvolles Gut”

 Kooperation mit den Stadtwerken

* Trinkwasserbrunnen der Altstadt in die

Kommunikation aufnehmen & mit Refill Plakette
versehen

* Produktion von Refill Plaketten




2. Sensibilisierung Altstadt: ,Wasser als wertvolles Gut”

 Kooperation mit den Interessenverbanden HGV, HDS, LVH
1. Gemeinsames Commitment das Thema Nachhaltigkeit authentisch zu leben!
2. Botschafter sein und die Werte der Stadt vermitteln

3. Mitglieder welche an der Aktion teilnehmen werden erkenntlich gemacht




2. Sensibilisierung Altstadt ,Wasser -
Wertvolles Gut” HGV

* Kooperation mit Hotels/UaB/Ferienwohnungen

* Mitgliedsbetriebe erhalten die Moglichkeit direkt
Uber die Firma DORA die Brixen Refill Flaschen zu

bestellen (Vertrag mit DORA — Druckvorgaben —
Mitgliederliste — Preisliste)

* Flaschen werden in den Zimmerpreisen inkludiert
— Gast wird sensibilisiert

* Mitglieder erhalten das Siegel um die Wasserkruge
fur die Tische zu branden

* Mehrwert = Sympathietrager




HGV

» Kooperation mit Restaurants/Bars

* Mitgliedsbetriebe erhalten die Moglichkeit direkt
uber DORA die Brixen Refill Flaschen zu bestellen
(Vertrag mit DORA — Druckvorgaben — Mitgliederliste —
Preisliste)

* Mitglieder erhalten das Siegel um die
Wasserkrige fur die Tische zu branden

Wird mit HGV noch vertieft




2. Sensibilisierung Altstadt ,Wasser -
Wertvolles Gut® HDS

* Kooperation mit dem HDS
* Handel = Multiplikator nach aulRen — Prasentiert die Werte der Stadt
* Mitgliedsbetriebe kdnnen Botschafter werden:

1. Flaschen in Produktpalette aufnehmen und direkt bei DORA bestellen
(Vertrag mit DORA — Druckvorgaben — Mitgliederliste — Preisliste)

2. Musterflasche im Geschaft platzieren - Einheimische und Besucher zu
informieren

g.
: 5
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3. Das Auffiillen der eigenen Trinkwasserflasche zu garantieren und/oder
4. Den Erwerb einer Refill Flasche zu ermaoglichen

Mehrwert = Sympathietrager & Aufnahme in die Kommunikation
Neukundengewinn durch Sensibilisierungsaktion




3. Losldsen von Einwegplastik

» Kooperation mit Backereien/“Take aways“/Pizzerie al taglio..
 Wie kann Einwegplastik eliminiert werden — Alternativen ausarbeiten
* Gemeinsames Pfandsystem oder privatwirtschaftliche Losung
* Trinkwasserbecken im Geschaft (bereits vorhanden bei Pur Sudtirol, Backerei Stampfl)
* Forderung durch Reduzierung der Mullspesen

* Veranstaltungen
* Porzellanteller und Besteck verwenden
e Geschirrspuler verwenden
* Pfandgetranke oder Getranke in Glasflaschen
* Forderung durch Reduzierung der Miullspesen




Welcome in Brixen

Pfeffersberg

Brixen
Stadt

Ploseberg




Verantwortungsbereiche der Gemeinde
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Commitment zum Thema Nachhaltigkeit — Ressourcenschonen
Kooperation bei Bau von Trinkwasserbrunnen in der Destination
Fixe Ansprechperson in der Gemeinde

Standiges Budget fir die Refill Aktion fixieren

Anreiz schaffen auf Einwegplastik in der Destination zu verzichten durch
Steuerbefreiungen oder Belohnungen..?

Vek;ansta;ter verpflichten nur mit Porzellan, Besteck und Glaser — Pfandgetranken zu
arbeiten:

Mulltrennsystem in der Stadt erarbeiten

Einheitliches Erscheinungsbild — Milltrennsystem bei Veranstaltungen, in der Stadt
und in der Kommunikation

Allgemeine Sensibilisierungsmalinahmen in der Bevolkerung zum Thema Wasser und
Mullvermeidung



Die Zukunft hangt davon ab, was wir
morgen tun.



