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P O R T F O L I O

Tusind tak fordi du har valgt at læse denne 
opgave, her hvor min 4-årige uddannelse slutter.

Opgaven indeholder de 4 kernefagligheder: 
Grafisk Design 

Grafik & Billedbehandling, 
Typografi & Ombrydning 

Grafisk Workflow.

God fornøjelse!
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G R A F I S K  D E S I G N
 Ane Winther Nielsen – hjemmeside
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MÅLGRUPPE
25-35 årige
Høj fast indkomst
Moderne og eksklusivt
Travl og lang hverdag
Minimal vedligeholdelse
Ønske om hyggelig stemning i hjemmet
Det blå segment i Minerva-modellen

I N D L E D N I N G

OPGAVEN
Dette er en fiktiv kunde og opgave.

Ane Winther Nielsen, som har arbejdet i diverse 
blomsterforretninger, har valgt at blive selvstændig 
med sin egen nicheforretning, som kun forhandler 
kaktusser og diverse krukker.

I den anledning skulle hun bruge et logo, som gerne 
måtte indeholde hendes navn eller initialer.
Og en hjemmeside, der indeholder informationer om 
virksomheden, nem vedligeholdelse og hendes fysiske 
butik i Næstved. 

PROGRAMMER
Dreamweaver, Illustrator og Photoshop

FLOWCHART

virksomheden.html

index.html

kaktusarter.html guide.html galleri.html kontakt.html
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R E S E A R C H 

KONKURRENTER
Andre udbydere af blomster hjemmesider.

KONKLUSION
For at differentiere sig fra disse konkurrenter, bør man 
have færre elementer og farver. Dette vil skabe mere 
ro og overblik.

EKSKLUSIVT DESIGN
Disse to udbydere forholder sig til de moderne 
webtrends. Store billeder og få tekster. Dette giver et 
stilrent og eksklusivt udseende.
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STIL
Der arbejdes videre med den moderne stil, som 
kommer til udtryk i både logo og hjemmeside.
Stilrent og overskueligt design med enkle farver. 

KAKTUS
Ordene – grøn, stikker og av – vil blive brugt, som 
inspiration til logo-designet.   

HJEMMESIDE
Da dette er en nyopstartet virksomhed, arbejdes 
der videre med en informationsside, som indebærer 
vejledning og oplysninger. Ideen er, at det senere kan 
udvikle sig til en webshop.

LOGO
Der vil blive udarbejdet et logo, med både navn og 
bomærke. Logoet skal være simpelt, nemt at huske og 
have associationer til en kaktus.

B R A I N S T O R M 
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L O G O

DIGITALE SKITSER  

SKITSER  

Aw Aw

AN
E WINTHER  

DIN KAKTUSFORHANDLER A N E  W I N T H E R

A N E  W I N T H E R

C A C T U S
A N E  W I N T H E R

Aw Aw

AN
E WINTHER  

DIN KAKTUSFORHANDLER A N E  W I N T H E R

A N E  W I N T H E R

C A C T U S
A N E  W I N T H E R

Der arbejdes videre med dette logo.  
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L O G O

FONTE
Der vælges to fonte, som er hhv. Regular og Bold. 
Dette giver sammenhæng til logoets strokes. 
Derudover er der lavet en manuel spatiering, på begge 
fonte, som gør det nemmere at læse Majuskler.

Ane Winther - Berthold Akzidenz Grotesk - Bold

Kaktusforhandler - Berthold Akzidenz Grotesk -  Regular

Endeligt logo

BOMÆRKE
Bomærket ender med at få tilføjet to ekstra blade, så 
det minder mere om en Rosetblomst. Derudover ses 
en stroke-kontrast, hvor de tykkere strokes indikere 
bogstavet "A" og "W". 
Dette skaber balance.

Rosetblomst
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K O M P O S I T I O N

FARVEPSYKOLOGI
Farven grøn er valgt, for at skabe association til 
kaktussen. Derudover symboliserer den – natur, miljø, 
loyalitet og virker beroligende.

GESTALTLOVENE
Loven om lighed – Samme Grotesk font.

Loven om nærhed – bomærket og fontene står tilpas 
tæt på hinanden, så man ved de hører sammen.

KONTRASTER
Størrelseskontrast – ses ved fontene. Dette skaber 
balance og hierarki.

Formkontrast – ses ved de runde former i bomærket 
og de mere moderne og firkantede fonte.

STØRRELSER
Logoet fungere både i stor og lille. På det lille logo, 
anføres den nederst tekst ikke, da læsbarheden bliver 
forringet.

Sort Hvid
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G U I D E L I N E

23,3 mm

23
,3
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m
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RUBRIK
Quatem voluptatur, odit molorem faccae perspellent officid ut verfero blam ius saperest 
eatest plia del in nonet aspedit alia ime mil eic tescilita voluptae dolorit labo. Neque volore 
qui berit arum voloremperum que commoll uptatat dus ut odi id et explique sim recati so-
luptatius sinto explabo. Nempostiorem qui cor andaessunt dolorum se voluptas ande prati 
delit fugit eturios venis et, quatem quatur? Pitiur, officiende peratem quam, offici inctusdan-
dae sam consequi qui quat.

Evenda dolum expliaerum fugitat istionseque reptatur? Agnit quatur molor sunt, unt 
venesequas reptatusam fugit endamus pa dolume ant explabo. Sanditam essi is eture 
sus evelia nusdam, con cum id et et, ullore, sitam volorror molupti sciatis inus sequatestis 
doluptam erorum autem que conse nist quide num quos sit voloris ciendignati ut abor as 
sunt vellorp orendae.

Autem que cus nisto cum adi voluptae dest, natia vent et ma dolectat est pe denimagnis 
eossendae aboribus molupta tectas ium, cum eosapedi que non pre volore opta voluptur 
re ea vollest, quamus voluptatem voluptas et lisitatent, conet illit ad essequid moditaquas 
mod ullis corehendae porest idi unt, cor am simus re derchillo velesectus et quatur accusci 
tatur, sequi dolupta tumqui dolupti oratemporem hari omniminto omnit volupta sequam, 
conem re nobis doluptat.

Med venlig hilsen

ANE WINTHER NIELSEN

Indehaver

Grønnegade 11
4700 Næstved

Tlf. 22 45 67 01
anewinther@live.dk

CVR-nummer: 1234567

www.anewinther.dk

7. december 2017

Grønnegade 11  •  4700 Næstved  

50 0 100 0

CMYK

0 0 0 100

CMYK

ANE WINTHER NIELSEN

Indehaver

Grønnegade 11
4700 Næstved

Tlf. 22 45 67 01
anewinther@live.dk

www.anewinther.dk
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M O O D B O A R D

D I N KAKTU S K F OR HAN D LE R
nem og hyggelig indretning

KONTAKT
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H J E M M E S I D E

SKITSER  
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VIRKSOMHEDEN KAKTUSARTER

K A K T U S F O R H A N D L E R

GALLERI KONTAKTGUIDE

ANE WINTHER

anewinther@live.dk

Tlf. 22 45 67 01 www.anewinther.dk

DIN KAKTUSFORHANDLER

Din kaktusforhandler ria inis 
enihilit a de lant od quodiae 
parum ne solute doluptur? 

DIGITALE SKITSER  
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H J E M M E S I D E

D I N  K A K T U S F O R H A N D L E R

nem og hyggelig indretning

DIN KAKTUSFORHANDLER

ILIBUSA DOLOR SEQUIS 
ENTUR, EOS ACCABORESTI AUT 
HILLORERIAM, IN POS ET QUI 
DOLOREP ELIQUAM APELECTUR?

Din kaktusforhandler ria inis enihilit a 
de lant od quodiae parum ne solute 
doluptur? Demoris. Marterus hoc, 
senaturbis. Sente consuscrum inam 
que fici es atquam pri is miliciam 
pris hum, sedit verfecit, culiaet que 
coendachilla num a duc factamdiis 
cononsultuam hocris, Cupplic ipiorum 
intelint.
Tum ina, quod con diem tam inc o et 
re patui sestrunt, mora? quemus apec 
rem adhus videlles et avocum

Læs mere her

ANE WINTHER

ane.winther@live.dk

www.anewinther.dk

Tlf. 22 45 67 01

Der arbejdes videre med dette design
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P R O M O T I O N

AIDA MODELLEN
Attention – Store billeder, få tekster og grøn 
baggrundsfarve på enkle billeder.

Interest – Informationer og guide, som gør det nemt at 
holde og tilpasse kaktusarten i hjemmet.

Desire – Efter at forbrugeren har læst guiden og set 
galleriet igennem. 

Action – Footeren med informationerne om den fysiske 
butik og kontaktsiden.

ESP – EMOTIONEL SALES POINT
Ane Winthers markedsføring slår på den nemme ved-
ligeholdelse og hyggelige atmosfære, som kaktusarter 
kan give den travle forbruger. Opfylde deres behov for 
et hyggeligt hjem, trods en travl hverdag.
Herved forbrugerens følelser.

SWOT ANALYSE 
Strengths – En nicheforretning, som specialiserer sig 
indenfor et bestemt område. Giver god mulighed for 
god service og vejledning.

Weaknesses – Småt sortiment og en meget specifik 
målgruppe. Kræver intens markedsføring og 
tålmodighed ang. omsætningen. 

Opportunities – Marked med få udbydere af samme 
produkt. Få direkte konkurrenter og mulighed for, at 
blive de bedste.

Threats – Et marked med konkurrenter, som udbyder 
et større sortiment af alle slags planter inkl. kaktusser. 

D I N  K A K T U S F O R H A N D L E R

nem og hyggelig indretning
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M O C K  U P

D I N  K A K T U S F O R H A N D L E R

nem og hyggelig indretning

DIN KAKTUSFORHANDLER

Din kaktusforhandler ria inis enihilit a 
de lant od quodiae parum ne solute

DIN KAKTUSFORHANDLER

Din kaktusforhandler ria inis enihilit a 
de lant od quodiae parum ne solute 
doluptur? Demoris. Marterus hoc, 
senaturbis. Sente consuscrum inam 
que fici es atquam pri is miliciam 
pris hum, sedit verfecit, culiaet que 
coendachilla num a duc factamdiis 
cononsultuam hocris, Cupplic 
ipiorum intelint.
Tum ina, quod con diem tam inc o et 
re patui sestrunt, mora? quemus apec 
rem adhus videlles et avocum

KAKTUSARTER

Se hele galleriet her

Evt. App design

D I N  K A K T U S F O R H A N D L E R

nem og hyggelig indretning

D I N  K A K T U S F O R H A N D L E R

nem og hyggelig indretning
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T Y P O G R A F I  &  O M B R Y D N I N G
Hor nskov København – katalog
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DOKUMENTOPSÆTNING
Formatet er kvadratisk og sat til 198 x 198 mm.
Bleed bliver sat til 3 mm, som er minimumskravet.

Der er valgt 2 spalter med et mellemrum på 4 mm.
En linjelængde må max. være på 65 tegn, for 
opretholde overskuelighed og læsbarhed. 

I dette katalog har hver spalte en linjelængde på 
48 tegn.

I N D L E D N I N G

OPGAVEN
Dette er en eksisterende virksomhed, men en  
fiktiv opgave.

Virksomheden, Hornskov København, er en ny  op 
startet virksomhed, som udformer håndsyede hatte.

De har etableret et værksted/butik i København, samt 
udarbejdet en webshop, men efterspurgte et katalog, 
som kunne fremvise deres produkter, samt priser.

PROGRAMMER
InDesign
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M A S T E R  PA G E S

MARGIN
For at opnå et harmonisk udtryk i opsætningen, er 
det som udgangspunkt bedst at anvende forskellige 
størrelser på marginerne, så de indeholder kontraster.

Disse metoder kan anvendes:

24 Dels Metoden

Det Gyldne Snit

KONKLUSION
Grundet katalogets kvadratiske format, bliver hverken 
Det Gyldne Snit eller 24 Dels Metoden anvendt.

Det Gyldne Snit – giver top og indermargin samme 
størrelse, samt yder og bundmargin.

24 Dels Metoden – laver for store luftområder.

24 Dels Metoden

Det Gyldne Snit

MANUEL INDSTILLING
Den mindste margin ind mod ryggen, en lidt større 
topmargin, en endnu større ydermargin og bundmargin 
som den største.

PAGINA
Automatisk pagina bliver placeret centreret på siden.
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BASELINE GRID
Baseline Grid er indstillet ud fra brødtekstens skyd
ning, samt top og bundmargin og sørger for at teksten 
holder register.

M A S T E R  PA G E S

F O N T VA L G

Hårstreg Topløkke Udløb Ligatur

Grundstreg

Grundlinje

Overlængde

xhøjde

Underlængde

Serif Bundløkke Øje

Typografi

RUBRIK
Iskoola Pota – Bold
Punktstørrelse – 48 pkt.

Tekstprøve  majusklerAlle bogstaver

A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  K  L  M  N  O 

P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z  Æ  Ø  Å

a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  o 

p  q  r  s  t  u  v  w  x  y  z  æ  ø  å
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F O N T VA L G

UNDERRUBRIK
Helvetica Neue – 47 Light Condensed
Punktstørrelse – 15 pkt.

Typografi
Alle bogstaver

A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  K  L  M  N  O 

P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z  Æ  Ø  Å

a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  o 

p  q  r  s  t  u  v  w  x  y  z  æ  ø  å

Tekstprøve  minuskler

BRØDTEKST
Helvetica Neue – 45 Light
Punktstørrelse – 11 pkt.

Alle bogstaver

A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  K  L  M  N  O 
P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z  Æ  Ø  Å

a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  o 
p  q  r  s  t  u  v  w  x  y  z  æ  ø  å

Tekstprøve

Typografi
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MELLEMRUBRIK – 1 LINJE
Som udgangspunkt skal der være 2/3 luft over og 
1/3 luft under mellemrubrikker.

8 pkt. luft over 
4 pkt. luft under

Luften indstilles i Paragraph Styles.

MELLEMRUBRIK – 2 LINJER
Ovennævnte gør sig også gældende her.

7,4 pkt. luft over = 7 pkt. 
3,7 pkt. luft under = 4 pkt.

På denne er der både anvendt Paragraph Styles og 
Character Styles.

U D R E G N I N G

U N C I A L

OPTISK FORKANT
For at uncialet kan holde optisk forkant, bliver der lavet 
manuel knibning på ordmellemrummet foran ”K”.

STYLES
Der anvendes Character Styles og Paragraph Styles.

I Paragraph Styles bliver uncialet indstillet til at gå over 
3 linjer, 2 tegn og have tilknytning til den pågældende 
Character Style.



27TYPOGRAFI & OMBRYDNING

U N C I A L

Tekstprøve

TABS OG BLØDT LINJESKIFT
Via. blødt linjeskift og manuel bindestreg, kan man 
indsætte tabs på de to næste linjer. På den måde kan 
man styre luften mellem uncial og brødtekst.

T E G N S Æ T N I N G

ANFØRELSESTEGN OG SPROG
Sproget indstilles til Dansk. 
Disse anførelsestegn anvendes:

Tekstprøve
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BINDESTREG OG TANKESTREG
Der bruges Kort tankestreg.

Ved hjælp af ”Find og erstat” finder man de 
bindestreger, som skal erstattes med en tankestreg.

Kort tankestreg

Bindestreg

T E G N S Æ T N I N G

J U S T E R E T  S AT S

FAST FOR- OG BAGKANT 
LEFT JUSTIFY
Denne satsart giver et balanceret udtryk, men kan ska
be floder ned igennem i teksten, som skal rettes til via. 
Justification, Hyphenation og Keep Options  – findes i 
Paragraph Styles.

H&J Violations bruges til at få et overblik over, hvor 
teksten overtræder det ideelle ordmellemrum. 

LILLE i TESTEN
Det ideelle ordmellemrum.

Rent visuelt bliver ordmellemrummet for smalt og det 
nedsætter læsbarheden.
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J U S T E R E T  S AT S

JUSTIFICATION
Da ordmellemrummet blev for smalt, justeres der igen i 
Word Spacing – og så Letter Spacing og Glyph Scaling.

Word Spacing – Imellem max. og min.: 40%

Dette minimere floderne i teksten. 

Før Justering Efter Justering

HYPHENATION OG KEEP OPTIONS
Orddeling anvendes for bl.a. at fjerne horeunger, en
ker, men kan også være med til at udligne floderne.

Hvis ovennævnte ikke fjerner alle horeunger, kan 
Keep Options anvendes. 



30 TYPOGRAFI & OMBRYDNING

DETECT EDGES
En fritlægning i Photoshop gør at man kan finde 
kanterne i billedet, i Text Wrap.

Text Wrap sættes til 4 mm.

Tekstprøve

T E X T  W R A P
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TA B E L

EXCEL FIL
Teksten til tabellen er indskrevet i en Excel fil. Denne 
indsættes ind i InDesign og vha. Tabs, så konverteres 
teksten til en tabel.

TABLE OPTIONS
Her indstilles farve og tykkelse på rækkernes og kolon
nernes streger, samt fyldfarve på enkelte rækker.

CELL OPTIONS
Her indstilles marginforhold og tekstjustering.
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TA B E L

GRAPHIC CELL
Yderste venstre spalte konverteres til Graphic Cell.
Og via. en Object Style og Frame Fitting Options, kan 
man styre objektets proportionelle størrelse.

GRAPHIC CELL
Yderste venstre spalte konvertres til Graphic Cell.
Og via. en Object Style kan man styre billedernes pla
cering indeni cellen.
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C R O S S  R E F E R E N C E S

TEXT ANCHOR
I dette katalog linker krydshenvisningerne til et Text 
Anchor. Hvis man ikke linker til et Text Anchor, så kan 
man linke til sine Paragraph Styles.

CROSS-REFERENCES
Jeg har valgt at synliggøre mine krydshenvisninger, for 
nemt at kunne finde dem igen. 
Visningen af ovennævnte kan fjernes, når der ekspor
teres til PDF.

Et Text Anchor oprettes via. Hyperlinks.

De Text Anchors, som oprettes, kan gennemses i 
Hyperlinks Destination Options.
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TABLE OF CONTENTS
Vha. Paragraph Styles og Character Styles oprettes en 
automatisk indholdsfortegnelse.

Endeligt design
 med manuelle ændringer

Design fra Table of Content 
 de 2 spalter er indstillet manuelt 

TA B L E  O F  C O N T E N T S
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PARAGRAPH STYLES CHARACTER STYLES

OBJECT STYLES

CC LIBRARIES

S T Y L E S
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G R A F I K  &  B I L L E D B E H A N D L I N G
Guldfuglen – plakat
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I N D L E D N I N G

OPGAVEN
Dette er en eksisterende virksomhed, men en 
fiktiv opgave.

Virksomheden Guldfuglen, som er en smykkeforretning 
i Slagelse, skulle bruge nogle plakater af deres nye 
Harry Winston smykker.
Virksomheden leverede selv billeder af smykkerne, 
som skulle anvendes på plakaterne. De ønskede et 
design ligesom Dior og Gucci reklamer. En forgrund 
med en pige, som bærer smykkerne og en mørk 
baggrund med tekstur. 

PROGRAMMER
Photoshop
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O P B Y G N I N G

BILLEDER
Disse tre billeder, vil indgå i designet.
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HÅRFYLDE
Under Liguify/Blødgør bruges værktøjet 
Forwarp Warp til at give håret fylde.  

HÅR FORLÆNGELSE
Content-Aware Move bruges til at forlænge håret.

Clone Stamp udligner farverne og giver håret en mere 
naturlig struktur. Liguify bruges igen til at få 
formet håret. 

Før Efter

H Å R 
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HÅRFARVE
Via Hue/Saturation, Curves, Sharpen og Selective 
Color, gøres håret lysere og mindre gult.  

Før Efter
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H U D

FREQUENCY SEPARATION
Ved at anvende Gassian Blur og Apply Image i et grup-
peret lag, kan man udjævne hudoverfladen.
Man bruger Blur laget og markere områder på huden 
med The Lasso Tool og tilføjer igen Gassian Blur.
Dette giver en glat og fin overflade.

Det grupperede lag med Blur og Texture.

Der bruges også Clone Stamp til at fjerne urenheder.

Før Efter
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BURN TOOL / DODGE TOOL
Her forstærkes lyset og skyggerne.

Ø J N E

CLONE STAMP TOOL
Dette værktøj bruges til at udligne det hvide i øjnene. 

CURVES
Her bliver der lavet en lille S-kurve, som skaber 
kontrast fra de lyse områder til de mørke områder.

HUE / SATURATION
Øjnene gøres mere mørkeblå, så de kommer til at 
passe til den blå baggrund.

Før

Efter
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M A K E  U P

Før Efter

PATH
Der laves en kurve, som udfyldes med fyldfarve, som 
bliver sat ned i Opacity og får Gassian Blur på.
Derudover bruges Clone Stamp til at lave flere hår.  

MAKE UP
Makeuppen laves med Brush Tool, Maske og Opacity.  

ANSIGTSFORM
Der laves lidt om på ansigtsformen med Liquify. 
Læberne får mere fylde og munden lukkes med 
Clone Stamp Tool.  

Før Efter
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S M Y K K E R

Før

Efter
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B A G G R U N D

FRITLÆGNING
Magic Wand Tool bruges til at markere baggrunden/
håret. Denne markering optimeres ved at bruge 
Select and Mask.

REFINE EDGE BRUSH
Under Select and Mask bruges værktøjet Refine Edge 
Brush, som gør makeringen af håret mere præcis. 
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S TA R T  –  S L U T

Startbillede

Slutbillede
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E N D E L I G  P L A K AT



G R A F I S K  W O R F L O W
CORO Food – dr inkbrochure & vis i tkor t
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I N D L E D N I N G

I C C - P R O F I L

OPGAVEN
Virksomheden CO-RO Food A/S, med brands, som 
Sunquick, Suntop, Sun Lolly mm. skulle på messe, 
hvor de skulle have en drinkbrochure og nogle 
visitkort med.

Kunden ønskede lak på nogle af elementerne på 
omslaget af drinkbrochuren.

STANDARD
De to standard ICC-profiler, til hhv. RGB og CMYK.

Men nogle gange ønsker trykkeren, at få tilføjet en 
specifik ICC-profil, som vil optimere farverne på det 
givne papir og maskine, hvilket var gældende i denne 
opgave.

DOWNLOADING
Normalt har trykkeren diverse ICC-profiler liggende 
online, som man kan downloade.
Vores trykker sendte den pr. mail og her blev den gemt 
ned på en bestemt sti.

C: - Windows - System32 - spool - drivers - color

ICC PROFIL
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P R E F L I G H T

INDESIGN
ICC-profilen tilføjes i InDesign. Dette kan også gøres i 
Photoshop på samme måde. Når man så indsætter bil-
leder fra Photoshop med den givne ICC-profil, så skal 
man importere den profil der er lagt på billedet.  

NEW PREFLIGHT
Der udarbejdes en specifik Preflight, som bliver sat til 
at tjekke links, billeder, tekster mm.

De 23 fejl ang. COLOUR, er billederne, som ligger i 
RGB. Farverummet ændres i Photoshop.

ICC-Profilen tilføjes i Photoshop og billederne 
konverteres til CMYK.

For at få et bedre overblik over fejlene i Preflighten, 
kan man lave en PDF Preflight rapport.

I C C - P R O F I L
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T R Y K K L A R  P D F

CROP MARKS OG BLEED
Bleed er sat til 3 mm og der er indsat skæremærker og 
sideinformation.  

OMSLAG OG INDERSIDER
Der laves en PDF af omslaget i plano, som skal vise 
lak-områderne.

Derudover laves der en PDF af hele brochuren, med 
omslag. På den måde kan trykkeren se udseendet på 
brochuren.

S I D S T E  T J E K

VIS OUTPUT
Et sidste tjek sker i den trykklare PDF, hvor farverne 
tjekkes under Vis output.

Lakken lægges på logo, rubrik og foto og vises som 
fyldfarve sort.

FORHÅNDSKONTROL
Hvis man har mistanke om, at der er nogle specifikke 
problemer med PDF'en kan man tjekke dem under 
Forhåndskontrol.
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D E N  S A M L E D E  P D F

Bagside

Forside

Sunquick
mocktail

drinkS

Sunquick_Mocktails_120x260mm Colour.indd   1 30-03-2012   11:17:36

Sunquick_Mocktails_120x260mm Colour.indd   64 30-03-2012   11:21:14

Mango iced tea
ServeS 1

200 ml. Black Tea

1 tbsp. Cane Sugar

2 push/20 ml./2 tbsp. Sunquick Mango

Brew the tea, and add cane sugar. 
Set aside to cool.  

Pour into ice-filled glass. 

Add Sunquick Mango. Stir, and serve 
with straws, lime slices, mango pieces, 

and mint.

Sunquick_Mocktails_120x260mm Colour.indd   13 30-03-2012   11:18:16

7

Sunquick_Mocktails_120x260mm Colour.indd   7 30-03-2012   11:17:53

Peach & orange 
iced tea 

ServeS 1

200 ml. Black Tea

1 tbsp. Cane Sugar

2 push/20 ml./2 tbsp. 
Sunquick Peach & Orange

1 tbsp. Lemon Juice

Brew the tea, and add cane sugar. 
Set aside to cool.

Pour tea into ice-filled glass.  
 

Add Sunquick Peach & Orange 
and lemon juice. 

Stir, and serve with straws, 
orange slices, and mint.

Sunquick_Mocktails_120x260mm Colour.indd   6 30-03-2012   11:17:49

8

Sunquick_Mocktails_120x260mm Colour.indd   8 30-03-2012   11:17:58

Blackcurrant 
iced tea

ServeS 1

200 ml. Black Tea

1 tbsp. Cane Sugar

2 push/20 ml./2 tbsp. Sunquick Blackcurrant

Brew the tea, and add cane sugar. 
Set aside to cool. 

 
Pour into ice-filled glass. 

Add Sunquick Blackcurrant. 

Stir, and serve with straws, 
lemon slices, and lemon balm. 

Sunquick_Mocktails_120x260mm Colour.indd   9 30-03-2012   11:18:01

Pink guava 
& strawBerry 

iced tea
ServeS 1

200 ml. Black Tea

1 tbsp. Cane Sugar

2 push/20 ml./2 tbsp.
Sunquick Pink Guava & Strawberry

Brew the tea, and add cane sugar. 
Set aside to cool.  

Pour into ice-filled glass. 

Add Sunquick Pink Guava & Strawberry. 
Stir, and serve with straws, lime slices, 

and frozen strawberries. 

Sunquick_Mocktails_120x260mm Colour.indd   10 30-03-2012   11:18:04

11

Sunquick_Mocktails_120x260mm Colour.indd   11 30-03-2012   11:18:08

12

Sunquick_Mocktails_120x260mm Colour.indd   12 30-03-2012   11:18:12
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PA R T I E L  U V  L A K

OMSLAG PLANO – FYLDFARVE SORT

MAT KACHERING
På hele omslaget bliver der tilføjet en mat kachering, 
som både beskytter og giver kontrast til lak 
elementerne.

PARTIEL UV LAK
Lakken bliver en Partiel UV Lak, da den kun skal 
påføres på udvalgte elementer. Dette giver en god 
effekt og står i kontrast til den matte kachering. 

Sunquick
mocktail

drinkS

O-90698-omslag.indd   1 13/04/12   08.50Sunquick_Mocktails_120x260mm Colour.indd   64 30-03-2012   11:21:14
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V I S I T K O R T

FORMAT
Formatet hedder 85 x 55 mm og bleed sættes til 5 mm. 
Papirkvaliteten er 250 gram silk.

KOM OG MØD OS I 
SUNQUICK STANDEN
•  Hør vores historie

•  Se alle vores produkter

•  Gratis smagsprøver

VI SES

E K S P O R T É R  P D F

KORREKTUR
Til kunder bruges en skabelon, som hedder 
Korrektur72. Opløsningen bliver sat ned til 72 PPI – på 
den måde bliver filen mindre tung at sende pr. mail. 

TRYKKLAR PDF
Til produktion bruges en skabelon, som hedder 
HO-press300. Opløsningen sættes til 300 PPI. 
Dette er den optimale kvalitet på tryksager.
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ID IMPOSER
Dette er et værktøj i InDesign, som bl.a. kan bruges til 
udskydning af visitkort. 

Trykkeren har nogle specifikke ark, som visitkortene 
skal køres ud på. Størrelsen på disse ark styrer hvor 
mange visitkort, som skal ligge hhv. lodret og vandret.

Bred bane Smal bane

4 visitkort vandret. 5 visitkort lodret.

5 mm mellemsnit – svarer til den indstillede Bleed.

U D S K Y D N I N G

FIBERRETNING
Fibrene i papiret har en baneretning, de kaldes hhv. 
Bred bane og Smal bane.

For at fibrerne kommer til at ligge korrekt på visitkort:

   Bredt visitkort – b: 85 x H:55 mm 
   4 vandret og 5 lodret (udskydning)

   Smalt visitkort – b: 55 x H:85 mm 
   5 vandret og 4 lodret (udskydning)
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T R Y K K L A R  P D F

KOM OG MØD OS I 
SUNQUICK STANDEN
•  Hør vores historie

•  Se alle vores produkter

•  Gratis smagsprøver
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