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Opgaven
Beskrivelse
Dette er en fiktiv hjemmeside.
Kunden skulle starte selvstændig og skulle i den sammenhæng 
have lavet logo og hjemmeside.
Ideen gik på, at forbrugere, som skulle ud og købe en bil eller en 
bolig, skulle kunne finde et købsbevis hurtigt, samt sammenligne 
bankernes tilbud. 

Oplæg
Kunden havde en klar idé om, hvordan sitet skulle se ud. 
Det skulle have et roligt, indbydende og seriøst udtryk.
Det skulle være nemt at afkode og finde rundt i. 
Kunden kom selv med forslag angående farver og foreslog enten 
grøn eller blå, men var åben for andre forslag. 

Målgruppen
Målgruppen vil primært være førstegangskøbere af enten bolig 
eller bil. Dvs. de 18-28 årige. 
Førstegangskøbere er ofte dem, som ikke rigtig ved hvordan og 
hvorledes det fungerer, at købe bil eller bolig og de husker måske 
heller ikke, at indsamle tilbud fra flere udbydere.
Så denne hjemmeside er oplagt for disse personer, da den hjæl-
per med informationer og indsamling af tilbud.  
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Note
Hjemmesiderne, der er taget inspiration fra, er bankernes og virk-
somheder, som udbyder samme produkt.

findforsikring.dk onepage design / få undersider

Det kan konkluderes 
at, mange hjemme-
sider, indenfor denne 
genre, bruger mange 
undersider og benyt-
ter sig af farven blå.

Så for at skille sig 
ud, bør man anvende 
onepage og en anden 
farve. 

nemforsikring.dk - fast forside / mange undersider

danskebank.dk - fast forside / mange undersider / blånykredit.dk fast forside / mange undersider / blå
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Note
Brainstormen tager udgangspunkt i fire fokusområder.

SITE - Der vil blive gjort brug 
af et onepage design med få 
undersider. Det er moderne 
og skiller sig udfra de øvrige 
hjemmesider. Derudover vil 
det være nemt og hurtigt for 
brugeren at afkode den.

LOGO - Der vil blive ud-
arbejdet et logo, som skal 
være simpelt og udstråle 
seriøsitet og loyalitet.

FARVE - Der vil blive eks-
perimenteret med farverne 
på de digitale skitser. Blå vil 
blive afprøvet, samt orange 
og grøn. 

FONT - Der vil blive anvendt 
en font, som er læsebar og 
stilren, hvilket gør budskabet 
nemt at afkode.
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Note
Når man designer logoer, skal man altid tænke fremad, sådan så ens 
logo evt. kan bruges til en app og andre mobile/online løsninger.

BOGMÆRKE - Ideen med 
at anvende et bogmærke er, 
at det senere hen nemt kan 
blive til et symbol til en app.
Der er arbejdet med flueben, 
Tombs Up, bogstaver og 
papir/menu symbol.
Der arbejdes videre med 
fluebenet, som bogmærke.

FONT - Der er kun arbejdet 
med fonte uden fødder, da 
logoet skal være nemt at 
læse, samt have et stilrent 
udseende.

FARVE - Der overvejes mu-
ligheden for at anvende far-
ver i logoet, som evt. passer 
til designet på hjemmesiden.
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FONT - Der er blevet prøvet 
en del fonte af både med 
minuskler og majuskler.

BOGMÆRKE - De valgte 
farver prøves af på de for-
skellige bogmærker.

FONT/BOGMÆRKE - Der 
arbejdes videre med dette 
logo. 



FONT 
Eurostile Condensed

FARVE - Ses her med oran-
ge, men kan fungere i de 
andre farver også. Dette vil 
ses på de digitale skitser af 
selve sitet.

KONTRAST - De runde kan-
ter i fonten, hænger sammen 
med de runde kanter i flue-
bentet, men står i kontrast 
de to kvadrater.
Dette skaber harmoni og 
balance i logoet.

STØRRELSE/SORT/HVID
Logoet fungere både i stort 
og småt, samt i sort og hvid.
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EVT. APP DESIGN



FORSIDE
Der tages udgangspunkt i 
det moderne design, hvor 
der gøres brug af store 
billeder og få tekster, samt 
onepage og få undersider.

UNDERSIDER
Undersiderne vil kun være til 
praktiske oplysninger og for-
mularer, som skal udfyldes,
men det skal være nemt og 
overskueligt.
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GRØN
Farven grøn sym-
bolisere sundhed, 
miljø og natur.
Farven diffenren-
tierer sig og har-
monerer godt med 
billederne.

BLÅ
Farven symboli-
serer seriøsitet, 
loyalitet og ro.
Farven er meget 
brugt og ses ofte 
i sammenhæng 
banker.

ORANGE
Farven symbolise-
re varme og positi-
ve energier.
Farven differentiere 
sig, da den sjæ-
lendt anvendes. 
Dette kan også 
skabe blikfang.

Der arbejdes 
videre med den 
orange farve.

NOTE
Logoet og sitet afprøves i de forskellige farver.
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Find dit købsbevis
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Bil

Bil

Bil Bolig

Bolig
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Anders Hansen & Peter Gustav Christensen    •    mail@hotmail.com    •    Tlf. 11 22 33 44    •    Hellig Anders Park 52    •    4200 Slagelse
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   købsbevis.dk

Find dit købsbevis

Bil

Bolig

OM OS KONTAKT



Digitale skitser - Forside
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Find dit købsbevis

Bil Bolig

1 2 3
Lendi quid ut estiis 

expelisquias ea quia 
con nimin conseceatate 

porem volorporem ipienis 

Lendi quid ut estiis 
expelisquias ea quia 

con nimin conseceatate 
porem volorporem ipienis 

Lendi quid ut estiis 
expelisquias ea quia 

con nimin conseceatate 
porem volorporem ipienis 

Der arbejdes videre 
med dette design, 
både på scroll 
ned-funktionen på 
forsiden, samt på 
undersiderne.
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Digitale skitser - Undersider

UNDERSIDER
Undersider-
ne vil primært 
være udfyld-
ning af formu-
larer, samt om 
nyheder og 
anbefalinger.

   købsbevis dk 1
OM OS KONTAKT

Find din bil

Find bil: Type: Pris:

Lendi quid ut estiis 
expelisquias ea quia con 
nimin conseceatate porem 
volorporem ipienis dolupta 
sperum qui nem. Henimus 
rempores modiae ad 
quiam re, coriam, seribero 
beria con nimi.

Lendi quid ut estiis 
expelisquias ea quia con 
nimin conseceatate porem 
volorporem ipienis dolupta 
sperum qui nem. Henimus 
rempores modiae ad 
quiam re, coriam, seribero 
beria con nimi.

Nyheder

Vi anbefaler

Aston Martin
Audi
Bentley
Bowler
BMW
Brooke Cars
Bugatti
Buick
Cadillac
Chery
Chevrolet
Citroen
Corvette
Dacia
Dodge
Ferrari
Fiat
Ford

Næste

   

købsbevis dk 1
OM OS KONTAKT

Find din udbyder

Udbyder:

Hvor bor du?

Tidsperiode: Udbetaling:

Lendi quid ut estiis 
expelisquias ea quia con 
nimin conseceatate porem 
volorporem ipienis dolupta 
sperum qui nem. Henimus 
rempores modiae ad 
quiam re, coriam, seribero 
beria con nimi.

Lendi quid ut estiis 
expelisquias ea quia con 
nimin conseceatate porem 
volorporem ipienis dolupta 
sperum qui nem. Henimus 
rempores modiae ad 
quiam re, coriam, seribero 
beria con nimi.

Nyheder

Vi anbefaler

Alm. Brand Bank
Arb. Landsbank
Danske Bank
Jyske Bank
Sydbank
Spar Nord
Saxo Bank
Sparekassen Sj.

*Vælg gerne 
flere udbydere

1 år

2 år

3 år

4 år
5 år

NæsteRetur
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Personlige oplysninger

Fulde navn:

Adresse:

Postnr.:

By:

Tlf.:

Mail:

Alder:

Har du haft bil før?

Hvis ja, hvor mange år?

Er du registreret i RKI?

Upload årsopgørelse:

Indtægt

Vil gerne kontaktes på:

Mail Telefon

Evt. kommentare

pr. år

Lendi quid ut estiis 
expelisquias ea quia con 
nimin conseceatate porem 
volorporem ipienis dolupta 
sperum qui nem. Henimus 
rempores modiae ad 
quiam re, coriam, seribero 
beria con nimi.

Lendi quid ut estiis 
expelisquias ea quia con 
nimin conseceatate porem 
volorporem ipienis dolupta 
sperum qui nem. Henimus 
rempores modiae ad 
quiam re, coriam, seribero 
beria con nimi.

Nyheder

Vi anbefaler

Gennemse

Ja Nej

Søg købsbevisRetur

1 år - 5 år
5 år - 10 år
20 år - 25 år
25 år - 30 år
 

   købsbevis dk 1
OM OS KONTAKT

Tak...Lendi quid ut estiis 
expelisquias ea quia con 
nimin conseceatate porem 
volorporem ipienis dolupta 
sperum qui nem. Henimus 
rempores modiae ad 
quiam re, coriam, seribero 
beria con nimi.

Lendi quid ut estiis 
expelisquias ea quia con 
nimin conseceatate porem 
volorporem ipienis dolupta 
sperum qui nem. Henimus 
rempores modiae ad 
quiam re, coriam, seribero 
beria con nimi.

Nyheder

Vi anbefaler

fordi du benyttede dig 
af købsbevis.dk

Du kontaktes indefor 
5 hverdage.

Du vil modtage en 
bekræftelse på mail.
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   købsbevis.dk

OM OS KONTAKT

Find dit købsbevis

Bil Bolig

   købsbevis.dk

OM OS KONTAKT

1 2 3
Step 1 

Vælg hvilket købsbevis, 
som du gerne vil have. Er 

det til bil eller bolig?  
Step 2

Udfyld diverse ting 
ang. din bil eller bolig. 
Herefter vælg banker.  

Step 4
Udfyld dine personlige 

oplysninger og find 
dernæst dit købsbevis

   købsbevis.dk

OM OS

KONTAKT

Bil

Bil

Bolig

Bolig

Find dit købsbevis

Find dit købsbevis



TYPOGRAFI&
OMBRYDNING

annonce



TYPOGRAFI&
OMBRYDNING

annonce

Opgaven
Beskrivelse
Hvert år bliver der udgivet en telefonbog, som bliver omdelt i 
Skælskør og omegn. Den bliver omtalt, som DEN LOKALE, fordi 
den også bliver brugt som opslagsværk, for folk, som ikke ved 
hvad Skælskør kan tilbyde. 

I den anledning bliver der lavet nogle introsider, som beskriver 
forskellige foreninger eller steder i Skælskør og omegn. Der skulle 
udarbejdes en side angående “Agersø Naturcenter er kommet 
godt fra start“, hvilket er den side, som der er blevet taget ud-
gangspunkt i.

Processen
Første led i processen er at få tilpasset Master siderne med pagi-
na og evt. andre ting. 
Herefter bliver opsætningen af siden og typografien forklaret. 

Til sidst bliver Baseline Grid, Styles, Fast For- og Bagkant og 
Ordopdeling indstillet.
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Master siderne er placeret oppe under Sider.

I DEN LOKALE er der oprettet en specifik 
B-Master. med dobbeltsider, da dokumentet er 
indstillet til Modstående sider . Der skal derfor 
indstilles Pagina på begge sider.

Der indsættes en streg under Paginaen, for 
adskille design og tekster fra sidetal.



16 17Agersø Naturcenter Margin forhold 
Indermargin   7 mm
Topmargin  11 mm 
Ydermarigin 13 mm
Bundmargin 16 mm

TYPOGRAFI&
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Agersø NaturcenterB-Master med 
Pagina

Rubrik 
Tahoma-Bold-41 pt.

Script MT Bold
Regular-50 pt.

Manchet 
Helvetica Neue-Bold-10 pt.

Brødtekst
Helvetica Neue
Roman-9 pt.

Fast for- og bagkant

Faktaboks
Helvetica Neue
Roman-9 pt.

MellemrubrikMellemrubrik
Helvetica Neue
Bold-10 pt. Mellemrubrik

Over 2 linjer

Udregning-mellemrubrik

1 linje:
Brødtekst skydning x 2 = X
Rubrik skydning x 1 = X
 X-X = X (2/3 over og 1/3 under)

11 x 2 = 22
12 x 1 = 12
22-12 = 10
(7 pt. over og 3 pt. under)

2 linjer:
Brødtekst skydning x 3 = X
Rubrik skydning x 2 = X
 X-X = X (2/3 over og 1/3 under)

11 x 3 = 33
12 x 2 = 24
33-24 = 9
(6 pt. over og 3 pt. under)
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Note
DEN LOKALE - Der bruges nogle standard fonte, som er blevet 
valgt på baggrund af læsebarheden og stilen. 
Helvetica Neue 45 light bliver altid brugt til brødteksterne. 
Rubrikkerne er derimod frit valg. 
Tahoma fonten blev valgt til rubrikken, så den ville stå i 
kontrast til underubrikken, som er Script MT Bold med stroke.

Hårstreg 

Overlængde

x-højde

Grundlinje
Underhøjde

Grundstreg 

M
aj

us
ke

lh
øj

d
e

Helvetica Neue - 45 Light (Brødtekst)

Typografi
Script MT Bold - Regular (Underrubrik)

Typografi
Tahoma - Bold (Rubrik)

Alle Bogstaver Alle Bogstaver

A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  K  L  M  N  O 
P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z  Æ  Ø  Å

a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  o  p 
q  r  s  t  u  v  w  x  y  z  æ  ø  å

A  B  C  D  E  F  G  H  I  J  K  L  M  N  O 
P  Q  R  S  T  U  V  W  X  Y  Z  Æ  Ø  Å

a  b  c  d  e  f  g  h  i  j  k  l  m  n  o  p  q 
r  s  t  u  v  w  x  y  z  æ  ø  å
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Note
BASELINE GRID - Dette bruges til at justere tekstspalter, så 
man sikre sig, at alle linjer holder register.

Ovennævnte billede viser et Baseline Grid, som er korrekt 
indstillet i forhold til brødtekstens skydning.

Farve bliver 
ændret til rød.
Ses bedre på 
den grønne 
baggrunds-
farve.
 
Interval 
hver bliver 
indstillet efter 
brødtekstens 
skydning, som 
er på 11 pt.

Indstillinger - Baseline Grid

Der oprettes en 
Paragraph Style 
kaldet Brødtekst.

Nedenstående ind-
stillinger tilknytter 
brødteksten til det 
indstillede 
Basline Grid.
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Note
Paragraph Styles - Bruges til at lave seperate indstillinger på 
hver af de typografiske betegnelser.

Her ses alle de oprettede 
Paragraph Styles.

Nedenstående boks viser 
alle indstillingsmulighederne.

VIGTIGT 
Under Avangerede tegn-
formater sættes sproget til 
Dansk.

Her ses alle de 
oprettede 
Object Styles.

Nedenstående 
boks viser alle ind-
stillingsmulig-
hederne.
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Note
Normalt bruges der ikke fast for- og bagkant, samt orddeling i 
DEN LOKALE, men muligheden skal vises.

På dette billede vises brød-
teksten uden Fast for-og 
bagkant og Orddeling.

Tekster uden Orddeling, 
skaber huller for enden af 
linjerne. 
Tekster med Løs bagkant, 
kan skabe uro og ubalance i 
et design med spalter.

Orddeling 
bliver indstillet 
til således.

Justering 
bliver indstillet 
til således.
Procenterne, i 
Ordmellem-
rum, er sat 
15% ned.

Dette minime-
re floderne i 
teksten.

Før orddeling og justering
(Meget gul = lange floder og ubalance)

Efter orddeling og justering
(Mindre gul = færre floder og balance)

Hjælpeværktøjet Orddelings- 
og justeringsfejl bruges til 
Fast for- og bagkant.
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Note
Dette er 
annoncens 
udseende med 
Orddeling, Fast 
for- og bagkant 
og udregning af 
mellemrubrikker.  
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Opgaven
Beskrivelse
Dette er en fikitiv virksomhed og plakat.
Plakaten skulle udarbejdes til virksomheden DreamTeen, 
som hovedesaligt er en hjemmeside, hvor unge annonym-
me personer, kan dele deres drømme, visioner, forældrepro-
blemer mm. 
Der er også mulighed for, at få dialog med en studievejleder 
eller psykolog.
Plakaten skulle til for, at tiltrække nye brugere og skulle pri-
mært hænge op i ungdomsklubber.  

Oplæg
Plakaten skulle have et eventyrligt, drømmende, samt ung-
dommeligt udtryk, med enten en ung pige eller dreng på. 

Målgruppe
Teenagere 13-19 årige.

Processen
Første led i processen er at hente inspiration og udvælge 
billeder, som skal anvendes. 
Dernæst fritlægges billedet og der gøres brug af diverse 
effekter i Photoshop. 
Der gøres herefter brug af masker, farveforløb og opacity. 
Til sidst indsættes der tekst, som bliver redigeret.



Inspirationssøgning
G R A F I K &
B I L L E D E

plakat

Note
Der er søgt på plakater, som har et eventyrligt og drømmende look. 
Derudover er der søgt på både drenge og pige modeller, med et ungt 
og cool look. Målgruppen skal kunne relatere til personen på plakten. 
Til sidst er der blevet udarbejdet et logo, som vil blive anvendt.



Fritlægning
G R A F I K &
B I L L E D E

plakat

Markeringsværktøjet 
anvendes til at markere 
omridset op, som skal 
fritlægges.
Dette behøves ikke være 
nøjagtigt. Der sørges kun 
for, at alt håret er inden-
for markeringen.

Justering af radius anvendes ved at teg-
ne langs omridset. 
Ved at følge hårets bevægelser opnås en 
tættere og mere nøjagtig markering. 

Fritlægningen ses på næste side.

Juster kant anvendes til at 
redigere markeringen.

Dette billede fritlægges.



Fritlægning - fortsat
G R A F I K &
B I L L E D E

plakat

Således ser billedet ud efter at 
Justering af radius værktøjet er brugt.

Der anvendes en sort Lagmaske 
til fritlægningen.
Der indsættes en baggrund, så den en-
delige fritlægning ses tydeligt.



Linseeffekt
G R A F I K &
B I L L E D E

plakat

Der oprettes et lag med sort 
baggrundsfarve. 
Effekten med Linsebrydning 
indsættes.

Således ser laget ud, når Linsebrydningen er indsat én gang.

Denne effekt indsættes flere gange og gøres henholdsvis 
både større og mindre.

Se det færdige lag på næste side.



Linseeffekt - fortsat
G R A F I K &
B I L L E D E

plakat

Det færdige lag.



Skyer
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plakat

Der oprettes et nyt sort lag.
Effekten Skyer indsættes.

Således ser laget ud, når 
effekten Skyer er indsat.

Opacitet 75%
Maske (i stedet for Normal)



Farveforløb
G R A F I K &
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plakat

Der oprettes en nyt lag, 
som Farve.

Farveforløbsværktøjet anvendes, når der skal 
laves et lag med farveforløb på.

Således ser laget 
ud med farveforløb 
på.

Der er udvalgt tre 
farver, som forløber 
diagonalt.

Opacitet 65%

Se foreløbig pla-
kat på næste side.



Foreløbig plakat
G R A F I K &
B I L L E D E

plakat



Udviskning & Farveforstærkning
G R A F I K &
B I L L E D E

plakat

En blød pensel anvendes 
til Udviskning rundt om 
pigen. Der viskes ud på 
Masken.

Der bliver lavet Farveforstærkning med hen-
holdsvis den lyserøde, den hvide og den blå 
farve, for at forstærke farveforløbet og detaljerne. 
Dette gøres via. farvede lag med masker. Lagene 
bliver lavet til Blødt lys.



Tekst
G R A F I K &
B I L L E D E

plakat

Ved brug af Rektangel-
værktøjet og Maler-
spandsværktøjet 
oprettes et lag, hvor 
halvdelen er sort. 

Teksten markeres og 
lagets synlighed 
fjernes.

Laget, med det halve 
rektangel, markeres og 
der trykkes på Delete. 
Tekstens hvide farve 
vil forsvinde og billede 
bagved kommer til 
syne.

Det udarbejdede logo indsættes. 

Alle elementer er blevet tilføjet og redigeret.

Se den endelige plakat på næste side. 
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Opgaven
Beskrivelse
Vi havde en lidt alternativ kunde, som skulle have lavet visitkort. 
Kundens virksomhed omhandler Kraniosekral terapi og healing, så 
der blev stillet meget specifikke og specielle krav til visitkortene. 
Kunden vidste præcis, hvilket design, som skulle anvendes.

Denne opgave er et eksempel på, at man altid må give kunden ret, 
ligemeget hvilken holdning man selv har til designet.

Der blev givet mere nedtonet og stilrene forslag til designet, men 
disse blev ikke godkendt.

Processen
Første led i processen er, at sende ordren i korrektur til kunden, så 
der enten kan gives ændringer eller godkendelse.

Herefter tjekkes farverne og evt. manglende lænker i Preflight i 
Indesign.

Dernæst anvendes der IDimposer, som udskyder den ene visit-
kort, så der kommer til at ligge flere visitkort på et ark.

Til sidst eksporteres dokumentet til en PDF-fil, hvor man endnu en 
gang kan tjekke farverne i Vis Output.
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Reiki - healing 
Boidynamisk 

Kranio-Sakral terapi
Jeanette
Tlf. 22 95 40 82

Til heste og mennesker

Behandling tid

Bøstrupvej 15 · 4200 Slagelse

Dato _______________ Tid _______________
Dato _______________ Tid _______________
Dato _______________ Tid _______________
Dato _______________ Tid _______________
Dato _______________ Tid _______________
Dato _______________ Tid _______________
Dato _______________ Tid _______________



Bleed
Note
Hvis kunden vil have tryk til kant, skal man altid sørge for at sætte 
Bleed på, når man opretter et dokument. På den måde vil der altid 
være noget at skære af.  

Bleed er her sat til 5 mm. Den tynde røde streg udenom dokumentet 
indikere de 5 mm Bleed.
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Preflight
Note
Links og farver tjekkes i Preflight, så man er sikker på at det matcher ordren. 

Under Profil kan man tjekke elementerne.

Man kan f.eks. vælge en Profil, som tjekker 
om alle farver ligger i CMYK.

Man kan også vælge en Profil, som tjekker 
om alle ens links, lænker rigtigt.

Hvid der under de forskellige profiler, er 
noget som ikke er korrekt, vil det ses 
under Fejl.

Du kan også hurtig se om, der er nogen 
fejl, ved kigge i bunden af Preflight.
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Eksporter PDF

Til kunder bruges en skabelon, som 
heddder Korrektur72. 
Kvaliteten bliver sat ned til 72 PPI, på den måde 
er filen ikke tung at sende via mail. 
KUN vektoriseret logoer og billeder kan ses 
optimalt i denne skabelon.

Til produktion bruges en skabelon, som 
hedder Press300ppi. 
Dette er den optimale kvalitet på tryksager. 
Alt ses tydeligt. 
Derudover sættes der automatisk skæremærker på.

Note
KORREKTUR TIL 
KUNDEN - Når vi 
sender korrektur til 
kunden, så har vi 
oprettet en standard 
skabelon, når der skal 
eksporteres til PDF. 
Derudover har vi 
oprettet en sikkerhed 
i PDF’en, som gør at 
den låses inden den 
sendes, så kunden 
ikke kan redigere eller 
anvende PDF’en.

TRYKKLAR PDF - det 
samme gælder,  når vi 
skal klargøre en PDF, 
som skal til tryk hos 
produktionen.   
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IDIposer
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IDImposer er placeret under Scripter. 
Dette værktøj er ikke en standard i det nye 
opdaterede Indesign program. Værktøjet 
skal downloades mod betaling og herefter 
har man fire forskellige udgaver liggende. 
Vi gør brug af Standard Edition. 

Produktionen har nogle ark, 
som der køres visitkort ud 
på. Størrelsen på disse ark 
bestemmer, hvor mange visitkort, 
som bliver lagt vandret og lodret.

Der ligges 5 visitkort lodret og 4 vandret. 

Der bliver lavet en margin på 8 mm.

Der bliver lavet 5 mm mellemsnit. 

Arkets størrelse er 375 x 306 mm.

Impose - visitkortet udskydes.
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5 mm
mellemsnit

8 mm
margin

5 visitkort lodret

4 visitkort 
vandret
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Dette ikon er 
Vis Output

Alle farver, som er defineret fra 
Indesign, vil komme til syne i det 
nederste felt. 

Klik farverne fra, for at se om alle 
farver ligger korrekt.

Når alt er tjekket igennem og alt 
er korrekt, sendes ordren afsted 
til produktion. 

Produktions info
Format: 85 x 55 mm 
Papirkvalitet: 350 g Silk 
Farve: CMYK - Digitalt tryk 

Der anvendes en del farver og 
kunden skulle kun have et lille 
oplag. Derfor er denne løsning 
den billigste.


