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Introduktion til
'\ / _  Ideeén
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e Konceptet

e Udvikling af webshop-sektionen

\ e Templates til branding og strategi

* Nye indtaegtsstromme



Produktkategorier
og indhold gp =
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= Value proposition
» Key messages
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* Branding og strategi NSUAEIEENS AR ac

- Layout + Kunde ins BUSINESS MODEL CANVAS
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e Digitale produkter = | B
o Landingpage -
o Brandboards
o BMC
o Markedsfaringstrategier
o Social medie content packages

yeu e mseh a




' implementeres:?

e Opseatning af webshop-sektionen
o Shopify
o let og overskueligt
Tdentitet ag strategi © f -i-ocsion P [T o Skal give et overblik over hvad Bubble specifikt kan

Vi udfordrer og flytter mennesker,

virksomheder og brands

e Betalingslgsning til digitale produkter
o Strakslevering ved keob
o Mobilepay eller appleplay

Brand _ e Prisstruktur
idontitet S o enkelte templates -> straksbetaling
o flere templates -> pakkelgsninger
o Manedlige templates -> abonnement

e Udform identitet e Tilpasningsmuligheder
50,00 kr (inkl moms) 50,00 kr (inkl moms) o Costum made til den enkelte

Hvordan kunne det se ud?



https://www.canva.com/design/DAGTLhnTYRY/B5JcQopKlT1ax9PMcofR1Q/edit

Fordele for Bubble.dk
@ Skalerbar indtzegt ﬁ

( | Malrettet nye kundesegmenter

( | @get brandeksponering

( ) Krydssalg




Proces og videreudvikling

e
€

;& e Samarbejde med grafisk content gruppen

e Arbejde med andre grupper

7 \ 4 o Webudvikling og Seo
A
* . .
o Email markedsforing
J
m I: e Afrapportering og optimering
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