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Hvem er Plantebranchen?

Vision

Vi pnsker at gore verden grgnnere gennem mad

Som talergr og samlingspunkt for producenter og importerer af plantebaserede
fedevarer vil Plantebranchen fremme udvikling, produktion og salg af grgnne
fedevarer, som dyrkes med respekt for klima, natur og menneskers helbred

Plantebranchens formal er at varetage medlemmernes fzlles faglige interesser indenfor
plantebaserede fgdevarer savel indbyrdes som i forhold til myndigheder, forskere,
organisationer, forbrugere og andre. Organisationens formal er ligeledes at skabe og
vedligeholde et godt omdgmme for plantebaserede fgdevarer i det danske samfund




Hvad arbejder vi for?

Indflydelse Markedsudvikling Faellesskab

Plantebranchens styrke er et eksklusivt fokus pa at varetage
medlemmernes erhvervsinteresser for at fremme udvikling,
produktion og salg af grenne fedevarer - vafhaengigt af andre interesser.

Plantebranchens maerkesager inddeles i tre indsatsomrader;
indflydelse, markedsudvikling og feellesskab.




Projektteamet...

Stella Staunstrup
Projektleder & medlemschef
stella@plantebranchen.dk
+45 7179 9293

Nanna Caspersen
Projektmedarbejder
sekretariat@plantebranchen.dk
+45 2711 5851

Rikke Mikuta
Projektmedarbejder & kommunikation

sekretariat@plantebranchen.dk
+45 2815 0290

Lina Grgnlund Kristensen
Projektmedarbejder - praktikant

Frederik Madsen
Sekretariatschef
fm@plantebranchen.dk
+45 4043 0250

Julie Donatzsky
Medlemschef (barsel)
julie@plantebranchen.dk
+45 5093 9494

Freya Helmersen

Kommunikation & presse
kommunikation@plantebranchen.dk
+45 2988 7813
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Udfordringerne...

Hvordan gar vi det lettere at vadge grent
derhjene 1 det offentlige og i erhvervet?

Hvordan styrker vi farbrugerens viden om
gkologiske, plantebaserede fadevarer?

Hvordan tilskynder vi fagfolk til at satse pa
gkologiske, plantebaserede fadevarer?




Mulighederne...

M skal laae mere ombamereme for grannere
fadevareproduktion- og farbrug

Vi skal opprioritere mad og altider | sanfundet for at
faalitere en baaredygtig aandrning af dansk madkultur

M skal sta sammen omat styrke sanmenhaangskraften
mellemfarbrugere og fagfolk gennemdialog



L@sningen...

e M skal spise &tale mere sammenl




Alle som spiser. Vi henvender os til en mangfoldig malgruppe og samler en umage skare om bordet:
Forbrugere, iveerkseettere, kokke, forskere, studerende, politikere og andre meningsdannere - med seerligt
fokus pa forbrugere, som ikke pa forhand engagerer sig dagsordenen.

Otte faglige feellesspisninger med gkologiske plantebaserede producenter som maltidsvaerter + opfglgende
kommunikationskampagne "genveje til grennere mad”

| hele landet som led i eksisterende, folkelige begivenheder (byfester, kulturnaetter, markeder, folkemgder...)

Projektet forlgber fra 01.01.23 - 31.12.23

For at fremme en grennere madkultur og styrke sammenhangskraften mellem forbrugere og fagfolk

| teet samarbejde med producenter og andre samarbejdspartnere

Projektet skaber grobund for etablering af tvaergaende partnerskaber, som kan gge viden og kundskab blandt
forbrugere og fagfolk. Fortsat formidling sikrer projektets langsigtede effekt




Mal og forventede resultater

Otte fadili Otte artikler Kommunikation
£l 'gnige med referat & "genvejetil
ESPISNINGEr udbytte grennere med’

500.000 personer

2.400 spisende




Kommunikation - f@r, under & efter

artikler survey rapport




Maltidsveerterne

Min. én producent pr. faellesspisning - helst flere

Eventuelt andre relevante partnere; organisationer, kokkeskoler, forskere o. lign.

Gaesterne

100 spisende gaester pr. feellesspisning - to til fire seatings pr. dag

Afhaenger af tidsramme og format for den enkelte begivenhed

Maltidet

Fuldt maltid eller smagspraver

Debatten

Centreres om et relevant tema
Faciliteres af maltidsveerterne
Suppleres gerne af inddragende maltidsaktiviteter

*

. FOKBPA

at engagere
gassterne gennem
maltidsaktiviteter og

debatter med henblik pa
at identificere konkrete
fordlag til, hvordan
grennere maltider kan
fa en hgjere priaritering
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Hvem ggr hvad?




® Plantebranchen..

.. Patager sig udgifter relateret til eventdeltagelse, herunder opsaetning af telt, borde & stole

.. Patager sig hovedansvar for planlaegning & koordinering i taet samarbejde med producenter & partnere
.. Patager sig udgifter til digital & trykt markedsfaring

.. Patager sig udgifter til supplerende ravarer efter behov

.. Patager sig udgifter til ekstern kok & servicepersonale efter behov

® Producenter..
.. Bidrager med deres produkter til faellesspisningerne (kompensation er ikke muligt)
.. Bidrager med timer til gennemfgrsel af feellesspisningerne

.. Bidrager med timer til planleegning efter behov

® Geaester..

.. Spiser gratis - der er ingen indtaegter forbundet med projektet
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Begivenhederme og temaeme er- tilfaddige og ikke
planlagte, men fungerer somen illustration f,
hvordan man kan kable de to sammen

@TTET AF

Fonden for ekologisk landbrug



Naturens spiselige
skattekanmer

Hodiversitet

Garmne henvendt til bam

Gron med over bal

Dansk madkultur
gennemtiden

Genkendelige retter
Fortid, nutid, frentict

Hrad skal vi spise?

Gred, bred og andet
nmad fra middelalderen

Ganmrel vin pa nye flasker:
Den voksende interesse for
fermentering og syltning
Sundhed
Madspild
Boaredygtighed

Bag ommaltidet:
Frajord til bord

Uncycling af sidestrgnme
Det glente hav:
"Grar fisk Havets fedevarer og
fremtidens kost

ddVINAL

Tang og alger
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