
SKAB SYNLIGHED GENNEM 


DIGITALE COMMUNITIES 



• De to vigtigste trends for dig, der gerne 
vil skabe synlighed for dit brand


• Hemmeligheden bag hvordan du skaber 
store, aktive facebook-grupper




De 2 vigtigste trends  
(for dig)



E-commerce

 

C-commerce

Trend #1



2 ud af 3 har skrevet  
direkte  

til en forretning





58 %
Synes at bekvemmelighed er lige så vigtigt som prisen på en vare når de shopper online



Mennesker handler der, 
hvor de er i forvejen





Trend #2











Din markedsføring 
skal være 

community-baseret



De 3 typer af  
communities du 

skal kende til



PERMANENTE GRUPPER

POP-UP GRUPPER


CHALLENGES



PERMANENT GRUPPE














POP-UP GRUPPE






CHALLENGES






Nu skal du 
godt fra start: 



OPGAVE #1:  
 

“Jeg hjælper [hvem] 
med [løsning]”













Opgave #2: 

Ostehøvl vs. 

Osteklub



Husk: Dit udbytte



HEMMELIGHED #1:

De bedste grupper er 
nemme at regne ud





OPGAVE #3:  
Yndlingssætningen

“Denne gruppe hjælper 
_____ med at _____,  

uden/så de ____________”



HEMMELIGHED #2:

De bedste grupper  

snakker om de små ting 



De 2 typer indhold 
du skal kende



Høj og  lav

dørtærskel



OPGAVE #4:  
Skriv de 3 ting ned,  

du oftest bliver 
spurgt om



CONTENT PLANNER

SØNDAGMANDAG T IRSDAG ONSDAG TORSDAG FREDAG LØRDAG

MÅNED: FOKUS :



De 5 fejl, du for alt i 
verden ikke må begå i 

din gruppe



#1 - Giv ikke  
Facebook  

hele butikken



Lav for guds 
skyld samtale-

startende 
indhold



Husk: Det 
handler  

ikke om dig



Tag rollen 
som vært



Du sælger

for meget



Dit salg afhænger af, hvordan 
du møder dine kunder, når du 

ikke har noget til salg 




