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Konklusioner

1. Overordnet viser evalueringen, at Happy Meal Readers kampagnen
er blevet godt modtaget blandt danske bgrnefamilier

Happy Meal Readers er blevet taget godt i mod blandt de danske
bgrneforaeldre. Bade blandt dem som har modtaget en bog og blandt de

bgrneforaeldre som endnu ikke har haft mulighed for at modtage en bog.

2. Mere end halvdelen af bgrneforzldre kender Happy Meal Readers
Happy Meal Readers er ndet ud til en stor del af de danske bgrnefamilier. 55
pct. svarer, at de har hgrt om tilbuddet om at f& en bog i stedet for et stykke

legetgj. 64 pct. har hgrt om kampagnen fra besgg pa restauranten.

3. Mange bgrneforaeldre har taget imod en bog - eller ville ggre det
Mere end halvdelen af de, som har hgrt om kampagnen, har ogsa benyttet
sig af den. 56 pct. har benyttet sig af tilbuddet. For 49 pct. af disse var det
barnet, der valgte bogen. 63 pct. af de, som ikke har hgrt om kampagnen, er
positivt indstillede, og kunne godt finde pa at vaelge bogen, hvis de i den

nermeste fremtid skulle kgbe et Happy Meal.

4. Mange vil vaelge bogen igen, naeste gang de kgber Happy Meal
Et vigtigt succeskriterie for Happy Meal Readers er, hvor mange, som svarer,
at de ville benytte sig af tilbuddet igen. Til dette svarer 88 pct. ja, hvilket ma
betegnes som en staerk indikator, pa udbredt tilfredshed med tilbuddet,

blandt den gruppe, som mindst én gang har benyttet sig af det.

5. Bogen tages med hjem og brugsomfanget er stort
98 pct. har taget bogen med hjem. Nezesten halvdelen (46 pct.) har laest den én
gang, mens de resterende 54 pct. har leest den flere gange. 49 pct. har brugt 5-

15 minutter pd bogen. 38 pct. har brugt mere end 15 minutter pa bogen.

6. Bogen bruges iszer til godnatlaesning og giver gode samtaler

65 pct. har laest bogen i forbindelse med godnatleesning, mens 49 pct. ogsa har
laest bogen med deres barn for at slappe af. Der er staerke indikatorer p3, at
bogen har gjort et indtryk pd bgrnene, da 56 pct. har talt om ord, billeder eller

historier fra bogen efterfglgende.

7. Familiers hgjtlaesningsvaner betyder meget for brugen af bogen

Der er store forskelle pd, hvordan familier bruger kampagnen alt efter deres
generelle mgnster i forhold til hgjtlaesning for deres bgrn. Familier, der jaevnligt
laeser hgjt for deres bgrn, har i hgjere grad sagt ja til en bog i stedet for et
stykke legetgj, end familier, der sjeeldnere laeser hgjt for deres bgrn. Denne
foreeldregruppe har ogsa brugt meget lsengere tid pa at laese bogen end familier,
der relativt sjeeldent leeser hgjt for deres bgrn. Blandt de forzeldre, som aldrig
laeser hgit for deres bgrn, har 58 pct. dog brugt 5-10 minutter pa bogen. Dette
indikerer ogsa, at bogen har gennemslagskraft blandt de familier, som ikke ellers
laeser hgijt. Familier, som jaevnligt laeser hgijt, har ogsa i langt hgjere grad end

andre familier, talt om ord, billeder og historier samt laest bogen flere gange.
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Konklusioner

8. Lavere uddannede kender kampagnen og taler om bogen
Kampagnen har iseer succesfulde effekter blandt foraeldre med lavere
uddannelse (folkeskole/grundskole, ungdomsuddannelse eller kort
videregdende uddannelse). I disse grupper har markant flere hgrt om
kampagnen, og flere har talt om ord, billeder eller historier fra bogen end
blandt foraeldre med en erhvervsuddannelse eller en mellemlang eller lang

videregdende uddannelse.

9. Familierne far en hyggestund sammen, nar de laeser i bogen
Foreeldrene mener iszer, at bgrnenes udbytte af at fa lsest bggerne hgit er,
at de sammen far en hyggelig stund om laesningen af bogen, og at deres
barn far en god oplevelse. 87 pct. af foreeldrene oplever direkte at fa en

hyggestund ud af at laese bogen.

10. De fleste foraeldre er positive over for bggernes kvalitet

67 pct. af foraeldrene, som har modtaget bggerne, synes, at bggerne er
meget gode eller gode. 23 pct. vurderer, at kvaliteten af bggerne er bedre
eller meget bedre end andre bgrnebgger, mens 59 pct. mener, at

kvaliteten er pa linje med andre bgrnebgger.

11. Foraeldrene er positive overfor kampagnen. Faerre mener, at
bggerne har faet dem til at laese mere med deres bgrn, men andelen er
betydelig blandt bgrneforaeldre uden staerke hgjtlaesningsvaner

35 pct. af foraeldrene vurderer, at deres bgrn i nogen grad eller i mindre grad
er kommet til at lzese mere med deres bgrn med bogen fra McDonalds. Der er
markant flere af bgrneforaeldrene uden hyppige hgjtlaesningsvaner og uden
videregdende uddannelse, der vurderer, at bogen har faet dem til at leese
mere. 74 pct. mener, at det passer godt til McDonalds at uddele bgger. 66 pct.
svarer, at muligheden for at fa en bog med til sit Happy Meal pavirker deres

syn pa McDonalds positivt eller meget positivt.

12. Forzeldrene valger bogen for at stgtte op om deres bgrns laesning
Den hyppigste arsag til at veelge bogen fremfor legetgijet er, at foreeldrene
gerne vil stgtte op om, at deres barn laeser. Dette angiver 50 pct. som arsag.
/&rsagerne til fravalg af bogen er mere uklare, men 23 pct. angiver, at deres

barn samler p& legetgjet fra Happy Meals.
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Happy Meal Readers’ overordnede impact

Der er 1.370.441 b¢rneforaeld°re i Danmark. Vi har spurgt et
repraesentativt udsnit pa 1.037 bgrneforzeldre

55 %

har hgrt om om konceptet svarende til ca. 753.743
barneforaeldre

31 %

af bgrnefamilierne har gjort brug af
tilbuddet svarende til ca. 424.836
bgrneforaeldre

27 %

ville veelge en bog igen
nzeste gang, svarende til
ca. 370.019
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Om undersggelsen

Baggrund og formal med evalueringen af Happy Meal Readers
McDonalds haber med Happy Meal Readers at bidrage til at gge laeselysten
blandt danske bgrn og til hyggestunder mellem bgrn og foreeldre.

Som noget nyt vil foraeldre og bgrn derfor blive tilbudt en bog i stedet for et
stykke legetgj, ndr de kgber et Happy Meal. Henover aret vil der vaere seks
boglanceringer, hvor der ved hver lancering kommer to bgger i restauranterne.
Bggerne er alle skrevet af den amerikanske forfatter Cressida Cowel og handler
om to tvillingepar, som sammen med deres foraeldre rejser tilbage i tiden i en

tidsmaskine for at opleve dinosaurer.

Tiltaget gik endeligt i luften d. 11. April 2019 med en omfattende kampagne,
med reklamer i tv, biografer, pa sociale medier og lancering af en egen webside

www.laeselyst.org samt synlighed i restauranterne. Kampagnens fokus er

"laeselyst”, med TV-veerten Sofie Linde som gennemgaende “spokesperson”.

Tilbagemeldingerne pa kampagnen er indtil videre overvejende positive, og der
er uddelt ca. 220.000 bgger. Forventningen er at have uddelt i alt 650.000
bagger ved udgangen af 2019.

Evalueringens formal

Formalet med denne evaluering er at undersgge, i hvilken grad McDonalds
formar at gge laeselysten blandt danske bgrn med kampagnen, samt hvordan
familierne har taget bggerne til sig, og hvorvidt det har givet gode stunder og
skubbet til foraeldres tilgang til bgrnenes laesning.

Undersggelsen belyser helt konkret, hvordan de danske bgrnefamilier bruger
bggerne - laeser foraeldrene bggerne hgijt for deres bgrn? Indgar de i samtaler
om indholdet med bgrnene? Og hvor meget tid er der blevet brugt pa at leese

bggerne?

Undersggelsen er baseret pa en landsdeekkende spgrgeskemaundersggelse
blandt bgrneforaeldre i Danmark. Datakilderne uddybes i afsnit 10.
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Mere end halvdelen har hgrt om Happy Meal Readers

55 pct. af danske bgrneforaeldre kender til Happy Meal Readers

Mere end halvdelen af de adspurgte danske bgrneforaeldre svarer “ja” til, at de
har hgrt om tilbuddet om at fa en bog med i stedet for et stykke legetg;j til sit

Happy Meal. 43 pct. har ikke hgrt om kampagnen, og 2 pct. svarer "ved ikke".

Hos McDonald’s kan man som noget nyt altid fa en bog i
stedet for et stykke legetgj til sit Happy Meal. Vidste du det?
N = 1037

55%

43%

2%

Ja Nej Ved ikke

Flest kender Happy Meal Readers fra besgg pa McDonalds
Langt de fleste af de, som har hgrt om Happy Meal Readers, har hgrt om

kampagnen fra besgg pa restauranten. Dette svarer over halvdelen, 64 pct.

Mere end hvad tredje har hgrt om kampagnen gennem TV-reklamer, mens 9

pct. har hgrt om kampagnen pa sociale medier og 6 pct. fra venner og familie.

Hvor har du hgrt om muligheden? N = 573

Fra sociale medier - 9%

Fra venner og familie . 6%
Ved ikke/ Husker ikke 3%

Andet 2%
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Hvem har hgrt om kampagnen?

En stgrre andel lavtuddannede kender til Happy Meal Readers

Hvis man ser pa forskelle i uddannelsesniveau, er der indikatorer pa en
sammenhang med uddannelsesniveau, saledes at flest foraeldre med folke- og
grundskole som deres hgjeste uddannelsesniveau angiver at have hgrt om
kampagnen, 58 pct. Feerrest har hgrt om kampagnen blandt foreeldre med en
lang videregaende uddannelse som hgjest opndede uddannelsesniveau. Det
tyder dermed pa, at kampagnen har haft stor succes med at na ud til foreeldre
med et lavere uddannelsesniveau. Samtidig ma der tages hgjde for generelle
mgnstre i forhold til kendskab til og besgg pa@ McDonalds, og dette resultat

afspejler dermed muligvis ogsa generelle forskelle p& uddannelsesniveau.
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Hos McDonald’s kan man som noget nyt altid f& en bog i stedet
for et stykke legetgj til sit Happy Meal. Vidste du det?
Opdelt p@ hgjest opndede uddannelsesniveau. N = 1037

MI. vdg. udd. 55% 44% 1%

Kort vdg. udd. 48% 50% 2%
Erhvervsudd. 56% 42% 2%

STX, HF, HH, HTX el. lign. 60% 39% 2%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

mJa mNej = Vedikke
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Mere end halvdelen benytter sig af tilbuddet

Mere end halvdelen har valgt bogen
56 pct. af de adspurgte bgrneforaeldre, som har hgrt om Happy Meal Readers,
svarer, at de har benyttet sig af tilbuddet og taget imod en af bggerne i

serien om Treetop-tvillingernes eventyr.

Blandt de foraeldre, som ikke har taget imod bogen, svarer kun 19 pct. at de
har valgt bogen fra og i stedet taget imod et stykke legetgj. 13 pct. svarer, at
de ikke har vaeret p& McDonalds i kampagneperioden, mens 11 pct. svarer, at

deres barn ikke fik et Happy Meal ved deres sidste bes@g i restauranten.

Har du benyttet dig af muligheden og taget imod en bog?

N =572
56%
19%
13% 11%
H = -
Ja Nej Nej, har ikke Nej, mit bam fik Ved ikke
vaeret pa ikke et Happy

McDonalds i &r Meal, sa vi havde
ikke muligheden

Flere end 3 ud af 5 ville vaelge bogen

De forzeldre, som svarer, at de ikke har benyttet sig af tilbuddet, er ligeledes
blevet spurgt, hvorvidt de tror, de ville vaelge bogen fremfor legetgjet. 63

pct. svarer her, at de tror de ville vaelge bogen fremfor legetgjet. 14 pct.
svarer nej, og en forholdsvis stor andel pa 23 pct. svarer ved ikke. Dette er et
lidt spekulativt scenarie, hvorfor svarene ikke bgr tillaegges samme veegt,
som de, der faktisk har valgt bogen fremfor legetgjet. Det er dog betydeligt

fa, som angiver, at de ikke ville vaelge bogen.

Hvis du kgbte et Happy Meal i den nzermeste fremtid,
tror du sa, at du eller dit barn ville veelge bogen
fremfor legetgjet? N = 623

63%

23%
14%

Ja Nej Ved ikke

> N0




Forskelle mellem landsdele

Faerre pa Sj=lland har takket ja til en bog end i de gvrige regioner

Markant faerre foraeldre bosiddende i posthnumre i Region Sjeelland svarer
ja til, at de har taget imod en bog, ens i de gvrige fire regioner.

Har du benyttet dig af muligheden og taget
imod en bog? Andel, der svarer “ja” opdelt
pa regioner, N = 572



Brug af Happy Meal
Readers




Mange vil vaelge bogen igen naaste gang

Knap halvdelen af baggerne blev valgt af barnet

49 pct., svarer, at det var barnet, der valgte bogen fremfor legetgjet. 37

pct. svarer, at det var foraelderen, der valgte bogen til barnet. 14 pct.

husker ikke, hvem der valgte. I en kampagne som denne kunne man netop

forestille sig, at mange foreeldre ville veelge bogen til deres barn. Nar 49

pct. af bggerne bliver valgt af barnet er dette derfor et interessant og

positivt resultat, som tyder pa, at begernes udformning og indhold veekker

bgrnenes nysgerrighed.

Hvem valgte bogen fremfor legetgjet? N = 319

Husker ikke / ved ikke 14%

37%

49%

88 pct. vil vaelge bogen igen, naeste gang de kgber Happy Meal

Et vigtigt succeskriterie for en kampagne som denne er, hvor mange, som
svarer, at de ville benytte sig af tilbuddet igen. Til dette svarer 88 pct. ja, hvilket
ma betegnes som en staerk indikator, pa udbredt tilfredshed med tilbuddet,
blandt den gruppe, som én gang har benyttet sig af det. Endvidere tyder den
hojere andel "genvalg” end valg i férste omgang pa en form for
forstegangsbarriere pa tilbuddet, og at der derfor er et stort potentiale blandt

familier, som endnu ikke har modtaget en bog.

Kunne I finde pad at vaelge en bog igen, naeste gang I
kgber en Happy Meal? N = 319

88%

5% 7%
|
Ja Nej Ved ikke
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De fleste tager bogen med hjem og laeser den en enkelt gang

De fleste familier har taget bogen med hjem
Langt de fleste (98 pct.) af de foraeldre, som valgte bogen, svarer, at de tog
bogen med hjem efterfglgende. Kun 2 pct. svarer nej.

Nzesten halvdelen (46 pct.) svarer, at de har lzest bogen 1 gang, mens de
resterende 54 pct. saledes har laest bogen mere end 1 gang. En andel pa 18
pct. har leest bogen mere end 3 gange.

87 pct. af foreeldrene svarer, at de har brugt 5 minutter eller mere pa bogen.

Heraf har 49 pct. brugt mellem 5 og 15 minutter pa bogen. Kun 13 pct. af
foreeldrene angiver at have brugt under 5 minutter, hvilket ma betyde, at de
ikke har laest hele bogen, men blot kigget i den kort.

Hvor mange gange har I laest bogen? N = 319

46%
29%
18%
1 gang 2 gange 3 gange Mere end 3 gange

Har I taget bogen med hjem
fra besgget pa McDonalds? N =
319

98%

2%

Ja Nej

Hvor meget tid vil du ansld, at I har brugt pa at lsese i bogen
samlet set? N = 319

31%

28%
0,
13% 16% 12%
0-5 min. 5-10 min. 10-15 min. 15-20 min. 20 min el. mere
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Bagerne bliver brugt til godnatlaesning

Bggerne bruges mest i forbindelse med godnatlaesning og afslapning
Figuren viser hvilke situationer, foraeldrene laeser bggerne i. 65 pct. angiver
godnatlaesning, fgr deres barn skal sove, 46 pct. bruger bggerne for at slappe

af sammen med deres barn, og 23 pct. bruger bggerne i weekenden.

I hvilke situationer har du lzest bogen/bggerne med dit barn?
Veelg gerne flere. N = 319

Godnatlaesning fgr mit barn skulle sove

For at slappe af satte vi os sammen for at
laese bogen/bggerne

Nar vi har haft weekend

For at traene lzesning med mit barn
Ingen af ovenstaende

Nar vi har veeret pa ferie

Under transport

Mens vi spiste

Andet

Mens vi brugte andre medier

[ ]
B o
B s
1
n

1%

1%

22%



Bogen afstedkommer samtaler om

Over halvdelen af foraeldrene taler med deres bgrn om indholdet

Et vaesentligt og bemaerkelsesvaerdigt resultat er, at 56 pct. af
bgrneforaeldrene taler med deres bgrn om ord, historien og/eller billeder fra
bogen efter, at de har laest bogen. Dette er i forlaengelse af forskning i fx
READ-projektet en saerdeles positiv indikator pa, at bagerne bidrager til bgrns
laeselyst og nysgerrighed. Hvis man ser pa kgnsforskelle pa denne dimension,
er det i hgjere grad kvinder end maend, der svarer, at de snakker om bogen,
efter de har laest den.

Har I talt om ord, historien og/eller billeder fra bogen efter, at
I har lzest bogen? N = 319

56%

36%

8%

Ja Nej Ved ikke

indholdet

Har I talt om ord, historien og/eller billeder fra bogen
efter, at I har leest bogen? N = 319

Maend Kvinder

mJa mNej =Vedikke
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Oplevelser med bogen pa tveers af hgjtlaesningsvaner

Familier, som ofte laeser hgjt, er mere tilbgjelige til at vaelge bogen

N&r man sammenligner familiers generelle hgjtlaesningsvaner med hvorvidt de
har sagt ja eller nej til at modtage en bog i stedet for et legetgj, haenger de to
sammen saledes, at familier, der dagligt, ugentligt eller m&nedligt laeser hgit
for deres bgrn, ogsa er mere tilbgjelige til at sige, at de har valgt bogen.
Omvendt svarer foraeldre, der sjeldent laeser hgjt, i mindre grad, at de har
valgt bogen. Dette resultat er ganske forventeligt for sa vidt, at det alt andet
lige vil vaere mere oplagt for en familie, der ofte leeser hgijt, at tage imod en
gratis bog, end en der ikke ggr. Det er dog veerd at haefte sig ved den
forholdsvis store andel p& 35% af familier, der aldrig laeser hgijt, som har taget

imod en bog.

Har du benyttet dig af muligheden og taget imod en bog?
Opdelt pa hvor ofte man laeser hgjt. N = 572

Familier, som ofte laeser hgjt, bruger laengst tid pa bogen

Hvis man ser p&, hvor laenge forzeldrene angiver at have brugt pa bogen, i
forhold til familiens generelle hgjtlaesningsvaner, viser det sig, at de familier,
som laeser hgijt dagligt eller flere gange om ugen, ogsa er de, som bruger
markant laengst tid pa bogen. Blandt de forzeldre, som angiver aldrig at laese
hgijt for deres bgrn, har 58 pct. brugt 5-10 minutter pa bogen. Dette indikerer
saledes ogsa, at bogen har en gennemslagskraft selv blandt de familier, som

ikke ellers lzeser hgijt.

Hvor meget tid vil du ansla, at I har brugt pa at laese i bogen
samlet set? Opdelt pa hvor ofte man leeser hgjt. N = 319

Daglst paglat
Hvor ofte, En el flere gange om ugen 10% Hvor ofte, En el. flere gange om ugen [JFEE8 33% 33%
I
vil du sige, vil du sige, .
at du laeser  1-3 gange om méneden 56% 16% 18% o Bit @ Jezgmy LS EEIEE O MeRELEn 33%
I)E LT hojt for Ca. halv&rigtel. sjzld 46% 13% 21% 20%
dine bgrn? ca. halvarligtel. sjzeldnere % dine bgrn? 9 J 2 2 2 .
Aldrig
mJa
- m0-5 min. m5-10 min. 10-15 min. 15-20 min. ®20 min el. mere
m Nej

Nej, har ikke vaeret p& McDonalds i &r
Nej, mit barn fik ikke et Happy Meal, s& vi havde ikke muligheden
mVed ikke
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Oplevelser med bogen pa tveers af hgjtlaesningsvaner

De, som ofte laeser hgjt, har talt om bogen efterfglgende

Det er i hgj grad de familier, som laeser dagligt, ugentligt eller manedligt hgit,
som svarer, at de efterfglgende har talt om bogen. De familier, som laeser
hgijt halvarligt eller sjeeldnere eller aldrig svarer i langt lavere grad, at de har

talt om ord, historien og/eller billeder fra bogen.

Har I talt om ord, historien og/eller billeder fra bogen
efter, at I har laest bogen?
Opdelt pa hgjtlaesningsvaner N = 319

Dagligt 55% 36%

En el. flere gange om ugen 60% 37%
Hvor ofte,
vil du sige,
at du laeser  1-3 gange om méneden 62% 28%
hgijt for
dine bgrn?

Ca. halvarligtel. sjeeldnere EILA 70%

Aldrig 31% 32%

mJa mNej = Ved ikke

De, som ofte laeser hgjt, laeser bogen gerne flere gange

Det er i hgj grad de familier, som laeser dagligt, ugentligt eller manedligt
hgjt, som svarer, at de har lesest bogen mere end en gang. 90 pct. af de,
som aldrig leeser hgjt, har dog svaret, at de har laest bogen en gang.
Dermed er der indikatorer p&, at bogen bliver lzest af foraeldre, som ellers

ikke lzeser hgijt for deres bgrn, hvilket ses som et meget positivt bidrag.

Hvor mange gange har I laest bogen?
Opdelt pa hgjtlaesningsvaner N = 319

Dagligt 34% 36%

En el. flere gange om ugen 47% 28%
Hvor ofte,
vil du sige,
at du laeser  1-3 gange om méneden 55% 25%
hgjt for
i ?
dine bgrn: Ca. halvarligt el. sjeeldnere 71% 8% ¢

Aldrig 90%

m1 gang ™2 gange 3 gange Mere end 3 gange

> 70




Oplevelser med bogen pa tveers af uddannelsesbaggrund

Foraeldre med lavere eller ingen uddannelse taler i hgjere grad om
bggerne bagefter

Der ses en lidt overraskende sammenhaeng mellem hgjest opnaede
uddannelsesniveau og tilbgjeligheden til at tale om bogen. Flest med folke-
eller grundskolebaggrund svarer, at de har talt om bogen efterfglgende, og

faerrest med en erhvervsuddannelse.

Der er dermed interessante indikatorer pa, at bogen nar ud til en gruppe,
som ofte er underrepraesenteret i andre laeseindsatser. Tidligere forsgg med
foraeldreinddragende indsatser viser sig ofte at have mindst effekt for familier
med svag gkonomisk eller uddannelsesmaessig baggrund. Det er derfor
meget positivt og bemaerkelsesveerdigt, at foraeldre med en folkeskole-
/grundskoleuddannelse eller gymnasial uddannelse i hgjere grad taler om

indholdet i bggerne efter at have laest bogen end andre uddannelsesgrupper.

Har I talt om ord, historien og/eller billeder fra bogen efter, at I har
lest bogen?
Opdelt pa hgjest opnaede uddannelsesniveau N = 319

Lang vdg. udd. 54% 39% 8%
MI. vdg. udd. 54% 34% 12%
Kort vdg. udd. 61% 33% 6%

Erhvervsudd. 43% 49% 8%

STX, HF, HH, HTX el. lign. 71% 24% 5%

Folke-/Grundskole 74% 19% 7%

mJa mNej =Vedikke
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Det oplevede udbytte af
Happy Meal Readers . -




Hvad far familierne ud af at leese i

Blandt de forzldre, som har modtaget en bog, angiver ca. halvdelen,
at laesningen af bogen skaber en hyggelig stund

Figuren til hgjre viser, hvad forzeldrene karakteriserer som deres barns
udbytte af at fa lsest bogen hgijt, og det har vaeret muligt at vaelge op til to

svarkategorier, hvorfor figuren summerer til mere end 100 pct.

Det, som flest foraeldre mener, karakteriserer deres bgrns udbytte af at fa
laest bggerne hgit er, at de med deres barn far en hyggelig stund sammen
om laesningen af bogen (49 pct.), og at deres barn far en god oplevelse af at

laese bogen (49 pct.).

Endvidere vurderer 28 pct. af foraeldrene, at deres barns nysgerrighed bliver
styrket af at laese i bogen, og 16 pct. vurderer, at deres barn far ny viden af

at leese bogen.

pggerne?

Hvad mener du, karakteriserer dit barns udbytte af at fa lsest
bogen hgjt? Vaelg gerne op til to. N = 319

Mit barn og jeg far en hyggelig stund
sammen om laesningen af bogen

Mit barn far en god oplevelse af at laese
bogen

Mit barns nysgerrighed bliver styrket af
at laese bogen

Mit barn far ny viden af at laese bogen

Mit barn far mere lyst til at leese selv af
at lzese bogen

Ingen af ovenstdende

Mit barn far ikke noget ud af at laese
bogen

Andet

49%

- 11%
M
I 4%

1%
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Hvordan bliver konceptet vurderet af bgrneforaeldrene?

87 pct. er helt enige eller enige i, at laesningen af bogen giver deres
familie en hyggestund

Figuren til hgjre viser, hvor enige eller uenige foraeldrene er i, at laesningen af
bogen har givet dem og deres bgrn en hyggestund. 87 pct. af foreeldrene er
enige eller helt enige i, at laesningen af bggerne har bidraget til en
hyggestund i familien.

Kun 2 pct. af de adspurgte forzeldre er uenige eller helt uenige i, at laesningen
af bogen har givet dem og deres bgrn en hyggestund. Der er altsa fa foraeldre
som ikke har oplevet en hyggestund i forbindelse med laesningen af bogen.

McDonalds Danmark kan dermed i h@j grad siges at have lykkedes med at
skabe hyggestunder i de danske bgrnefamilier med Happy Meal Readers.

6%

Hvor enig eller uenig er du i, at lsesningen af bogen har givet dig og

m Helt enig

m Enig

dit barn/bgrn en "hyggestund”?

m Hverken enig el. uenig

= Uenig

m Helt uenig

Ved ikke
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Vurdering af konceptet




Hvordan bliver konceptet vurderet af bgrneforseldrene?

67 pct. af foraeldrene synes overordnet godt om bggerne

Nedenstdende figur viser, hvad foreeldrene overordnet synes om bggerne.

67 pct. af foraeldrene som har modtaget bggerne svarer, at de synes, at

bggerne er meget gode eller gode. Kun 4 pct. har overordnet en negativ

holdning til bégerne og synes, at de er darlige eller meget darlige.

Hvad synes du overordnet om bogen? N = 319

60% 55%
40%
20%
20%
12%
. 2% 2%
00/0 | |
Meget god God Hverken god  Darlig  Meget darig
el. darlig

10%

Ved ikke

Kun 9 pct. vurderer, at bggerne er darligere end andre bgrnebgger
Nedenstdende figur viser, hvordan forzeldrene alt i alt vurderer kvaliteten af
bggerne i forhold til andre bgrnebgger, som de har lsest med deres bgrn. Her
vurderer kun 9 pct. af foraeldrene, at bggerne er darligere eller meget
darligere end andre bgrnebgger. Stgrstedelen af foreeldrene (59 pct.) svarer,
at de mener, at kvaliteten af bggerne er p& samme niveau som andre bgger.
Endvidere svarer 23 pct., at kvaliteten af bggerne er bedre eller meget bedre

end andre bgrnebgger.

Hvordan vurderer du alt i alt kvaliteten af denne bog i forhold til
andre bgrnebgger? N = 319

59%
60% ’
40%
20% 17%
[o)
- B = > W
2%
0%
Meget bedre Bedre Hverken Darligere Meget Ved ikke
bedre el. darligere

darligere
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Hvordan bliver konceptet vurderet af bgrneforeeldrene?

Kvinder er en smule mere begejstrede for bggerne end mand

Hvis man ser pa foreeldrenes vurdering af bggerne fordelt pa kegn, fremgar
det, at kvinder er en smule mere positive over for bggerne end maand.
Samlet set 26 pct. af kvinderne, der har valgt bogen, svarer at den er af
bedre eller meget bedre kvalitet end anden bgrnelitteratur. For maendene
er den tilsvarende andel 18 pct.

For bade kvinder og maend geelder dog, at en stor midtergruppe pa 59
pct. mener, at bogen hverken er bedre eller darlige end anden
bgrnelitteratur.

Hvordan vurderer du alt i alt kvaliteten af denne bog i
forhold til andre bgrnebgger?
Opdelt pa kgn

Kvinder

10% 29

E Meget bedre m Bedre
= Hverken bedre eller darligere = Darligere

m Meget dadigere Ved ikke
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Hvordan bliver konceptet vurderet af bgrneforaeldrene?

Fa forzeldre mener, at bggerne har fadet dem til at laase mere med
deres bgrn

Det er interessant at spgrge foraeldrene ind til, hvorvidt de efter at have
modtaget bggerne fra McDonalds er kommet til at laese mere. Figuren til
hagjre viser, at 35 pct. af foraeldrene i hgj grad eller i nogen grad er kommet
til at leese mere med deres bgrn. Det er vaerd at bemaerke, at kun 6 pct. af
de adspurgte foraeldre i hgj grad vurderer, at de og deres barn med bogen

fra McDonalds er kommet til at laese mere.

35 pct. af foraeldrene mener slet ikke, at de og deres bgrn med bogen fra
McDonalds er kommet til at laese mere, end de fgr har gjort, og 20 pct. af
forzeldrene ved ikke, om de er kommet til at lzese mere.

Det tyder derfor pa, at bgrnefamilierne i hgj grad leeser og bruger bggerne,
men at mange foraldre alligevel vurderer, at deres bgrn ikke laeser mere end
de gjorde for pd grund af dette. Dermed tegner der sig et billede af, at
Happy Meal Readers-bggerne for et stort flertals vedkommende i hgjere grad

erstatter de bgger, som familierne ellers ville lzese i ifglge foraeldrene selv.

I hvilken grad vil du sige, at du og dit barn med bogen fra McDonalds er kommet til at
lzese mere?

Bl hgjgrad mInogen grad m®mI mindre grad mSlet ikke Ved ikke
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Hvordan bliver konceptet vurderet af bgrneforaeldrene?

74 pct. vurderer, at Happy Meal Readers konceptet passer godt til
McDonalds

Nedenstdende figur viser, at 74 pct. af alle forseldrene mener, at det passer
meget godt eller godt til McDonalds at uddele bgger til deres kunder.
Endvidere mener kun 3 pct., at det passer darligt eller meget darligt at
uddele bgger.

Hvor godt eller darligt synes du, det passer til McDonalds at
uddele bgger? N = 1037

43%

31%
24%

2% 1%
| ——
Meget godt Godt Hverken godt el. Darligt Meget dadigt

darligt

Konceptet har en positiv indflydelse p&, hvordan McDonalds bliver
opfattet

Figuren nedenfor viser, hvordan foraeldrene mener, at muligheden for at
fa en bog med til sit Happy Meal pavirker deres overordnede syn pa
McDonalds. 66 pct. af alle de adspurgte forzeldre mener, at Happy Meal
Readers pavirker deres syn p& McDonalds positivt eller meget positivt, og
ingen af foraeldrene i undersggelsen mener, at det pavirker deres syn pa
McDonalds negativt.

Hvordan pavirker muligheden for at fa en bog med til sit Happy
Meal dit overordnede syn p& McDonalds? N = 1037

48%
31%
18%
0% 0% 2%

|

Meget positivt  Positivt Hverken Negativt Meget Ved ikke
positivt el. negativt
negativt
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Konceptet gger leesemaangden i hjem uden steerke laesetraditioner

Flest med sjelden hgjtlaesning er kommet til at lsese mere med
McDonalds bogen

Nedenstdende figur viser, at ca. en ud af tre fra grupperne med hyppig
hgjtlaesning er kommet til at laese mere, mens niveauet blandt de grupper

der sjeeldent eller aldrig leeser hgijt ligger pa ca. hver anden.

I hvilken grad vil du sige, at du og dit barn med bogen fra
McDonalds er kommet til at laese mere - krydset med hyppighed
for hgjtlaesning

g
Ca. halvarligtel. sjeeldnere 23%
1-3 gange om maneden |8 38% 12%
En el. flere gange om ugen 27%
pagict
0% 20% 40% 60% 80% 100%

m] hgj grad ®I nogen grad I mindre grad Slet ikke mVed ikke

Flest med lavere uddannelsesniveau er kommet til at laese mere med
bogen fra McDonalds

Nedenstdende figur viser, at mens hver fjerde af bgrneforeeldrene med
mellemlang eller lang videregaende uddannelser er kommet til at laese mere,
sa geelder det for mere end hver anden af bgrneforeeldrene med grundskole

som hgjst afsluttet uddannelse.

Andele der i hgj grad eller nogen grad vil sig, at de og deres
barn med bogen fra McDonalds er kommet til at lazese mere

Lang vdg. udd. INNNENEGEEEEEEEEEEEEE 25%
Ml. vdg. udd. N 06°%
Kort vdg. udd. N 17%
Erhvervsudd. I 33%

STX, HF, HH, HTX el. lign. I 33%

Folke-/Grundskole 55%

0% 20% 40% 60%
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Hvorfor bliver bggerne valgt til?

Foraeldrene vil gerne stgtte op om deres bgrns laesning

Nedenstdende figur viser, hvilke arsager foreeldrene angiver til valg af bogen

fremfor legetgjet. 50 pct. af foraeldrene angiver, at de gerne vil stgtte op om,

at deres barn laeser. 39 pct. har angivet, at de har for meget lejetdj

derhjemme, og at de derfor har valgt bogen fremfor legetgjet. 34 pct. af

foreeldrene har angivet, at de synes, at bogen sa spsendende ud.

Hvad var grunden til, I valgte bogen fremfor legetgjet? Vaelg gerne
flere. N = 319

Jeg vil geme stgtte op om, at mit barn leeser
Vi har for meget legetgj derhjemme

Jeg/vi synes, bogen sa spaendende ud

Jeg/vi synes, det er hyggeligt at laese
sammen

Jeg/vi vil gerne have en gratis bog

For at reducere familiens plasticforbrug

Vi har allerede det legetgj, man kunne fa i
Happy Meal

Ved ikke

50%

39%

34%

32%

28%

10%

10%

7%

Foraeldrene vil gerne stgtte op om deres bgrns laesning

De forzeldre som ikke kendte til initiativet blev praesenteret for konceptet med et
par linjers tekst, der forklarede om konceptet. Herefter blev de bedt om at tage
stilling til, om de ville vaelge bogen frem for legetgjet. Denne fordeling er vist pd
side 13. Blandt de foraeldre, som ville veelge legetgjet, hvis de fik muligheden,
angiver 74 pct., at de gerne vil stgtte op om deres barns laesning. 52 pct. angiver,

at de synes, at det er hyggeligt at laese sammen.

Hvad er grunden til, I ville vaelge bogen fremfor legetgjet? Vaelg
gerne flere. N = 368

Jeg vil geme st;atlzszpr) om, at mit barn
Jeg/vi synes, det er hyggeligt at laese
sammen
Vi har for meget legetgj derhjemme
Jeg/vi vil gerne have en gratis bog
Jeg/vi synes, bogen sa spaendende ud
For at reducere familiens plasticforbrug
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Hvorfor bliver bggerne valgt fra?

Flere foraeldre angiver, at deres bgrn samler pa legetgjet fra Mange forskellige arsager til at fravaelge bggerne
McDonalds som arsag til fravalg De foreeldre, som ikke har haft muligheden for at vaelge bggerne, blev spurgt, om
/&rsagerne til fravalg af bogen er det desvaerre sveert at fa et systematisk de ville veelge bggerne. De som sagde nej til dette, blev spurgt til 5rsagen. Flere
billede af. 23 pct. af foraeldrene angiver, at deres bgrn valgte legetgjet fremfor har angivet, at deres bgrn glaeder sig til legetgjet, og andre naevner, at indholdet
bogen, da deres barn samler pa lejetgjet fra McDonalds. Mange af de 61 pct. i bggerne ikke er relevant for deres bgrn. I et tekstfelt i undersggelsen har en
som har angivet en anden érsag naevner, at de alligevel ikke har vaeret pa foraelder skrevet fglgende §rsag: “Bgrnene glaeder sig til legetajet. De vil hellere
McDonalds eller ikke husker, at have faet muligheden for at vaelge bogen. leese bgger, de selv veaelger end de "kedelige" bgger fra McDonalds.”
Hvad var grunden til, at I valgte legetgjet frem for bogen? Vaelg Hvad er grunden til, I ville vaelge legetgjet frem for bogen? Vaelg
gerne flere. N = 108 gerne flere. N = 79
Mit barn synes, det er kedeligt at leese
. o o )
Mit barn samler pa legetgjet fra Happy Meals Mit barn samler pa legetgjet fra Happy
Meals
Mit barn synes, det er kedeligt at leese Bogen er for tidskreevende sammenlignet

med legetgjet
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Laasevaner blandt
danske bgrneforaeldre




Hvordan ser danske bgrneforeeldres laesevaner ud?

70 pct. af de adspurgte bgrneforzaldre laeser ugentligt hgjt for deres bgrn
Figuren nedenfor viser, hvor ofte foraeldrene vurderer, at de laeser hgjt for deres
bagrn. 31 pct. af foraeldrene laeser dagligt med deres bgrn, mens 39 pct. af
foraeldrene laeser en eller flere gange om ugen med deres bgrn. 18 pct. laeser 1-3
gange om maneden med deres bgrn, og 7 pct. leeser ca. halvarligt eller sjeeldnere
med deres bgrn, mens 3 pct. Aldrig laeser med deres bgrn.

Hvor ofte vil du sige, at du laeser hgjt for dine bgrn? N = 1037

39%
31%
18%
7%
3% 204
- ] ——
Dagligt En el. flere 1-3 gange om Ca. halvarligt Aldrig Ved ikke
gange om maneden el. sjeeldnere
ugen

45 pct. af danske bgrneforzaldre leeser ugentligt pd samme tid som deres bgrn
Nedenstdende figur viser, hvor ofte de adspurgte foreeldre vil sige, at de og deres bgrn
laeser, mens de er sammen, fx i hvert deres blad eller bog. 11 pct. af de adspurgte

foreeldre svarer, at de dagligt laeser, mens de er sammen med deres bgrn. 34 pct. ggr
det en eller flere gange om ugen, 23 pct. gor det 1-3 gange om maneden, 10 pct. ggr

det ca. halvarligt eller sjeeldnere og 16 pct. ggr det aldrig.

Hvor ofte vil du sige, at du og dine bgrn laeser, mens I er
sammen, fx i hver sit blad eller bog? N = 1037

34%
23%
16%
L 10%
. =
Dagligt En el. flere 1-3 gange om Ca. halvarligt Aldrig Ved ikke
gange om maneden el. sjeeldnere
ugen
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Hvordan ser danske bgrneforeeldres laesevaner ud?

En hyggestund er det typiske formal med at laese hgjt eller sammen 78 pct. oplever i hgj grad eller nogen grad, at hgjtlaesning gger deres
med deres barn for 80 pct. af de adspurgte bgrneforzaeldre bgrns lyst til at laese
Nedenstdende figur viser, hvad foreeldrene mener, er det typiske formal med at Figuren nedenfor viser, i hvilken grad foraeldrene oplever, at hgjtlaesning for deres
laese hgit for eller sammen med deres bgrn. Har svarer 80 pct. af foraeldrene, barn gger deres bgrns lyst til at laese. Her svarer 39 pct., at de i hgj grad oplever,
at det typiske formal er en hyggestund, 56 pct. svarer at hgjtleesning bidrager til en gget lzeselyst hos barnet, yderligere 39 pct. svarer i
underholdning/oplevelse, og 44 pct. svarer faglig udvikling. nogen grad, og 13 pct. svarer i mindre grad eller slet ikke.

Hvad er det typiske formal med at laese hgit for dit barn eller I hvilken grad oplever du, at hgjtlaesning gger dit barns lyst til

laese sammen med dit barn? Vaelg op til tre. N = 1037 at laese? N = 1037

En hyggestund | 509
Underholdning/oplevelse _ 56%
Faglig udvikling _ 44%
Personlig udvikling _ 32%
At fa en pause fra skeermene || NG 22

39% 39%

10% 9%,
Andet 8%
Ved ikke | 1% ——
I hgj grad I nogen grad I mindre grad Slet ikke Ved ikke
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Hvordan ser danske foraeldrenes mindset ud i forhold til deres

barns laesning?

Mange forzeldre vil gerne laese oftere hgjt for deres bgrn

66 pct. af de danske forzeldre er helt enige eller enige i, at de gerne vil laese
oftere hgijt for deres bgrn. Dette kan sdledes forstas som et tegn pa, at
foraeldre har en positiv tilgang til bgrnenes laesning og gerne vil engagere sig i

laesningen med bgrnene.

Foraeldrene har generelt et positivt mindset ift. deres bgrns laesning

90 pct. af foreeldrene er helt enige eller enige i, at deres bgrn altid kan blive
bedre til at lsese uanset, hvor gammel han eller hun bliver. Dette spgrgsmal
maler et centralt aspekt i forskning herunder READ-projektet, nemlig
foreeldrenes "mindset”, bl.a. om de tror p&, at barnet kan bliver bedre til at
lzese eller ej. Der er ganske fa foraeldre (1 pct.), som er uenige i dette
spgrgsmal, hvorfor naesten alle foreeldrene i undersggelsen kan siges at have et
“positivt mindset” i forhold til deres bgrns laesning. Endvidere er 56 pct. af
foraeldrene enige eller helt enige i, at deres barn generelt er dygtig til at laese
barnets alder taget i betragtning.

7%

“Mit barn er generelt "Mit barn er generelt  "Mit barn kan altid blive  "Jeg ville gerne lzese
interesseret i at laese dygtig til at lzese sin bedre til at laese, uanset oftere hgjt for mine bgrn”
selv” alder taget i betragtning” hvor gammel han/hun
bliver”

mHeltenig ®mEnig ®Hverken enig el. uenig m®mUenig mHeltuenig Ved ikke
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READ-interventionen ift. Happy Meal Readers

Forskning om laesning og effekter af laeseinterventioner

Moos-Bjerres tilgang i undersggelsen er bl.a. inspireret af forskningsprojektet
READ samt den nyere og bredere tilgang til laesning repraesenteret i begrebet
‘literacy’, der udover laesning og skrivning bl.a. ogsa handler om motivation for
laesning, samtaler, bevidsthed, vaner m.v. Forskerne fra READ finder, at to ting
fremmer udviklingen af bgrns sprog og laeseevner: foreeldrenes engagement og
daglig laesning med barnet. Det tyder pa, at foraeldreinvolvering i bgrns laesning

kan ggre en stor forskel.

Et vaesentligt og bemaerkelsesveaerdigt resultat, som denne undersggelse finder,
er, at 56 pct. af bgrneforaeldrene taler med deres bgrn om ord, historien og/eller
billeder fra bogen efter, at de har laest bogen, hvilket er en indikator pa

foraeldreengagement.

Tidligere forsgg med foreeldreinddragende indsatser viser sig ofte at have mindst
effekt for familier med svag gkonomisk eller uddannelsesmaessig baggrund. Det

er imidlertid ikke tilfaeldet i forskningsprogrammet READ.

Undersggelsen af Happy Meal Readers indikerer ogsa at denne indsats ggr en
forskel for ikke mindst foraeldre med lavere uddannelsesniveau. Der er i den
forbindelse interessante indikatorer p&, at bogen nar ud til en gruppe, som ofte
er underrepraesenteret i andre laesningsrettede indsatser. Undersggelsen finder
saledes fx, at foreeldre med folke- og grundskolebaggrund er blandt de grupper,

hvor flest svarer, at de har talt om bogen efterfglgende.

Om projektet "READ — sammen om laesning”

Projektet READ-sammen om laesning er et samarbejde mellem Aarhus
universitet, Aarhus kommune og VIA University college om at udvikle og afprgve

en intervention, som blandt andet har til formal at undersgge, om man kan lgfte
barns laesefaerdigheder ved at give forzeldre viden om og konkrete redskaber til
at laese sammen med deres bgrn bl.a. uddeling af bgger ligesom i Happy Meal
Readers-kampagnen.

Konklusioner fra READ peger pa, at foraeldrenes “mindset” i forhold barnets
lzering er vigtig. Tror foraeldrene pa, at barnet kan blive bedre til at laese ved at

gve sig, eller mener de i mindre grad at gvelser hjeelper barnet?

Her finder nzervaerende undersggelse som tidligere beskrevet, at 90 pct. af de
adspurgte forzeldre er helt enige eller enige i, at deres bgrn altid kan blive bedre
til at laese uanset, hvor gammel han eller hun bliver. En central del af
foreeldrenes mindset gar netop p& om foreeldrene tror pa, at barnet kan blive
bedre eller ej, hvorfor dette kan anses som en meget positiv indikation pa, at

forzeldrene har et positivt mindset i forhold til deres bgrn.
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Datagrundlag

Ekspertinterview Dataindsamling med Norstat Danmark A/S som partner
Undersggelsen er indledt med et ekspertinterview med en forsker fra Arhus - For at sikre et stort antal forzeldre og stgrst mulig bredde i forseldregruppen

Universitet tilknyttet forskningsprojektet READ - sammen om laesning. Dette arbejder vi sammen med Norstat Danmark om indsamling af

e o
har kvalificeret spgrgeskemaet, som star centralt for undersggelsens analyse. spgrgeskemasvar.

Landsdzekkende spgrgeskemaundersggelse * Vi har indsamlet svar blandt 1.037 foraeldre, der har et eller flere bgrn i

Spgrgeskemaet har henvende sig til danske bgrnefamilier (1.037 foreeldre) og aldersgruppen 4-11 ar.

er landsdaekkende. Spgrgeskemaet sammenligner bgrneforzeldre, som ikke er * Der er foretaget en statistisk vejning i forhold til foreeldrenes

bekendte med Happy Meal Readers, med bgrnefamilier, som har modtaget en uddannelsesniveau og kgn saledes, at stikprgven afspejler alle danske

eller flere af bggerne. bgrneforzeldre.

Ikonerne p8 s. 7 er hentet fra www.flaticon.com m)
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Kontakt

Rapporten er udarbejdet af Moos-Bjerre A/S
Telefon: 3311 1101
Vartov, Farvergade 27A, 1463 Kgbenhavn K
2018

Henvendelser angdende rapporten kan rettes til:

Michael Moos Bjerre
Telefon: 2624 6806
E-mail: michael@moos-bjerre.dk




