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AGENDA #MERAV PA IDRETTSARRANGEMENT

2. plass som intensjonsavtalens
utmerkelser

Strategisk jobbing med ekstra grove, og
grove brgd

REMA 1000 tegnet i 2018 en
sponsoravtale med Handballforbundet

Uttak av sponsoratet lansering av «ldrett
for alle» grovbrgd

Pﬂlser, potetgull og Cola forbudt

unn mat da klubben

Fgg nektet a a servere e fet, sukker hldg og u

angerte cup for

ungdomslag i gar.

Wlesterhakaren



Rema 1000 fikk 2 plass i intensjonsavtalens
utmerkelser

Juryens begrunnelse

Brad er en sentral del av et norsk kosthold
og spises ved flere av dggnets maltider

Gjennom en offensiv satsning pa #MerAv
grove produkter i bradkategorien har REMA
1000 bidratt til at stadig flere kunder far i
seg mer grove kornprodukter enn far

Med den stgrste andelen ekstra grove bragd i
lavprismarkedet har REMA 1000 gjort
hverdagen sunnere for en betydelig andel av
befolkningen

Westerbakiren



Grovt & ekstra grovt er hovedfokus |

produktutviklingen

Stgrste andelen ekstra grove brgd

| lavprismarkedet
Dette har bidratt til at hverdagen til
i underkant av 1/4 av Norges befolkning er
blitt sunnere

Saltkutt pa ca. 30% de siste

3 arene
Det har gitt god effekt for brgdkategorien
som helhet
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Lansering av «ldrett for alle»-brgd januar 2020

« REMA 1000 tegnet sponsoravtale med
Handballforbundet i 2018

» Dette ga en unik mulighet til a ta ut
sponsoratet helt hjem pa
kjgkkenbenken og inn i hverdagen

* Vi gnsket a spille en rolle for
hovedmalgruppen til REMA 1000 ved a
utvikle et sunt grovt brgd med bred

appell

Wiesterhakrren



Koblingen mellom brgd og
sport bidrar til a formidle en
av vare kampsaker:

Brad er sunt og godt!




Vi har utviklet et saftig og godt brad for
sma og store idrettshelter

Innsikt fra forbrukerundersgkelser

* Ma smake godt og holde seg saftig og ferskt i flere dager, samt
tale frys

* Det ma veere et brad alle i familien liker (uten frg og hele korn)

* Naeringsrikt og sunt

* |kke for dyrt, pris er viktig

* 70% ville ha 3 kaker pa grovhetsskalaen




Bradet utviklet i samarbeid
med handballgutta

» Det var viktig at handballgutta skulle fa
eierskap til produktet, nar de skal veere
pa forsiden, ma de kunne sta inne for
produktet

* Vi opprettet et smakspanel, hvor de var
med a teste ulike resepter helt frem til
endelig produkt




Sponsoratet har bidratt til |drettsglede for
1500 barn og unge

* Salg av brgdet skal bidra til at flere barn,
unge og voksne med nedsatt
funksjonsevne far et lokalt aktivitetstiloud
| hverdagen

For hvert solgte brad gis én krone for a
stgtte utgvere med nedsatt funksjonsevne

« Hittil har vi samlet naermere 2 MNOK



Gode ambassadgrer og et folkelig, sunt og godt
konsept = suksess

O 1.9 MILL solgte brad, 8. bestselgende brgd i REMA 1000

O Bradet har bidratt til gkt andel av grove brad

O Samt bidratt til at barn med nedsatt funksjonsevne far et lokalt aktivitetstilbud i hverdagen

Westerbakiren



