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Agenda

e Hvordan ser en kreativ proces ud?
o Forskellige kreative processer

o Google Venture Desigh Sprint
(GVDS)

e Hvad er effektifuld markedsforing?

o Hvordan kreativitet skaber effekt og
resultater

e Opsummering



Hvad er den
Kreative proces?

Definition: Strukturen bag udviklingen af originale og effektive ideer.

Graham Wallas-
modellen

Google Venture

Design Thinking Design Sprint

Double Diamond Carsten Borch modellen



Google Venture
Design Sprint (GVDS)

e GVDS er en struktureret proces til
problemlasning pa fem dage.

Fordele

e Bruges til komplekse udfordringer eller Hurtige resultater uden
nar tid er en begreensning. lange projekter.

e Samarbejde i smé teams (maks. 7
personer).

Bygger bro mellem idé
og implementering.
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GVDS - Mandag

Fokus Aktiviteter

Resultater




¢ avpe. U

GVDS - Tirsdag

Fokus Aktiviteter

Resultater




¢ aves. U

GVDS - Onsdag

Fokus Aktiviteter
Resultater
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GVDS - Torsdag

Fokus Aktiviteter
Resultater
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GVDS - Fredag

Fokus Aktiviteter

Resultater




Hvad er effektfuld
markedsfering?

Kreativitet og strategisk
planleegning

Effektfuld markedsfaring

Storre kommerciel veerdi

The - ENDURING ICON

C I’eatll\fe Create long-term brand and sales growth
Effectiveness

Ladder COMMERCIAL TRIUMPH

Create sustained sales success

Improve brand health

SALES SPIKE

Create short-term, temporary sales growth

Change consumer behaviour

INFLUENTIAL IDEA

Over-achieve on campaign metrics

A hierarchy of the six main
tY(pels of effects that creative
marketing produces, from least
to most commercially impactful

hhhhhhhhhhhhhhhhhhhhhhhhh



Eksempel pa effektiv

markedsforing - Snickers

Snickers: “You're not you when you're hungry”

(
A\

Baggrund

(

A\

Kampagneelementer

(&

e Lancering i 2010, en
globalt anerkendt
kampagne.

e Formal: Positionere
Snickers som den

ideelle snack mod sult.

&

e Kreativt koncept: Humor
og kendte personer for
gget engagement

e Relaterbare scenarier
omkring “hunger-
induced” adfeerd.

4 )

Resultater

A v

e Jget ROI: Global
salgsstigning pa over 15%
det forste ar.

e Brandopbygning:
Sloganet blev ikonisk og
skabte steerk

N malgruppeforbindelse. )




Opsummering

Kreative processer Etfektfuld

som GVDS skaber markedstaring kraever
struktur og kreativitet og malrettet
innovation. strategi.

Humor, emotionel
appel og konsistens
kan skabe stor succes
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