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Utgångspunkter
• Nulägesanalys våren 2018 av befintliga kanaler. Målgrupp m.m.

• Uppföljning feb–mars 2020. Har jobbat utifrån detta sedan dess.

• Kommunikationsstrategi klar sommaren 2020. Sociala medier ingår. 

• Sociala medier på Ekonomihögskolan: Tove Eriksson (utbildning, 
karriär, samverkan), Louise Larsson (forskning, press, samverkan), 
Alma Bergil (alumni), Stina Vikingson (karriär).

• Nu: Visa några exempel samt

• presentera de slutsatser vi drog 2020 (i grönt är tillägg för juni 2021).



Linkedin är ett
PROFESSIONELLT NÄTVERK
för INSPIRATION & KUNSKAP

Twitter är DÖTT
(om du inte är forskare & känner folk).

Youtube är en bra
BEHÅLLARE & “HOW TO”-GUIDE.

Instagram är
THE PLACE TO BE.

Facebook funkar för
EVENTS.



Twitter 2018 (2020)
• 1 120 följare (1 294) (1 507)

• Intresse bland följarna: Leadership, Tech News. 

• 65 % av följarna från Sverige. 

• Tweets på engelska får bäst spridning, samt retweets av taggade personer 
med många följare.

• Målgrupp: Anställda och forskare som känner andra forskare.

• Innehåll: Glada interna nyheter. Retweeta våra forskare.

• Välformulerat, spetsigt, utmanande

• Lågprio på den här Twitter-kanalen! Använda LU:s mer?





Facebook 2018 (2020)
• 5 100 som gillar sidan (6 106) (6 720)

• Målgrupp: 50/50 män/kvinnor. Ålder: 18–34, men de som interagerar 
är medelålders kvinnor. 50/50 svenska/engelska som språk.

• Har relation med skolan: studenter, anställda, Lundabor.

• Innehåll: Glada, positiva student- & verksamhetsnyheter. 
”Måste” sponsras.

• Event: Bra räckvidd! Många som ser dem. (eller?)

• Karriärnyheter går inte, inte sista anmälningsdag, 
inte delningar av Sydsvenskan-artiklar etc.





LinkedIn 2018 (2020)
• 10 088 följare (13 629) (17 071). Fler impressions än vi trodde, stod länge 

still. (Ett hopp uppåt från feb 2021. Från ca 50 000/mån till 90 000.)

• Målgrupp: Lund. Business Development. Finance. Senior + Entry. IT. 
Management. Stora företag. 

• Innehåll: Glada, positiva nyheter. Pusha event. Nostalgi.

• Erfarenhetsutbyte. Karriärutveckling, ny relevant kunskap.

• Tagga gärna folk och företag! 

• Uppmuntra folk att gilla och kommentera 
(ger ofta bättre spridning än delning på just LinkedIn).





Youtube 2018 (2020)
• 294  prenumeranter (456) (893)

• Målgrupp: 18–34. Sverige. USA, Indien.

• Innehåll: ”How to apply?” mest poppis genom alla år! Explanier videos 
funkar (Så funkar det, Vad är ...)

• Lagring av innehåll för att bädda in. ((Externa källor vanliga, lu.se i topp.)

• Potential för att sprida innehåll direkt. (Livesändningar från maj 2020)

• Tänk mer SEO. Sökningar på Youtube ger träff på systemvetenskap & lund 
university.)

• 70 % (60 %) tittat via datorn.





Instagram 2018 (2020)
• Ökar snabbt. Från 213 följare för två år sen (till 1 100) (1 813)

• Målgrupp: Studenter & blivande studenter. Alumni. 18–34 år. 
Lund i absolut topp bland följarna. Följt av Malmö, Sthlm.

• Följarna som mest aktiva klockan 15–21.

• Innehåll: Varumärke. Stolthet. 

• Igenkänning. Nostalgi. Orientering och miljö.

• Se till så att bra stories sparas! Kräver rutiner. 





Summering

• LinkedIn: Karriärfokus. Kompetensutveckling. 
Och: succé och stolthet! Som i de flesta andra kanaler.

• Twitter: För LU-forskare och andra forskarkollegor. ”Selected news
from LUSEM researchers”. 

• Youtube: För dig som ska söka utbildning (how to apply) och lära dig 
mer om program (systemvetare).

• Instagram: Varumärkeskännedom. Nostalgi. & Friends.

• Facebook: För kvinnor och deras vänner. J Enda kanalen med ”lite 
äldre” aktiva. Event syns! ”Måste” sponsras. (ev. även Instagram)

Main language: 

English!




