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Demokrati.

“Reklamen hor inte hemma pa
demokrativeckan i Almedalen”

I det postdemokratiska Almedalen finns demokratins formella struk-
turer kvar, men de har delvis tomts pd innehéll och vitalitet. Partierna
trangs ut av naringsliv och organisationer och nagra av de mest synliga
ytorna dgnas at bilreklam som om det vore en bilmissa. De politiska
samtalen har ersatts av selfies med politiker, skriver Jeff Werner.

Snart dr det ater dags
DN for svensk demokratis
] viktigaste event. Jag
DEBATT tinker inte pa valet
180630 utan pi Almedals-
veckan. Men vad ater-

star av veckans demokratiska funktion
idessa postdemokratiska tider?

En lamplig startpunkt for diskussio-
nen ir Cecilia Bjorks aktuella SVT-
dokumentér om Almedalsveckan med
den ironiska (?) titeln "En bra vecka for
demokratin”. Den innehaller manga
oférglomliga scener, som den med de
gigantiska getingarna som vinglar in
bakom scenen medan Jan Bjérklund
haller tal. For ett 5gonblick forstar man
ingenting. Nar det klarnar att de ska
sitta betyg fér Expressens rikning pa
hur retoriskt vilformulerad liberaler-
nas partiledare varit forbyts forvir-
ringen i fortvivlan.

Ar det hir vihamnat, 100 4r efter infé-
randet av allmén rostrétt? Betyder det
politiska innehallet i talet ingenting?
Ar formen allt? Det tycks i dag vara
viktigare hur partiledare ser ut dn vad
de gor. Viktigare hur de sdger nagot,
dn vad de séger. Just detta brukar sigas
vara betecknande for det postdemo-
kratiska tillstandet.

I postdemokratin uppritthalls demo-
kratins formella strukturer, sisom fria
val, yttrandefrihet, fri press med mera,
men de har delvis tdmts pa innehall
och vitalitet. Politiken bestdms mer av
opinionsundersékningar dn av grasrot-
terna i partiorganisationerna, och det
politiska samtalet mer av kalkylerade
medieutspel dn av ideologier. Den
stora majoriteten av befolkningen ir
partipolitiskt passiv. Partierna tappar
imedlemsantal, vilket leder till ett
okat beroende av opinionsundersok-
ningar for att kunna forma politiken
och av reklambranschen for att féra ut
den. Partierna blir varuméarken som
konkurrerar om vljarnas roster pa en
marknad, inte medlemsstyrda demo-
kratiska fora.

Minst lika talande f6r dessa postdemo-
kratiska tider ar scenen dar medlem-
mar i Centerns ungdomsforbund
genomfor en "demonstration”. De-
monstration inom citattecken for den
parad de genomf6r nedfor Hastbacken
har visserligen lanat nigra av demon-
strationens kinnetecken - talkérer och
en handhallen megafon - men detta
demokratiska verktyg for att visa mak-
ten folkets asikt, har av CUF kidnappats
och blivit ett branding-verktyg for det
egna partiet.

Forandringen fran politisk mé till for

har gétt snabbt, skriver

Jeff Werner.

Almedalsveckan fungerade en gang
itiden som ett demokratiskt forum. I
mitten av 1990-talet borjade Svenskt
Naringsliv (davarande SAF) satsa stort
pa Almedalen med syftet att paverka
opinionen infor den stundande folk-
omrdstningen om EU-medlemskap.
Under 2000-talet har veckan alltmer
forvandlats till en marknadsplats for
dem som har pengar, framfér allt
ndringslivet och myndigheter.

En mitare pa forandringen dr
mediebevakningen. I Mediearkivet
ger "Almedalsveckan” 29 triffar 1994,
det &r som SAF forsta gingen satsade
pa medverkan, for att sjunka till 15
eftervalsaret 1995. 2005 ger 1490 trif-
far, 2010 6300 trffar. 2017 sprangdes
10000-vallen med 10 551 tréffar.

Parallellt med att mediernas bevak-
ning har dkat exponentiellt, intar
politiken en alltmer undanskymd plats.
Forandringen frén politisk motesplats
till foretagsméssa har gatt snabbt. 2016
anordnades mer dn vart fjirde evene-
mang av foretag och néringslivsorga-
nisationer (22,7 procent respektive 5,7
procent). Mindre dn 3 procent av eve-
nemangen arrangerades av politiska
partier. Manga organiserades av olika
intresseorganisationer (20,3 procent),
massmedier (14,1 procent) samt stat,
kommun och landsting (13,5 procent).
Samtidigt tvingar héga markhyror
och boendekostnader mindre och fat-
tigare aktorer att avsta fran att delta, i
enlighet med nagot som liknar en det
politiska landskapets gentrifiering.
Pa nagra av de mest synliga ytorna av
Almedalen gjordes 2017 reklam for
Mercedes, Volkswagen och Volvo —

som om det vore en bilméssa.
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Men det viktiga med att
triffa finansministern

kanske inte ir mojlighe-
ten att diskutera finans-
politik, utan att tréffa
hen och passa pa att ta
en selfie? Att politik re-
duceras till person och
att mediebevakningen
liknar kiindisjournalis-
tik dr ingen god forut-
séittning for det demo-
kratiska samtalet.

Den omhuldade bilden av Almedalen
som en plats dir politikerna en vecka
varje ar moter “vanligt folk” motsags
av statistiken. P plats mots den vanliga
medborgaren allt oftare av stingda
seminarierumsdorrar (pa grund av
platsbrist, eller for att de endast ar
Oppna for foranmélt branschfolk) och
farre politikerm6ten men alltmer av
jippon och reklam. Samtidigt minskar
publiken pa politikertalen och grismat-
torna framfor scenen ser ibland rétt
glesa ut - i synnerhet for de partier
som fatt s kallade egna dagar utanfér
de tre dagar niringslivet prioriterar
(méndag - onsdag).

Det framhalls ofta att Almedalsveck-
ans demokratiska betydelse ligger i att
medborgare och politiker kommer néira
varandra. Pl6tsligt befinner man sig i
samma toalettké som finansministern.
Och kanske tar man tillféllet i akt att

séga ett och annat om den férda finans-
politiken? Men det viktiga med att triffa
finansministern kanske inte dr méjlighe-
ten att diskutera finanspolitik, utan att
triffa hen och passa pa att ta en selfie?
Att politik reduceras till person och att

i i liknar kindisjourna-
listik &r ingen god férutsittning for det
demokratiska samtalet.

Detta illustreras néstan overtydligt
ien tredje scen i dokumentirfilmen
som ndmns i inledningen. Kultur- och
demokratiminister Alice Bah Kuhnke
tar en filmad promenad frn Donners
plats mot havet. Filminspelningen
uppmér avenrep.
f6r Unicef som gar fram till ministern
och fragar om hon vill bli virldsmed-
borgare. Unicef-féretradaren inser
av bevakningen att Alice Bah Kuhnke
maste vara en kindis. Men hon vet inte
vem det dr, eller vad personen ér kand
for. Andé har hon sinnesnirvaro att
be om en selfies med ministern. I det
postdemokratiska Almedalen fors inte
manga politiska samtal, men det tas
desto fler selfies.

Sa vad kan géras for att forindra Al-
medalsveckan i demokratisk riktning?
Tre enkla dtgirder ir:

Att Region Gotland och andra

offentliga aktérer under Almedals-
veckan slutar hyra ut lokaler och of-
fentlig platsmark innanfor ringmuren
till kommersiella aktdrer och ndrings-
livet. Volvo far i framtiden gora reklam
for sin senaste modell pa andra platser
dniAlmedalen.

2Att nolltaxa infors for ideella

kulturfo g
politiska ungdomsférbund med flera,
och att dessa ges fortur till de basta
platserna. Detta ger forutséittningar for

en vitalisering av det politiska samtalet.

Att medier tar sitt journalistiska

uppdrag pé allvar. Agnar sig at det
politiska innehallet i stéllet for det po-
litiska spelet. Upphor intervjua andra
journalister i egenskap av "experter”
och i stillet ge utrymme at ideella
organisationer, fackférbund och poli-
tiker fran hela landet att kommentera
politiken.

Almedalsveckan kan ater bli en bra
vecka for demokratin.

Jeff Werner, professor i konstvetenskap
vid Stockholms universitet och aktuell
med boken "Postdemokratisk kultur®
(Gidlunds férlag)
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