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A new study published today warns that vigilance is needed to prevent the concept
of a Nature Positive world being threatened by greenwashing. Otherwise, there is a
danger that Nature Positive approaches may undermine existing frameworks
designed to minimise the impacts of human activities on biodiversity.

The concept of "Nature Positive" envisages a planet where the current rapid loss of
biodiversity is halted and reversed, and nature is restored. This is vitally and
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Greenwashing - the deceptive tactics behind environmental claims

Greenwashing undermines credible efforts to reduce emissions and address the climate crisis.
Through deceptive marketing and false claims of sustainability, greenwashing misleads
consumers, investors, and the public, hampering the trust, ambition, and action needed to bring
about global change and secure a sustainable planet.



Hvad er Greenwashing?

Def.: “Information, der Version 1
udbredes af eller foren o En form for social tilskrivning, der
organisation med henblik pa at finder sted i det offentlige rum

prasentere et miljgansvarligt
offentligt image, men opfattes
som ubegrundet eller bevidst

o Legitimitet, image og omdgmme

_ . Version 2
vildledende
o Love, regler og formelle
o ... Social washing sanktioner
o ... Rainbow-washing o Forbrugerombudsmanden og

o ... Pinkwashing Green Claims Directive



Den europaeiske grgnne pagt

The European
Green Deal

\

Skabelsen af en transparent
informationsinfrastruktur til
understgttelse af den granne omstilling

Baeredygtighedsrapportering
Disclosure-krav

ESG-data

Mere effektiv ansvarliggarelse
Mere gennemsigtighed
Markedsmekanismer og processer
Bekaempelse af GREENWASHING
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FORBRUGEROMBUDSMANDEN

Virksomheders miljgmarkedsfering
Forbrugerombudsmandens anbefalinger

2024

Hvis en virksomhed bruger klima-, miljg- eller baeredygtighedsudsagn (herefter "miljgmaes-
sige udsagn” som samlet betegnelse) i markedsfgringen, skal udsagnene vare korrekte og
pracise, relevante og afbalancerede og klart formulerede, sa forbrugerne umiddelbart
forstdr dem. Derudover ma vasentlige oplysninger ikke udelades.

Disse krav gaelder for alle miljgmaessige udsagn i markedsfgringen og fglger af vildlednings-
forbuddet i markedsfgringsloven.

» Kravet om korrekthed og pracision: Udsagnet skal vare korrekt, og det skal klart og
tydeligt fremgd, om det miljgmassige udsagn gelder virksomheden som sddan, en eller
flere aktiviteter eller et produkt.

» Relevanskravet: Budskabet ma ikke fremhaeve egenskaber eller aspekter, der ma anses
for uvaesentlige i forhold til belastningen af klimaet eller miljget.

Hvis det falger af lovgivningen, at virksomheden eller dennes produkt skal opfylde
klima- eller miljgmaessige krav, er det vildledende at fremhave det som et saerligt
aspekt ved virksomheden eller produktet, at disse krav opfyldes.

Ligeledes vil det vare vildledende at fremhave en miljgfordel ved et produkt i
markedsfgringen, hvis miljgfordelen er almindelig praksis eller almindeligt fore-
kommende for produktet eller produktkategorien.

» Kravet om afbalanceret: Overdrivelser om virksomhedens aktiviteter eller produktets
indvirkning pa klimaet eller miljget ma ikke forekomme, og vaesentlige informationer ma
ikke udelades.
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Klimaindsats bliver synlig i keledisken

Danskerne vil gerne handle mere klimavenligt, og de vil gerne hjelpes, nar de star ved

keledisken. Derfor bliver danske landmaends klima-fremskridt nu tydelige pa bakker med

griseked fra Danish Crown.

- Gris er mere klimavenligt, end de fleste tror, og i jagten pa en

mere baeredygtig fremtid for fedevarer vil vi 1 Danish Crown
halvere klimaaftrykket fra et kilo dansk griseked i 2030 og vaere
klimaneutrale i 2050. Vi og vores ejere - de danske landmand -
har forpligtet os til at gore det en lille smule bedre hver dag. Nu
forpligter vi os overfor forbrugerne ved hele tiden at fortaelle dem
hvor langt vi er kommet, siger Mette Faerch, direkter for marketing

og innovation i Danish Crown, og fortsaetter:

akonty,

R L R
* /(3‘ Danish Crown
. o 25% mindre
79 klimaaftryk siden 2005.

S Og vi skal videre.

Fra danske landmand
=
~

klimakontrolleret.dk

- [ dag skal forbrugerne navigere i1 en jungle af informationer om
fodevarernes klimaaftryk. Der er forskel pd ked, og med det nye

klimabudskab pa emballagen til vores klimakontrollerede gris

viser vi, at man ikke kan skare alle grise over én kam. Der er sagar
stor forskel pa grise, der, athaengigt af hvor de er vokset op, har
forskellige klimaaftryk. Klimaaftrykket fra griseked fra Danish
Crown er reduceret med 25% pr. kg. siden 2005. Det betyder, at

vores griseked narmer sig kylling, ndr man ser pa klimaaftrykket.
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N u ka n z For hver solgte seng stotter
vi plantning of nye treeer
gennem GreenKeepers

d u sove 1 Skovrejsningsprojekt, der

sikrer, at der over de naeste
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Aspirational talk ... = swetch Goals

Stretch your goals, ) FI‘

and your goals will stretch you!

Inspiring
challenge

Entrepreneurial
No challenge .
action

MNo excitement

Breakthrough

No breakthroughs :
achievements

E 100 0ventures




Backcasting // Moonshots

PeRet o &y There are two specific tools that will
_BANKI-MOON_

be important for translating SDGs
into reality. The first of those tools is
called backcasting. Rather than

< b forecasting (or guessing!) what will
'\_ﬁ// happen in 2040 or 2050, one sets the
THE AGE OF target for a certain date and then
SUSTAINABLE analyzes the problem from the
AN (13 VAR | target to the present (backward in

time) in order to chart a course

S between today and the future goal. A MOONSHOT GUIDE TO
Backcasting is about asking: How can CHANGING CAPITALISM
we get from here to there?

e :

... technology road-mapping




TOGETHER
TOWARDS
ZERO
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CARBON WATER
FOOTPRINT WASTE

circular
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ZERO
ACCIDENTS
CULTURE

All the way to zero

Our journey to reach net zero by 2040 continues
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BIODIVERSITETSINDIKATORER

Progression

Investeringer for livet
Biodiversitetsstrategi

Ejendomme

Opdateret 2024 PensionJanmark
Nature Positive
Alle investeringer evalueres for
On-site + off-site indvirkning pa biodiversitet og
skal levere et positivt bidrag til
» Forsyningskaeder udvikling af naturkvaliteter
Udvidet fokus * Kompensationsinvesteringer lokalt savel som globalt.
-~ = [
Omstilling ¢ Eksisterende ejendomme o T
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* Biodiversitetsstrategi =
for byomrader og nybyggeri i
« Redskaber til implementering ]
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Modvirke nettotab af biodiversitet

Positivt bidrag til biodversitet



Forbrugerombudsmanden om baeredygtighed og biodiversitet

Virksomheders miljgmarkedsfgring
Forbrugerombudsmandens anbefalinger

En virksomhed kan markedsfare sig med, at den
laver baeredygtighedstiltag eller lignende
udsagn.

o » Det forudseetter, at virksomheden oplyser,
hvilke tiltag den konkret har lavet. Tiltagene
skal markant fremme baeredygtighed. Det kan
veere en raekke tiltag, der skaber markante
forbedringer inden for fx biodiversitet, klima,
forurening, genbrug, genanvendelse eller
materialevalg, som teerer vaesentligt mindre

pa Jordens ressourcer.




