ENTREVISTA JOSE MIGUEL SIMON, INTERIORISTA Y DIRECTOR DE ICONNO

“La belleza es asequible, el lujo no”

&

Iconno firma proyectos de
interiorismo en Espafiay San
Francisco y,ademas, cuenta
con los ‘showrooms’ de las
marcas de alta gama
Rimadesio y SieMatic

Nerea Serrano. Maclrid

En el mapa del interiorismo espafiol,
Iconno se ha ganado su hueco por
sus proyectos de disefio de interiores
y por albergar los showrooms de las
marcas de alta gama de cocinay mo-
biliario de living Rimadesio y SieMa-
tic, Su sello estd en proyectos resi-
denciales estrella como el de Lagas-
ca 99, donde, entre otras cosas, han
proyectado las cocinas de SieMatic.
El director de Iconno, José Miguel
Simén, acaba de llegar de Milén con
las tendencias més efervescentes del
sector.

—Acaba de regresar del Salon del
Mueble de Milan. ;Qué tendencias
hapodido observar alli?

Destacaria dos. Por un lado, el in-
cremento en el uso de materias pri-
mas contundentes puras como las
piedras naturales en distintas super-
ficies, metales como el cobre o el la-
ton envejecido, nogal o pieles natu-
rales en sofés, eso si, en colores lla-
mativos como verdes y azules. Y en
segundolugar, la tendencia de seguir
avanzando en la investigacién para
ofrecer sistemas cada vez mas c6-
modos.

—Si destacan los materiales nobles,
¢qué es delito en materia de inte-
riorismo?

Los contrachapados.
—¢Haciadénde evolucionara el sec-
tor?

Hacia la diferenciacion. Las pro-

puestas del sector lujo siempre se
han diferenciado de las del prét a
porter,del sector medio, peroestadi-
ferencia cada vez se radicaliza més.
Los materiales nobles implican un
coste mayor de manipulacion, inal-
canzable para otros sectores. Antes
no era posible utilizar estos materia-
les en determinados casos. Una
puerta de marmol, por ejemplo, era
impensable, demasiado pesada. Hoy
lainvestigaciony el desarrollo tecno-
16gico lo han convertido en una reali-
dad al ofrecer la oportunidad de re-
ducir el espesor del marmol a 4 mili-
metros. Este es solo un ejemplodela
multitud de aplicaciones de materia-
les nobles que veremos en breve en
eldisefio.

José Miguel Simén estd al frente del estudio de interiorismo lconno.

-¢Qué diria que tienen en comiin
sus proyectos?

Lo mismo que tienen en comun
nuestros clientes: que buscan la ex-
celencia. Nuestro objetivo es que los
proyectos de Iconno sean atempora-
les; no nos regimos por modas pasa-
jeras, Creemos en la nobleza, en la
clase que aporta la sobriedad y que
convierte nuestras propuestas en
“no perecederas”. De ese modo, ade-
mas, las convertimos en internacio-
nales, podrian estar en cualquier ciu-
dad del mundo. Ese caricter de
nuestros proyectos se lo aporta, en
parte, el hecho de que nuestros pro-
ductos también lo sean. Rimadesio
es una marca italiana, SieMatic es
alemana, Brokises checa...

-Uno de sus proyectos estrella es
Lagasca 99. ;Qué tiene de particu-
lar?

Para empezar, que el 50% de los
compradores son internacionales, lo
que no es frecuente en Madrid. La
versatilidad de los espacios, el tama-
fio de las estancias, las alturas, que
llegan a alcanzar los seis metros...
Todo ello es el mejor marco para po-
tenciar nuestros productos.

Desde el comienzo del proyecto
hemos trabajado codo con codo con
losinterioristas, con el estudiode Ra-
fael de la Hoz y con la propiedad,
buscando el maximo nivel de calidad
hasta en el mds minimo detalle. Nos
hemos encontrado con una propie-
dad muy exigente y eso nos ha ani-
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mado a dar el 120%. Nos crecemos
antelos retos.
-¢Quéaportan ustedes?

Nuestras ensefias son internacio-
nales y diferenciadas dentro del sec-
tor, por lo que los clientes extranje-
ros, que son mds sensibles alas mar-
cas, las conocen, lagvaloran ylas de-
mandan. A eso hay que afladir que
usan materiales naturales que conju-
gan conel edificio.

-¢Ellujo puede serasequible?

Labelleza puede ser asequible, pe-
ro un proyecto de lujo no. Al menos
como yo lo entiendo, es un ant6nimo
dela asequibilidad. Desde el momen-
to en que la materia prima de la que
parte es cara, la posibilidad de que el
resultado sea econdmico desaparece.

Silvia Paredes
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