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Agenda

Wat is SEO?

Stap 1: starten met de essentie
Q&A deel 1

Middagpauze

Stap 2: optimaliseer je site
Q&A deel 2

Stap 3: onderscheid je van je concurrenten
Q&A deel 3

TailPage: SEO werkt nog steeds - beter 



We zijn met veel, daarom: graag camera en microfoon uit.

Vragen stellen kan zeker: laat je vraag achter in de chat en wij behandelen de 

vragen op het einde van elk van de 3 delen.

Nodig tijdens deze masterclass: pc & gsm

Enkele afspraken vooraf



Wat is SEO?



Wat is SEO?

SEO - Search Engine Optimization (Zoekmachine optimalisatie)

Een verzamelnaam voor alles wat je doet om via zoekmachines  verkeer naar je website te halen.

Populairste zoekmachines in België



Hoe werkt Google?

STAP 1: De pagina’s van het web ordenen

STAP 2: Een onmiddellijke match voor je zoekopdracht

STAP 3: Bruikbare resultaten weergeven



De pagina’s van het web ordenen

Google gaat continu op zoek naar nieuwe en vernieuwde pagina’s

Aan de hand van ‘crawling’ en ‘indexing’

▪ Crawling: welke pagina’s bestaan?

▪ Indexing: waarover gaan deze pagina’s?



Een onmiddellijke match voor je zoekopdracht

In een fractie van een seconden het meest relevante resultaat tonen

Google selecteert pagina’s op basis:

▪ hun indexering (waarover gaan de pagina’s)

▪ de gebruiker



Bruikbare resultaten weergeven

Een resultaat tonen waarmee je zo snel mogelijk geholpen bent

Afhankelijk van zoekopdracht en gebruiker kunnen resultaten verschijnen als:

▪ afbeeldingen of video

▪ langere tekstblokken

▪ kaartjes

▪ ...



SEO vs. SEA: gratis vs. betalend verkeer

Zoekresultaten zijn gratis, advertenties niet

Met SEO proberen we zo hoog mogelijk te 

verschijnen in organische zoekresultaten

Advertenties verschijnen BOVEN de organische 

resultaten

Combinatie van beide werkt het best:

- meer zichtbaarheid

- betrouwbaarheid uitstralen



SEO stap voor stap: van essentieel naar competitief 

Inc;. Laadsnelheid, gebruiksgemak, 
eenvoudige navigatie, mobile friendly

Goede content zorgt voor 
backlinks en verwijzingen

Page title, URL en meta description 
zorgen voor betere CTR in de SERPs

Snippet / schema markup zorgen ervoor dat 
je site er uitspringt in de SERPs

Interessante content die een antwoord 
biedt op de vragen van de gebruiker

Optimaliseren om gebruikers en 
Search engines aan te trekkenZoekwoordoptimalisatie

User Experience (UX)

Deelbare content

Metadata

Code

Goede content

Zodat Search Engines je site 
en content kunnen terugvinden

Crawlability



SEO: 
De essentie.



SEO: De essentie.

Zoekwoordoptimalisatie

User Experience (UX)

Deelbare content

Metadata

Code

Goede content

Crawlability



SEO: De essentie.

Goede content

Crawlability
Gevonden worden met een 

relevant antwoord op de 

zoekopdracht van een prospect



De essentie - 
Crawlability

STAP 1 bij elke SEO-analyse: kan 

de site (volledig) gevonden 

worden?

• Doorzoekbaarheid (crawlability):
• Search engine bots (spiders) ‘crawlen’ het internet constant op zoek naar 

(nieuwe) pagina’s.
• De spiders moeten toegang hebben tot jouw website.
• Geen toegang? Geen indexering mogelijk.

• Indexeerbaarheid (indexability):
• Jouw website wordt aan de index van de zoekmachine toegevoegd.
• Om in de SERP te kunnen verschijnen, moeten pagina’s indexeerbaar zijn.
• Welke url’s mogen geïndexeerd worden?



De essentie - 
Crawlability

STAP 1 bij elke SEO-analyse: kan 

de site (volledig) gevonden 

worden?

• Zelf indexeerbaarheid testen? 

• ‘Site:url’ ingeven in zoekbalk.
• Resultaten tonen alle pagina’s die geïndexeerd zijn.

Of



De essentie - Crawlability

▪ Zaken die (relatief) snel kunnen leiden tot resultaten.

▪ Onderdelen:
1. HTTP statuscodes: 302 – 4xx – 5xx

2. Meta robots: noindex, nofollow

3. Redirect chains: meerdere redirects

4. Robots.txt: delen website uitgesloten voor crawlers?

Mogelijke problemen en quick wins

Screaming Frog



De essentie - Crawlability

▪ 100+: mededelend

▪ 200+: goed gevolg

▪ 300+: omleiding (redirect)

▪ 400+: aanvraagfout

▪ 500+: serverfout

1. HTTP statuscodes



De essentie - Crawlability

▪ Custom 404 pagina

▪ Gebruiker op site houden.

▪ Van iets negatief een positieve 

gebruikerservaring maken.

1. HTTP statuscodes



De essentie - Crawlability

▪ Meer dan één redirect tussen de initiële URL en de nieuwe doel-URL.

▪ Probleem: verlies van linkwaarde

2. Redirect chains



De essentie - Crawlability

2. Redirect chains



De essentie - Crawlability

▪ Meta tags?
• Stukjes code in <head>…</head> van de paginabron.

• Geven info aan zoekmachines.

▪ Meta tag “robots”:

▪ 4 opties:
• meta tag index = deze pagina indexeren

• meta tag noindex = deze pagina niet indexeren

• meta tag follow = de links die op deze pagina staan volgen

• meta tag nofollow = de links die op deze pagina staan niet volgen.

3. Meta robots



De essentie - Crawlability

3. Meta robots



De essentie - Crawlability

• Stukje code dat webmasters toelaat om 

bepaalde delen van een website te 

weren voor de zoekspiders.

• Robots.txt is een richtlijn, NIET bindend.

4. Robots.txt



De essentie - Crawlability

▪ Meta robots is niet hetzelfde als robots.txt.

▪ Robots.txt:
• Blocken met robots.txt: spiders mogen de url niet bezoeken, maar mag wel nog 

getoond worden in zoekresultaten. 

• Pagina’s met robots.txt-file scoren zeer slecht in SERP.

▪ Meta robots: 
• Blocken met noindex: spiders mogen url wel bezoeken, maar niet in zoekresultaten 

tonen.

We hadden toch al meta robots daarnet?



De essentie - Crawlability

• XML-sitemap

• Een xml-file waarin alle urls of pagina’s van je website zitten.
• Soort roadmap voor zoekmachines.

• Links: zoekmachine vindt meteen alle 
9 pagina’s in de sitemap.

• Rechts: zoekmachine moet 9 interne
links volgen om pagina’s te vinden.



De essentie - Crawlability

▪ XML-sitemap

▪ Vooral belangrijk voor:
• Heel grote websites, veel verschillende pagina’s.

• Vaak nieuwe pagina’s.

• Vaak nieuwe content.

• Minder goede interne linkstructuur (orphan pages).



SEO: De essentie.

Goede content

Crawlability
Dé essentie om gevonden te 

worden: goede en unieke 

content



Goede ‘content’ is 
essentieel

Zorg voor interessante content 

die een antwoord biedt op de 

vragen van de gebruiker.

Google algoritme wordt steeds 

‘slimmer’ in het begrijpen wat 

een gebruiker zoekt.

Minder technische trucs, meer 

kwalitatieve inhoud



Maar wat is goede content? 2 vragen.

Wordt bepaald door 2 zaken:
1. Waarnaar is mijn prospect/klant op zoek? 

2. Wat vindt Google ‘goede’ content?



Wat is goede content voor mijn bezoeker?

Wat zoekt mijn prospect/klant?

Hoe kom je dit te weten?

▪ Zoekwoordenonderzoek (KWR)
o Zoekwoorden (Google Keywordplanner, keyword tool(s), gezond verstand, …)

o Vragen (Answer the public, Google autosuggest, gezond verstand, …)

▪ Klantencontact (marketing/sales/…)



Zoekwoordenonderzoek: hoe begin je eraan?



Denk ook na over het type content

Verschillende vragen van je klant vragen verschillende types ‘content’

Categoriepagina’s

Productpagina’s

Contentpagina’s

Tools

Visueel vs. Copy

…

-> antwoord op andere zoekintenties en andere fase in Customer journey

DUS andere KPI’s!



Goede ‘content’: vermijd Duplicate content

Goede content is uniek. Zorg dan ook dat je:

▪ geen content kopieert van andere sites

▪ op je site geen ‘dubbele’ content hebt (2 

keer dezelfde content op andere url)

‘Duplicate content’:

▪ Google gaat dit niet afstraffen, maar:

▪ je zorgt voor interne concurrentie tussen 

pagina’s (elke pagina krijgt de helft van de 

waarde)



Wat vindt Google ‘goede’ content?

Het geheime ‘recept’ van Google



Toch weten heel wat!

Wat zegt Google niet?

Wat zegt Google wél?



Wat zegt Google niet? 

Google Core Updates
● Het Google algoritme verandert constant

● 3 à 5 grote updates per jaar (& kleinere 

tussendoor)

● Oudere Core Updates:
○ Penguin (2012)
○ Hummingbird (2013)
○ Fred (2017)
○ Bert (2019)
○ May 2020 Core Update
○ December 2020 Core Update



Wat is een Core Update?

DOEL: 

- Zo optimaal mogelijke user 

experience

- Zo relevant mogelijk antwoord 

bieden op vraag

- Inspelen op ‘nieuwe’ manier van 

zoeken (voice)



Wat is het resultaat van een Core update?

Grote (Core) updates kunnen 

zorgen voor grote 

schommelingen in de SERP 

resultaten



Wat zegt Google wél?

1. “Focus on content”

2. “Get to know the quality rater guidelines & E-A-T“



Quality Rater Guidelines en “E-A-T”

QRG
▪ “You can view the raters’ guidelines as where we want the search algorithm to go. They 

don’t tell you how the algorithm is ranking results, but they fundamentally show what the 

algorithm should do.”

▪ https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/en//searchqualityevaluatorgu

idelines.pdf (168p)

EAT

● Expertise, Authoritativeness and Trustworthiness (E-A-T)

https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/en//searchqualityevaluatorguidelines.pdf
https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/en//searchqualityevaluatorguidelines.pdf


Quality Rater Guidelines



Quality Rater Guidelines



“Focus on content” volgens Google

Stel jezelf volgende vragen

● Is je content kwalitatief en relevant en uniek?

● Komt de informatie van een expert?

● Draagt de presentatie bij tot de betrouwbaarheid?

● Biedt de content meerwaarde in vergelijking met je concurrenten?



Google: “Focus op kwalitatieve, unieke content”

Content & kwaliteit

● Does the content provide original information, reporting, research or analysis?

● Does the content provide a substantial, complete or comprehensive description of the topic?

● Does the content provide insightful analysis or interesting information that is beyond obvious?

● If the content draws on other sources, does it avoid simply copying or rewriting those 

sources and instead provide substantial additional value and originality?

● Does the headline and/or page title provide a descriptive, helpful summary of the content?

● Does the headline and/or page title avoid being exaggerating or shocking in nature?

● Is this the sort of page you’d want to bookmark, share with a friend, or recommend?

● Would you expect to see this content in or referenced by a printed magazine, encyclopedia 

or book?



Google: “Zorg dat je content correct en betrouwbaar is.”

Expertise

● Does the content present information in a way that makes you want to trust it, such as clear 

sourcing, evidence of the expertise involved, background about the author or the site that 

publishes it, such as through links to an author page or a site’s About page?

● If you researched the site producing the content, would you come away with an impression 

that it is well-trusted or widely-recognized as an authority on its topic?

● Is this content written by an expert or enthusiast who demonstrably knows the topic well?

● Is the content free from easily-verified factual errors?

● Would you feel comfortable trusting this content for issues relating to your money or your 

life?



Google: “Zorg dat je content betrouwbaar lijkt.”

Presentatie & productie

● Is the content free from spelling or stylistic issues?

● Was the content produced well, or does it appear sloppy or hastily produced?

● Is the content mass-produced by or outsourced to a large number of creators, or spread 

across a large network of sites, so that individual pages or sites don’t get as much attention 

or care?

● Does the content have an excessive amount of ads that distract from or interfere with the 

main content?

● Does content display well for mobile devices when viewed on them?



Google: “Bied meerwaarde met je content.”

Vergelijkend

● Does the content provide substantial value when compared to other pages in search results?

● Does the content seem to be serving the genuine interests of visitors to the site or does it 

seem to exist solely by someone attempting to guess what might rank well in search 

engines?



Expertise, Authoritativeness and Trustworthiness



Expertise, Authoritativeness and Trustworthiness

Betrouwbaarheid van de auteur (Author 

E-A-T)

- Google je auteurs: zijn ze autoriteiten in 

het onderwerp (en is dat vindbaar in 

Google)?

- Auteurprofiel/-pagina

- “Author” schema (persoon OF bedrijf)



Expertise, Authoritativeness and Trustworthiness

Betrouwbaarheid van de website

- Over ons pagina

- Vermeld prijzen, awards, …

- wordt algoritmisch reeds opgevangen

- Thin content uitbreiden



Expertise, Authoritativeness and Trustworthiness

Erkenning

- Links

- Niet gelinkte vermeldingen (van bekende nieuwssites tot forums)

- Reviews (niet enkel Trustpilot e.d., elke review kan helpen, bv. Yelp)

- Wikipedia vermeldingen of pagina



Wat zien we in de praktijk?

Thin Content
▪ pagina’s met weinig of geen (originele) 

content

▪ pagina’s van lage kwaliteit

▪ ...



Wat zien we in de praktijk?

Oude content/statische sites

- Content op je site geregeld aanvullen 

maar ook updaten werkt positief

- Kwartaalbasis is ook al goed:

- nog relevant? nieuwe info 

beschikbaar?

- 2 artikels rond gelijkaardig 

topic? 

- ranking voor voornaamste 

keywords checken



Wat zien we in de praktijk?

SEO errors
- Sites met meer SEO gerelateerde issues 

werden over het algemeen meer getroffen

- VOORAL: 

- duplicate paginatitels en meta 

descriptions



Conclusie

SEO is NIET veranderd
▪ Het Google algoritme is gewoon weer 

iets ‘slimmer’ geworden

▪ Goede content, relevant voor je 

doelgroep, geschreven volgens de 

“regels van de kunst” wordt steeds 

belangrijker.

DUS:

Blijf de organische prestaties van je site in 

de gaten houden. Ook als alles goed lijkt te 

lopen, kan het plots misgaan....



SEO:
Optimalisatie.



SEO: Optimalisatie.

Zoekwoordoptimalisatie

User Experience (UX)

Deelbare content

Metadata

Code

Goede content

Crawlability



SEO: Optimalisatie.

Search engines overtuigen dat 

jouw site en jouw content 

relevant zijn en hoog moeten 

ranken.

Zoekwoordoptimalisatie

User Experience (UX)

Deelbare content



Optimaliseer je pagina voor je zoekwoord(en)

Van zodra je goede, vindbare content hebt, kan je 

pagina’s optimaliseren voor crawlers (‘spiders’) 

van de Search engines, a.h.v.: 

A. Gebruik zoekwoorden

B. Paginastructuur

C. Interne links

D. Beelden



Zoekwoorden ‘natuurlijk’ in tekst verwerken

Gebruik zoekwoorden

Belangrijkste zoekwoorden enkele keren in titels en 

body tekst gebruiken

MAAR OOK:

▪ Relevante inhoud

▪ ‘Gerelateerde zoekwoorden’

Goede test: SEMrush writing assistant (gratis 

Chrome Add-on)



Onnatuurlijk gebruik van zoekwoorden: penalty

Gebruik zoekwoorden

Wel opletten!

▪ Niet te veel hetzelfde zoekwoord in een tekst 

verwerken (keyword stuffing)

▪ Ook geen ‘verborgen’ zoekwoorden (wit op wit)

▪ Geen herhalingen: geen duplicate content

=> Deze (en andere zaken) kunnen tot een 

Google ‘penalty’ leiden: plotse daling in ranking



Optimalisatie van je paginastructuur

Gebruik titels en ondertitels
• Header tags zorgen voor structuur voor zowel crawlers 

als mensen

• Logische structuur nastreven

• Meerdere h1’s per pagina perfect mogelijk, maar geen 

goed idee

Best practices:

• 1 <h1> per pagina, aangevuld met geen, een of 

meerdere <h2> tags

• Neem belangrijke keywords op in (tussen)titels



Optimalisatie door betere interne linking

Internal linking
• Links zorgen voor pagina-autoriteit (link juice)

• Interne links creëren een informatiehiërarchie op je 

website

• Belangrijke pagina’s krijgen meer de kans om 

gecrawld te worden

• Interne links zorgen voor een langere time on page 

(=ranking factor)

• Een goede anchor text is belangrijk! (dus géén “lees 

verder”, “meer info” etc.)



Best practices interne linking

Internal linking
▪ Best practices

• Links in de content zelf hebben voor crawlers een grotere waarde dan ‘structurele 

links’, bv. links in de footer, in de navigatiebalk of de sitemap (HTML/.xml)

• Zorg voor relevante interne links naar andere pagina’s

• Link naar pagina’s rond hetzelfde onderwerp

• Vermijd pagina’s zonder links (orphan pages)



Optimaliseer ook de beelden op je pagina

Geef informatie aan Google over je 

beelden
▪ Goed voor je pagina

• Google geeft meer waarde aan pagina’s met media

• Zoekwoorden verwerken in de filenaam en alt tag geeft extra 

info aan Google

▪ Extra vindbaarheid
• Veel mensen zoeken (ook) via Google Image Search: 

geoptimaliseerde beelden kunnen makkelijker gevonden 

worden

• Met speciale dank aan JLo



Google leert beelden ook zelf herkennen

Google machine learning
▪ Beeldherkenning

• Beelden herkennen a.h.v. A.I.

• Doe de test: https://quickdraw.withgoogle.com/

▪ Geluidsherkenning
• Ook geluiden en stemmen herkennen (voice search!)

• Doe de test (als je alleen bent): 

https://freddiemeter.withyoutube.com/song-selection

▪ En veel meer
• https://experiments.withgoogle.com/collection/ai

https://quickdraw.withgoogle.com/
https://freddiemeter.withyoutube.com/song-selection
https://experiments.withgoogle.com/collection/ai


ⓘ Start presenting to display the poll results on this slide.

Score op 6

https://www.sli.do/features-google-slides?payload=eyJwcmVzZW50YXRpb25JZCI6IjFGd2FkVWY3WmhQdDhYUE1SeHhmRmRja1ZPR1dMVHFUaWNJZ09URzV4cGw4Iiwic2xpZGVJZCI6IlNMSURFU19BUEk3NzkzMjE1MTBfMCJ9


ⓘ Start presenting to display the poll results on this slide.

Score op 6

https://www.sli.do/features-google-slides?payload=eyJwcmVzZW50YXRpb25JZCI6IjFGd2FkVWY3WmhQdDhYUE1SeHhmRmRja1ZPR1dMVHFUaWNJZ09URzV4cGw4Iiwic2xpZGVJZCI6IlNMSURFU19BUEkxNjcxMjI3OTA1XzAifQ%3D%3D


SEO: Optimalisatie.

Search engines overtuigen dat 

jouw site en jouw content 

relevant zijn en hoog moeten 

ranken.

User Experience (UX)



Optimalisatie – User experience (UX)

▪ UX?
• Doel van website en behoeften gebruiker op elkaar afstemmen

• Goede user flow

• Gebruikerservaring



Optimalisatie – User experience (UX)

▪ Op basis van onderzoek/data/analyses!



Optimalisatie – User experience (UX)

1. UX & CRO:
• Conversion Rate Optimization

• Website verbeteren en optimaal maken

• Meer conversies uit zelfde aantal bezoekers



Optimalisatie – User 
experience (UX)

1. Verhoogt de kans op 

conversie

2. Verbetert je organische 

vindbaarheid

3. Klantentevredenheid stijgt

4. Efficiëntere website-ervaring



People ignore design 
that ignores people.

- Frank Chimero - 



Optimalisatie – User 
experience (UX)

UX- en CRO-principes

▪ Clarity

▪ Relevance

▪ Friction

▪ Distraction

CLARITY

RELEVANCE

FRICTION DISTRACTION



Optimalisatie – User 
experience (UX)

UX- en CRO-principes

▪ Clarity
o Vinden bezoekers makkelijk 

wat ze zoeken?

o Is het duidelijk wat ze 

‘moeten’ doen?

▪ Relevance

▪ Friction

▪ Distraction

CLARITY

RELEVANCE

FRICTION DISTRACTION



Optimalisatie – User 
experience (UX)

UX- en CRO-principes

▪ Clarity

▪ Relevance
o Geeft deze pagina de juiste 

information?

o Helpen de beelden om de 

juiste boodschap te 

brengen?

▪ Friction

▪ Distraction

CLARITY

RELEVANCE

FRICTION DISTRACTION



Optimalisatie – User 
experience (UX)

UX- en CRO-principes

▪ Clarity

▪ Relevance

▪ Friction
o Zijn er ‘roadblocks’ of 

uitdagingen op deze pagina?

▪ Distraction

CLARITY

RELEVANCE

FRICTION DISTRACTION



Optimalisatie – User 
experience (UX)

UX- en CRO-principes

▪ Clarity

▪ Relevance

▪ Friction

▪ Distraction
o Welke elementen zijn 

overbodig voor het 

hoofddoel van de pagina?

CLARITY

RELEVANCE

FRICTION DISTRACTION



Optimalisatie – User 
experience (UX)

UX- en CRO-principes

▪ Clarity

▪ Relevance

▪ Friction

▪ Distraction

CLARITY

RELEVANCE

FRICTION DISTRACTION

UX design =  
Je bezoekers bij de hand nemen en ze 
helpen vinden wat ze zoeken.



Optimalisatie – User experience (UX)



Optimalisatie – User experience (UX)



Optimalisatie – User experience (UX)



Optimalisatie – User experience (UX)

▪ UX & SEO: 
• SEO metrics worden beïnvloed door UX.



Optimalisatie – User experience (UX)

▪ SEO & UX
• Google Core Update (2021)

• Gebruikerservaring (page experience): ranking factor.



Optimalisatie – User experience (UX)

Technische optimalisaties voor page experience:

A. Laadsnelheid

B. Mobile Friendly

C. Responsiveness

D. Site vitaliteit



Optimalisatie – User experience (UX)

A. Technisch - Laadsnelheid
• Snelheid is key!

• Gekende ranking factor

• Hoge bounce rates 



Optimalisatie – User experience (UX)

A. Technisch - Laadsnelheid
▪ Zelf testen?

• https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/



Optimalisatie – User experience (UX)

A. Technisch - Laadsnelheid



Optimalisatie – User experience (UX)

A. Technisch - Laadsnelheid



Optimalisatie – User experience (UX)

A. Technisch - Laadsnelheid



Optimalisatie – User experience (UX)

A. Technisch - Laadsnelheid
▪ Afbeeldingen

• Meestal zwaarste bestanden op website

• Optimaliseren voor snellere laadtijd

• Zo klein mogelijk bestandsformaat

• Comprimeer afbeeldingen

• JPG aanbevolen

• PNG bij voorkeur niet



ⓘ Start presenting to display the poll results on this slide.

Welk apparaat wordt in 2020 het meest gebruikt om zaken op te zoeken?

https://www.sli.do/features-google-slides?payload=eyJwcmVzZW50YXRpb25JZCI6IjFGd2FkVWY3WmhQdDhYUE1SeHhmRmRja1ZPR1dMVHFUaWNJZ09URzV4cGw4Iiwic2xpZGVJZCI6IlNMSURFU19BUEkxMzA1ODE1NTA2XzAifQ%3D%3D


Optimalisatie – User experience (UX)

B. Technisch – Mobile friendly



Optimalisatie – User experience (UX)

B. Technisch – Mobile friendly



Optimalisatie – User experience (UX)

• Mobile first index
• Mobiele versie vormt de kern voor indexering en ranking

B. Technisch – Mobile friendly



Optimalisatie – User experience (UX)

▪ Infinite scrolling via mobile

B. Technisch – Mobile friendly



Google Analytics > Doelgroep > Mobiel > Overzicht

Optimalisatie – User experience (UX)



Optimalisatie – User experience (UX)

▪ Infinite scrolling via mobile

• DevTools (via Chrome)

•

▪ Zelf responsiveness testen

C. Technisch – Responsiveness

F12   of   Ctrl + Shift + i

Command + Option + i



Responsiveness

Optimalisatie – User experience (UX)



AMP
Vereenvoudigde (‘gestripte’) versies van webpagina’s.
- Minder scripts, code, …

Belangrijkste PRO:
- Lagere laadsnelheid (gem. 0,7 sec.)

Belangrijkste CONTRA:
- Arbeidsintensief (dus duur)

Optimalisatie – User experience (UX)



Optimalisatie – User experience (UX)

▪ Rapport van Google Search Console

▪ Inzichten in problemen i.v.m paginaprestaties

▪ Op basis van daadwerkelijke gebruiksgegevens

▪ Problemen verhelpen van slechte gebruikerservaringen op site

D. Site vitaliteit



OMC audit template

Optimalisatie – Technisch



SEO: Optimalisatie.

Search engines overtuigen dat 

jouw site en jouw content 

relevant zijn en hoog moeten 

ranken.

Deelbare content



Externe links: dé indicator voor relevantie voor Google

External linking of linkbuilding
▪ Links zorgen voor pagina-authoriteit (link juice)

o Hoe waardevoller en relevanter de pagina die 

naar jouw site linkt, hoe meer waarde link krijgt

▪ Een goede anchor text is belangrijk! 
o dus géén “lees verder”, “meer info” etc.

▪ Opgelet! Externe links kunnen schadelijk zijn
o NIET kopen!



Best practices linkbuilding

Aan de slag met linkbuilding
▪ Best practices

• Kwaliteit van inkomende links primeert boven kwantiteit

• Inkomende links zijn vaak moeilijk te bekomen. Mogelijkheden hier zijn linkruilen op te zetten, 

guest blogging, content delen in ruil voor link etc.

• Deel je content via social kanalen
• Zorg voor content die eenvoudig gedeeld kan worden (en interessant genoeg is)

▪ Ook in de omgekeerde richting
• Zorg voor uitgaande links naar gerelateerde websites



Linkbuilding met Google Alerts

Meldingen via Google Alerts
Volg wat er op het internet over jouw merk of jouw product(en) 

gezegd wordt
• Stel meldingen in en krijg dagelijks/wekelijks een overzicht 

waar interessante content is verschenen

• Deze sites kan je contacteren (‘outreach’) om een link naar 

jouw site toe te voegen aan het stuk content



Optimalisatie – 
Deelbare content

Wil je links naar je site? Zorg 

dan dat je content interessant 

genoeg is om naar te linken.

Content moet ‘on the go’ 

(mobiel) kunnen worden 

geconsumeerd, vandaar:

Snackable content

Aandacht op het internet: zeer kort



8 sec

3.000

65%

Aantal % van de mensen 
die vooral visueel leren.

De gemiddelde aandachtsspanne 
van een volwassene online

Aantal merken dat mensen 
dagelijks tegenkomen.



Optimalisatie – Deelbare content

Voorbeeld: Infographic

- Moeilijk onderwerp eenvoudig/visueel uitgelegd

- Visueel aantrekkelijk

- Snel duidelijk waar het over gaat



Optimalisatie – Deelbare content

Voorbeeld: Social beelden

- Instagram photos generate 36% more likes than 

videos.

- Tweets with images receive 150% more retweets 

than tweets without images.

- Facebook image posts see 2.3 times more 

engagement than posts without images.

- Including images in LinkedIn posts increases the 

comment rate by 98%



Optimalisatie – Deelbare content

Voorbeeld: Korte video’s

- Korte interviews

- How-to videos

- Explainer videos

- Product demos

- …



Optimalisatie – Deelbare content

Voorbeeld: Lange contentstukken

- Ook lange contentstukken kunnen snackable zijn:
- Eenvoudig

- Gestructureerd / helder

- Bullet lijstjes

- Beelden om te breken



Optimalisatie – Deelbare content

Voorbeeld: User-generated content

- Testimonials

- Wedstrijden / Giveaways

- Influencer marketing



Optimalisatie – Deelbare content

Voorbeeld: Interactieve content

- Interactieve infographics

- Rekentools

- Quizzes



SEO: 
Onderscheiden.



SEO: Onderscheiden.

Zoekwoordoptimalisatie

User Experience (UX)

Deelbare content

Metadata

Code

Goede content

Crawlability



SEO: Onderscheiden.

Met enkele technische ingrepen 

zo opvallend mogelijk aanwezig 

zijn in de SERPs.

Metadata

Code



Onderscheiden – Meta data

Recap meta data

▪ Meta data (meta tags) zijn stukjes code in de website die 

info geven aan de zoekmachine en de spiders.

▪ Op niveau van indexeerbaarheid.

▪ Ook op andere niveaus, met alle soorten informatie.



Onderscheiden – Meta data

Page title en Meta description
▪ Twee van de belangrijkste meta tags

▪ Doel title: ranking factor (!) + CTR verhogen in de SERP

▪ Doel description: CTR verhogen in de SERP



Onderscheiden – Meta data

Page title 

Doel title: ranking factor (!) + CTR verhogen in de SERP

▪ Zichtbaar in SERP en browser
▪ Respecteer de lengte: idealiter 60 tekens

o TEST: https://seomofo.com/snippet-optimizer.html

https://seomofo.com/snippet-optimizer.html


Onderscheiden – Meta data

Meta description
▪ Doel description: CTR verhogen in de SERP

▪ Respecteer de lengte: idealiter 155-160 karakters
o TEST: https://seomofo.com/snippet-optimizer.html

▪ Google past soms de description aan i.f.v. zoekopdracht
▪ Zoekwoorden worden weergegeven in bold
▪ Wordt níet gezien als duplicate content
▪ Overtuigen om te klikken
▪ Meta keywords zijn achterhaald en gevaarlijk (SPAM)

https://seomofo.com/snippet-optimizer.html


Onderscheiden – Meta data

Page title 

TEST: Screaming frog



Onderscheiden – Meta data

Hoe verbeter je de CTR in de SERP?

Mogelijk scenario: pagina’s verschijnen in Google 

zoekresultaten, maar er wordt niet op doorgeklikt.

-> te zien in Google Search Console

OPTIES: 

- Verkeerde pagina verschijnt

- Meta data werkt niet overtuigend genoeg

- Te lage / onopvallende positie



Meta data oefening

● https://www.zelfbouwmarkt.be/nl/buitendeuren/a

● Maak voor deze pagina de ideale titel en meta description.

● Onderaan de pagina vind je ook nog een tekst ter inspiratie.

● Denk eraan:

○ Page title: max. 60 tekens

○ Meta description: max. 160 tekens

● Mensen overtuigen om te klikken.

● Stuur je antwoorden in via de QR-code (instructies volgende slide).

● Wij bespreken enkele voorbeelden.

● Bedankt voor jullie interactie!

https://www.zelfbouwmarkt.be/nl/buitendeuren/a


Meta data oefening



ⓘ Start presenting to display the audience questions on this slide.

Oefening meta data

https://www.sli.do/features-google-slides?payload=eyJwcmVzZW50YXRpb25JZCI6IjFGd2FkVWY3WmhQdDhYUE1SeHhmRmRja1ZPR1dMVHFUaWNJZ09URzV4cGw4Iiwic2xpZGVJZCI6IlNMSURFU19BUEkzMTIzNTgyMDFfMCJ9


Onderscheiden – Meta data

Page title en Meta description
Best practices

• Zorg per pagina voor een unieke meta title/description
• Zet je belangrijkste boodschap vooraan in de description + voeg een CTA toe
• Neem zoekwoorden op en plaats deze vooraan in de title/description
• Maak gebruik van goeie CTA’s zodat gebruikers meer geneigd zijn om door te klikken
• Icons/emoji’s vallen sterk op binnen de SERP, maar overdrijf niet!
• Gebruik geen “aanhalingstekens”
• Uniek
• Actiegericht
• Belangrijkste keywords
• Geen duplicate content
• Geen keyword stiffing
• Beknopt en duidelijk
• Brandname?



Onderscheiden – URL-structuur

• Aangewezen: boom- of mappenstructuur

• Tool: Screaming Frog



Onderscheiden – URL-structuur

Aandachtspunten
▪ HTTPS (via SSL certificaat)

o AANDACHT Melding vanaf 24/7 in Chrome browser!

o AANDACHT Zorg voor juiste redirects tussen http://, https://, http://www en https://www versies!

o AANDACHT Gebruik bij voorkeur regels tijdens het redirecten van URL’s.

▪ TIP Denk vooraf na over mogelijke long tail combinaties (bv. …/blauwe-truien)
o Pas op met trailing slashes

o Gebruik koppeltekens i.p.v. underscores

o Aanbevolen lengte: max. 115 karakters (+- 5 woorden)



Onderscheiden – URL-structuur

Tips bij het maken van een SEO-vriendelijke URL-structuur 

1. Maak gebruik van keywords (bv. omcollective.com/online-adverteren) maar overdrijf niet!

2. Zorg voor een logische hiërarchie waarin de eigen diensten centraal staan

3. Vermijd speciale tekens zoals # ? % < > “ { } ^ ~ [ ] `

4. Zorg dat de URL leesbaar is voor zoekrobots én mensen

5. Consistentie is key

6. Maak gebruik van kleine letters



Onderscheiden – Afbeeldingen

Meta-benaming voor Afbeeldingen

o Verschillende types rich content: afbeelding, video, Google Maps, widgets…

Afbeeldingen:
• Zorg voor een geoptimaliseerde bestandsnaam van de afbeelding, bij voorkeur met een keyword 

in verwerkt.

• Crawlers hebben geen ogen. Voorzie daarom ook een alt tag waarmee je een omschrijving kunt 

geven. Ook hier is het aangewezen om keywords in te verwerken.

• Comprimeer afbeeldingen (bv. .jpg, .svg, .png)



Onderscheiden – Afbeeldingen

Meta-benaming voor Afbeeldingen

Wat met afbeeldingen op meertalige websites?

o Best practice is om per taal de bestandsnaam + alt tag te optimaliseren met de correcte keywords:
• <img src=“visgraat-parket.jpg” alt=“visgraat parket in Antwerpen”>
• <img src=“parquet-chevrons.jpg” alt=“parquet à chevrons à Anvers”>



SEO: Onderscheiden.

Met enkele technische ingrepen 

zo opvallend mogelijk aanwezig 

zijn in de SERPs.

Code



Duidelijker in Google verschijnen met code

2 soorten geoptimaliseerde zoekresultaten:

Featured snippets

Rich snippets



Featured snippets

Positie ‘0’ (answer box)
Boven de ‘gewone’ zoekresultaten

Uitgebreidere tekst en/of afbeelding of video

Google kiest zélf, meeste kans indien:

- top 5

- structured data



Rich snippets

Uitgebreide zoekresultaten
Meer info dan de ‘gewone’ zoekresultaten

Veel verschillende soorten

Wordt meestal getoond indien:

- structured data



Voorbeelden van Rich snippets

Een andere optie om bovenaan én opvallend te ranken is ahv featured snippets (positie 0)

Event snippet: Review snippet:

Recept snippet: Product snippet:



Google zoekresultaten blijven evolueren



Structured data

Gestructureerde data
🡪 NAP (Name-Address-Phone number)

Soorten snippets & cards
• sitenaam, bread crumbs en sitelinks
• reviews
• jobs (!)
• producten
• recepten
• evenementen
• lokale bedrijven
• FAQ
• ...

Structured data is een must



Interessant voorbeeld: FAQ 

FAQ rich snippet

▪ Zeer interessant met het oog op voice search

▪ Eerste tests zijn zeer positief: CTR +25%

▪ Voorwaarde: Pagina 1 ranken

▪ ‘Nadeel’: mensen vinden soms hun antwoord 

al in Google en klikken niet meer door naar je site

Andere types:

https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery

https://developers.google.com/search/docs/guides/search-gallery


Structured data testing tool

https://search.google.com/test/rich-results

Onderscheiden – Code

https://search.google.com/test/rich-results


SEO KPI’s



SEO KPI’s

Hoe volg je SEO-werk op? Wat zijn goede KPI’s?

▪ Organische sessies

▪ Stijgende zoekwoordrankings

▪ Leads/conversies

▪ Pages/session

▪ Avg. Session duration

▪ (Bounce rate)



SEO KPI’s

Wat met Bounce rate?

▪ Zeer verschillend per industry / type content & 

pagina

▪ Bounce rate van 80% hoeft niet slecht te zijn!



Zelf aan de slag!



Gratis tools

Google Search Console

Google Analytics

Google Ads -> Zoekwoordplanner

Ubersuggest (keyword tool)

Answer the Public

Hotjar (heatmaps voor UX-onderzoek)

Screaming Frog

Google Alerts

Handige SEO-tools

Gratis Chrome extensies

MozBar

SEO Minion



Interessante blogs & communities

Facebook-groep SEO Benelux

Neil Patel

Search Engine Land

Google Search Central

Op de hoogte blijven



Thanks.


