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§ WILDSCHON VERFILZT
Dei t|| Deine Geschichte.

ine bis 2024 ausgebucht.
Blitzstart eines Startups mit Cl,
Branding und Print. Alles passend
fur ein perfektes Marketlng
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& Branding fur Begeisterte. Mit */
One-Pager zum sichtbaren Erfolg:
Zum ausgebuchten Shooting Iin
unter 10 Stunden.
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KLANGWERK

MARKENAUFBAU
MIT HIGHSPEED.

B2C-KAMPAGNE
MIT WIRKUNG.

Einmal bitte alles - und natdurlich
so schnell wie moglich.

Vier Tage bis zum Gesamtziel. Mit
Highspeed wurde fur die Klang-
Werk Musikschule in Friesoythe
alles aufgebaut: Cl und Branding,
inklusive Farbgestaltung, Typo-
grafie, Logo und Claim. Selbst-

Farbgestaltung

verstandlich  kommen Primar-,
Sekundar- und Tertiarfarbe zum
Einsatz, zwei wundervolle Schrift-
art-Familien und ein simpler

Claim: Klangvolle Bildung. Krea-
tive Entfaltung. So entstand auch
das zugehorige Leitbild des Un-
ternehmens und die Angebots-
politik.

KLANGWERK MUSIKSCHULE

Noch innerhalb der Deadline
wurde die Website mit digitaler
Infrastruktur fur die Buchung von
Schnupperstunden und Kursbe-
legungen entwickelt und online
gebracht - zusammen mit einem
professionellen Verwaltungs-
programm und entsprechender
Buchhaltungsoftware.

Logo

Typo



Amortisiert in einer Woche.

Musikalische Fruhforderung, Ein-
zelunterricht, Rabatte - Social
Media Kampagnen eigenen sich
hervorragend im B2C-Bereich,

wenn man Waren oder Dienst-
leistungen verkaufen mochte, die
von Endkonsumenten erworben
werden. Fur das KlangWerk ha-
ben wir ansprechende Adverti-
sing-Kampagnen konzipiert und
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vertrieben. Das Resultat: inner-
halb einer Woche ausreichend
Anmeldungen fur die Kurse, so
dass sich die Kosten fur die Wer-
beanzeigen dahingehend amor-
tisiert haben, dass selbst bei hy-
pothetischen 100% Kundigungen
nach einem Monat trotzdem Ge-
winn erwirtschaftet wird. Selbst-
verstandlich war dies nicht der
Fall. Die Werbeanzeige hat sich
komplett rentiert.
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Digitale Infrastruktur.

Digitale Infrastruktur meint in
diesem Fall: zielfuhrendes und
ansprechendes Webdesign mit
integrierter Buchungsmoglich-
keit fur Schnupperstunden und
Anmeldungen. Und das funktio-
niert tadellos. Dazu noch die pas-
sende Schulerverwaltungs- und
Buchhaltungssoftware. Voila, al-
les verknUpft und einsatzbereit.
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ALTERNATIV &

INDIVIDUELL.
DURCHSTARTEN
ALS START-UP.

DEIN STIL. DEINE GESCHICHTE.

Claim mit zielgruppenorientierter Ansprache

JIch weil3 gar nicht so genau, womit ich anfangen soll
hinsichtlich Logo und Farben..” - ,Dafur hast du ja
auch uns.”

- Johanna und das Team von Gegenkurs

Johannaist die Inhaberin, Geschaftsfuhrerin, Fachkraft
und gute Seele hinter Wildschon verfilzt. In ihrem klei-
nen Studio in Friesoythe kimmert sie sich um samt-
liche Dread-Belange ihrer Kundinnen und Kunden:
Neuerstellung, Pflege, Wasche und Detox fur Dread-
locks.

Vom kleinen Nebenjob im heimischen Wohnzimmer
hat sich ihr Gewerbe zum Platzhirsch in der Region ge-
wandelt. Kurzfristige Termine? Mittlerweile nicht mehr.

Es ist schon zu sehen, wie sich ihr Business dank ehr-
licher und authentischer Designs entwickelt. Wer weil3
wie es bald weitergeht?




Farbgestaltung

Solche Haare? Oh, Gott!

Keineswegs! Dreadlocks sind
nicht nur eine Frisur - sie sind ein
Lebensstil voller Toleranz. Aber
trotzdem bendtigt auch so eine
Marke Corporate Identity, Bran-
ding und Print. Aber eben pas-
send. Gesagt, getan. Das Team

von GEGENKURSMEDIA hat fur
Wildschon verfilzt ein sinnvolles
und passendes Farbkonzept er-
stellt, dahin gehend das Logo
und die Typografie entwickelt und
schlussendlich auch den Claim.

Insbesondere auch die Print-Pro-
dukte haben den ganz eigenen
Stil von Wildschén verfilzt aufer-

legt bekommen. Sowohl Visiten-
karten als auch Flyer sind klima-
neutral gedruckt. Das ist nicht nur
nachhaltig, es bezeugt auch das
Mindset ebendieser Kultur.

Wir sind in jedem Fall dankbar,
dass wir diese aufregende Rei-
se eines Start-ups begleiten und
einfarben durften.

Print fur Profis




GEGENKLIRSMEDIA

DER LENNYGRAF

Cl & ONE-PAGER.
STARTSCHUSS
ZUM SHOOTING.

Startschuss zum Shooting.

Ein Fotograf. Eine Marke. Marken-
positionierung, One-Pager und
komplettes Cl in Windeseile. Alles
ist heutzutage fur Marken rele-
vant, um in der heutigen Wett-
bewerbslandschaft erfolgreich
zu sein. Diese Elemente bilden

das Fundament einer starken
Markenprasenz und tragen maf3-
geblich dazu bei eine langfristi-
ge Kundenbindung aufzubauen.
Bei der Lennygraf war es das Ziel
eine Marke mit klassischem Er-
scheinungsbild zu kreieren - da-
her auch die Wahl der Typogra-
fie. Klassisch, aber dennoch ohne

Logo und Typografie kombiniert:

Serifen. Ebenfalls die Farbgestal-
tung, die primar auf schwarzweif3
liegt und mit erdigen Grautonen
umrandet wird, passt zur ge-
wunschten Markenaussage. Ge-
meinsam mit dem One-Pager
der Startschuss fur ausgebuchte
Shootings und einen vollen Ter-
minkalender.

Der Lennygra




Der Lennygral

Das stammt van mir

Preise.

BASIC

60 Minuten Shooting
15 Bilder inklusive

Fahrtkosten inklusive
(bis 25Km)

159¢€

PREMIUM

90 Minuten Shooting

25 Bilder inklusive

Fahrtkosten inklusive
(bis 25Km)

Zielgruppenorientierte Social-Media-Kampa-
gne: Advertising mit Sinn und Verstand. Inner-
halb von zehn Stunden nach Veroffentlichung
war dieses Herbst-Shooting ausgebucht. Ziel-
gruppe: Reiter. Mit herbstlichem Design und
einem attraktiven Preis ist dieses Kick-Off-
Shooting sprichtwortlich ,eingeschlagen wie
eine Bombe" Und amortisiert hat sich die An-
zeige schon nach der ersten halben Stunde
Shooting.

Das Geheimnis fur solche erfolgreichen Kam-
pagnen ist selten das Budget. Auch mit ver-
gleichsweise kleinem Budget kann eine solche ¢
Kampagne gelingen. Entscheidend ist die Aus- | Y8 §

wahl der Zielgruppe. Nicht offen, sondern so 3 W vl —o ~4 "@ g&ﬁ‘
spezifisch, dass sie Fruchte tragt. i '




-RMARKENKOMPASS

Erfol i imi
olgsgeschichten komprimiert auf die Grof3e eines kurzweiligen Journals

Marketing, Design und Korr ikation - Full-Servi

WESER-EMS-MEDIA -
Der Mediendienstleister im
Nordwesten. 5

Recruiting auf Augenhéhe. Recrui-
ting mit Handschlag. Azubi-Gewin-
nungmit ‘modernsten Mitteln. Akti-
ves Campaigning, it Social Media : 4
Und Klassischem Advertising : - .
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SCHMEDES MONTAGEN & g
S IEKTEINRICHTUNGEN ¥
Wir mobeln die Welt von

——
Morgen auf.
Vorn Kleinen Dienstieister zum stary
Ken Partner durch ?trstegi.. Clund

Ko vding von Beginn an.
B far profis et Tar ein unver-
SO selbares Markendesign
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FAHR MAL RUNTER
Wellness fur Korper und

Geist.
Branding fur GenieBer Print
o1 8 Ganang fr SRl -
Aohvisitenkarte - der Weg Zum er’
folgreichen Start
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