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INTRODUKTION

Den 30 november 2018 organiserade Edmé Dominguez Reyes och Nema Vinkeloe, med hjalp
av Lisa Sutton och Regina Mattsson, en workshop om Fairtrade och genus. Workshopen dgde
rum pa Institutionen fér Globala Studier vid Goteborgs Universitet, med totalt 11 narvarande.
Deltagarna var representanter fran olika aktérer som arbetar med Fairtrade och rattvis handel
i Goteborg, och syftet med workshopen var att diskutera hur intresset for Fairtrade kan 6kas,
hur rattvis handel paverkar kvinnor som konsumenter och producenter och hur vi kan arbeta
for att framja rattvis handel som styrker kvinnor i de olika leden.

BAKGRUND

Internationell handel har de senaste decennierna varit praglad av neoliberala idéer och
tillvagagangssatt som stravar efter effektivitet, konkurrensfrihet, vinst och tillvaxt. Det har
upprepade ganger havdats, bland annat fran den feministiska akademiska litteraturen, att det
radande ekonomiska systemet skapar betydande negativa konsekvenser, sarskilt for
samhallets mer sarbara grupper; att kvinnor och man paverkas olika av internationell handel
och att kvinnor l6per storre risk att utsattas for handelns negativa konsekvenser an man.
Rattvisehandeln — Fair Trade — utformades i respons till dessa negativa konsekvenser och
betonar manskliga rattigheter, anstandiga arbetsvillkor, rattvisa I6ner och jamstalldhet.
Rorelsen inkluderar numera pa lokal och global niva ett stort antal organisationer som verkar
for implementering av rattvis handel mellan regioner och lander. Flera av dessa lagger sarskild
vikt vid jamstélldhet och genusfragor och arbetar aktivt for att forbattra levnads- och
arbetsvillkoren fér kvinnliga producenter. Andock méter kvinnliga producenter fortfarande
svarigheter och diskriminering, vilket i forlangningen motarbetar samhallelig utveckling nar
det galler kvinnors goda levnadsvillkor, hdlsa och ekonomiska tillstand pa individ-, samhalls-
och global niva.

SYFTE

GADIP (Gender and Development in Practice) ar ett natverk for feminister inom akademien
och aktivistorganisationer som arbetar for att skapa ett forum dar forskare och aktivister kan
motas och fora dialog kring genus- och utvecklingsfragor saval i Sverige som internationellt.
GADIP ville bjuda in i Goteborgsomradet verksamma aktorer inom rattvisehandeln till en
workshop dar vi diskuterar internationell handel, rattvis handel och genus. Syftet var att
belysa samt diskutera effekterna av frihandel och rattvis handel for kvinnor som producenter
och konsumenter. Workshopen syftade till att diskutera pa vilket satt olika aktoérer kan
engagera sig i (internationell) handel som inte missgynnar kvinnor och andra utsatta grupper
utan istdllet framjar jamstalldhet, valstand och rattvisa. Vi ville pa detta satt skapa ett
erfarenhetsutbyte, dar vi funderar kring och diskuterar fragor som:
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Hur kan mer jdmlika, jémstdllda och rdttvisa handelsférhéllanden skapas?

Hur kan intresset for réttvis handel ékas; kan rdittvis handel bli norm?

Hur har diplomeringen Fairtrade City G6teborg paverkat rdttvisehandeln i
Goéteborg?

Hur kan kvinnors réttigheter virnas genom rdttvis handel; hur kan kvinnor som
producenter stdrkas av rdttvis handel?

Ett ytterligare mal med workshopen var att genom kunskapsutbyte och att samla erfarenheter
utforma en handlingsplan for hur aktérer i Géteborgsomradet kan bedriva handel som aktivt
arbetar for att skapa handelsrelationer som framjar kvinnliga producenter och konsumenters
rattigheter, sjdlvbestammande och situation, i Sverige och utomlands.

Medverkande

Jannic Andersson, Divine Chocolate Scandinavia AB / The House of Fair Trade
Pia Hagman, Sackeus AB

Tone Westlund, Goteborgs Stad

Kristina Eberth, Goteborgs Stad

Anna Fernmo, Thrive AB

Fiona Sjoberg, Thrive AB

Lynn Tallvod, Thrive AB

Edmé Dominguez Reyes, Goteborgs Universitet och GADIP
Nema Vinkeloe Uuskyla, GADIP

Lisa Sutton, GADIP

Regina Mattsson, GADIP

UPPLAGG

Workshopen bérjade med att Edmé och Nema gav en introduktion till projektet. Edmé
presenterade GADIP som organisation; vad vi arbetar for och hur, vilka internationella natverk
GADIP ar en del av, och de senaste projekten GADIP genomfért. Darefter holl Nema ett kort
foredrag om handel och genus; hur kritik av neoliberal internationell ekonomi belyst
exploatering av kvinnor inom (internationell) handel, hur rattvisehandeln véaxte fram som en
motreaktion till neoliberalism, och hur Fairtrade International (den antagligen storsta
rattvisehandelorganisationen idag) forsoker se till att kvinnor och man atnjuter samma
fordelar av rattvis handel och Fairtradecertifiering. Hon presenterade sin masteruppsats i
Globala Studier som handlade om Fairtradeproduktion av kakao i Elfenbenskusten, varldens
storsta exportor av kakao, och diskuterade pa vilket satt internationell handel paverkar man
och kvinnor olika och huruvida rattvisehandeln kan framja jamstalldhet.
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Darefter foljde en presentationsrunda, dar deltagarna berattade kort om de
foretag/myndigheter de representerar, vilken roll de har och pa vilket satt de arbetar med
genus och rattvis handel. Sedan diskuterade alla deltagare de fragor som de fatt skickade med
inbjudan och programmet, modererat av Edmé och Nema. Diskussionen lyfte manga
foljdfragor och berorde flera @mnen relaterade till genus, handel och rattvis handel. Mot slutet
av workshopen deltog alla i att brainstorma kring hur vi kan fortsatta och utveckla ett
samarbete kring dessa fragor, hur intresset for Fairtrade kan 6ka och hur vi kan arbeta for att
kvinnors rattigheter vdarnas i konventionell och rattvisemarkt handel.

DISKUSSION - SAMMANFATTNING

Deltagarna delade med sig av sina erfarenheter med att arbeta med rattvisemarkta varor och
de utmaningar som uppstar i samband med detta. Nedan foljer en sammanfattning av
workshopens diskussioner, samlat under nagra aterkommande teman.

Intresse for Fairtrade

Det finns ett vdaxande intresse for Fairtrade. Goteborg diplomerades som Fair Trade City ar
2011 och har sedan dess arbetat for att gora rattvisemarkta varor till en sjalvklar del i
kommunen. Att Goéteborg ar en Fair Trade City innebdr att kommen tillampar etisk
upphandling, aktivt arbetar med att sprida information om rattvis handel, samt sakerstaller
att butiker, kaféer, hotell, restauranger och arbetsplatser tillhandahaller ett utbud av etiskt
markta produkter. Pa sa satt gor diplomeringen att Fairtrade lattare kan bli en norm i
kommunen. Under workshopens diskussion framgick ocksa att Svenska Kyrkan ldange varit
drivande i fragor kring rattvis handel; dven innan Fairtrade fanns arbetade Svenska Kyrkan for
att stotta etisk handel som inte exploaterar producenter. Svenska Kyrkan fortsatter vara en
stor kund av Fairtrade-markta varor. Deltagarna holl med varandra om att konsumenter blir
mer och mer medvetna om de produkter de konsumerar och vilken form av produktion de
stottar. Det finns ett intresse att handla etiskt; det ar inte endast priset som styr vilka
produkter som efterfragas. Att konsumenter intresserar sig for under vilka omstandigheter
olika varor produceras ar mycket positivt for rattvisehandeln, som pa sa satt far mojlighet att
na ut till fler manniskor.

Kundkrets

Pia Hagman fran Sackeus berattade att en stor andel av deras kunder som koper rattvisemarkt
kaffe ar kvinnor i medelaldern. Det verkar vara de som har storst intresse for och mojlighet
att handla Fairtradecertifierat kaffe. Pia namnde sarskilt Unicafec, ett kaffekooperativ i Peru
som odlar ekologiskt och Fairtradecertifierat kaffe; en dryg fjardedel av kooperativets
medlemmar ar kvinnor, och det ar fran dem Sackeus importerar kaffet till deras marke Eguale
Women’s Rights Coffee. Detta kaffe verkar vara sarskilt populart bland Sackeus kvinnliga
kunder. Sackeus sdljer inte bara till enskilda konsumenter utan har avtal med kaféer och
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butiker; Eguale-sortimentet finns pa samtliga Coop Forum och Coop Extra i Sverige, och i ett
stort antal ICA Kvantum- och ICA Maxi-butiker. Som livsmedelsgrossist specialiserad pa
rattvisemarkta varor ar det emellertid svart att konkurrera i pris med andra produkter - dven
om efterfrdgan minskar eller om skorden férsamras innebar en Fairtradecertifiering att
bénderna alltid erhaller ett garanterat minimipris for sina ravaror, vilket gor att skillnaden i
pris mellan en vara som ar Fairtrademarkt och en vara som inte ar det kan oOka, vilket
ytterligare forsvarar forsaljningen av rattvisemarkta produkter.

Jannic Andersson, fran Divine Chocolate Scandinavia AB / The House of Fair Trade berattade
att det storsta kooperativ som de importerar kakao ifran ar i Ghana, och att de férsdker
uppmuntra att kvinnor blir medlemmar och far styrelseuppdrag. Hon podngterade att
Fairtradecertifiering i manga fall endast forsakrar en miniminiva gallande arbetsvillkor och
produktion - kraften att paverka och férandra det radande systemet och forbattra situationen
for kvinnliga och manliga bonder kommer inte fran Fairtrade utan fran kooperativen och deras
medlemmar. Divine Chocolate Scandinavia AB / The House of Fair Trade ar importérer i forsta
hand och ar noggranna med att vélja leverantérer som arbetar med fragor som ror rattvisa
arbetsvillkor, anstandiga I6ner och en produktion som féresprakar manskliga rattigheter och
jamstalldhet. Det som importeras distribueras i enskilda butiker (kaffe och hantverk) och
kaféer och kafékedjor (choklad). Utover detta bedriver Divine Chocolate Scandinavia AB / The
House of Fair Trade en webbshop for aterforsaljare och privatpersoner.

Representanter fran aterfoérsaljaren Thrive AB berattade att en vaxande andel unga manniskor
ar intresserade av Slow Fashion, en rorelse som foresprakar miljovanligt mode. Thrive AB
arbetar for att sprida det de kallar Conscious Fashion genom att sdlja plagg som ar tillverkade
pa ett satt som varnar om manniska, djur och miljé. De produkter de saljer ar ekologiska,
miljovanliga, rattvisemarkta och veganska.

Diplomeringen Fair Trade City kan ha hjdlpt att gora Fairtrade till en norm genom att gora
rattvisemarkta produkter till en sjalvklar del av utbudet i kaféer, restauranger, butiker och
arbetsplatser. Det ar anda fortfarande svart for importorer och distributorer att salja
Fairtradevaror, eftersom de inte kan konkurrera i pris med produkter som inte ar certifierade.
Trots att kvaliteten ma vara battre hos certifierade varor, spelar pris fortfarande en stor roll i
offentlig upphandling.

Social hallbarhet

De olika dimensionerna av hallbarhet diskuterades bland deltagarna, och flera poangterade
att det ar viktigt att erkdnna att det inte endast ar ekologisk hallbarhet som bor efterstravas.
Det verkar som om konsumenter kdanner att de behdver valja mellan ekologisk, ekonomisk och
social hdllbarhet nar de véljer vilka produkter de ska kopa och vilka foretag de ska stotta. Att
bredda hallbarhetsfragan till att omfatta social hallbarhet, det vill sdga sakra
anstallningsvillkor, goda arbetsforhallanden, skalig I6n, jamstalldhet, rattvis fordelning av
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inkomst, vinst och resurser, samt lika tillgang till utbildning, arbete och politiskt deltagande,
lyftes som en viktig atgard. Inom modebranschen, berattade representanter fran Thrive AB,
riktas fokus framst och ibland nastan uteslutande pa ekologisk hallbarhet. Dar stalls
miljovanligt mot Fairtrade och konsumenterna valjer mellan att varna om miljo eller
manniska; da miljoforstoring for tillfallet ar mycket mer narvarande i politisk och samhallelig
debatt dr det manga som valjer att prioritera ekologisk hallbarhet.

Midirkning: Ekologiskt vs Fairtrade?

Det finns ett stort antal olika markningar som moéter konsumenterna. Det finns ingen global
markning for ekologiskt, utan istéllet en Idng rad olika markningar och certifieringar som
anvands pa olika satt av olika aktorer. Fairtrade International har flera markningar som
innebar olika saker beroende pa produkt. Utdver dessa har manga foretag gjort egna
markningar som pryder deras produkter - hur de paverkar arbetsvillkoren och produktionen
av varan ar oklart, det ar tydligt att markning av produkter i dessa fall gors for att oka
forsdljningen da foretagen vet att konsumenter efterfragar produkter som ar certifierade.
Detta gor det forvirrande for konsumenter som inte ar mycket insatta i kraven for olika
markningar och certifieringar och det blir oklart vilka markningar som ar mest tillférlitliga och
verkligen gor en skillnad for producenter och miljé. Fairtrade star egentligen inte i konflikt
med ekologiskt eller vice versa, men Fairtrade lagger mer vikt vid de sociala aspekterna medan
ekologiskt ar intresserat framst av hur produktionen paverkar miljon. Fairtrademarkningen
innehaller en del miljokrav, sasom férbudet mot anvandning av farliga kemikalier eller
bekdmpningsmedel samt riktlinjer kring avfallshantering. Detta ar nagot som manga
konsumenter inte kanner till, vilket gor att de tenderar att valja ekologiskt framfér Fairtrade.

Ansvar och konsumentmakt

En av de storsta utmaningarna for Fairtrade ar att konkurrera med konventionell handel pa
den nyliberala marknadens villkor. Denna utmaning stod ekologiskt till en bérjan ocksa infor,
men med tiden har ekologiskt blivit en sjalvklar del av utbudet och fér manga konkurrerar
ekologiskt inte med icke-ekologiskt eftersom konsumenterna ar medvetna om skillnaderna
dem emellan. De problem som Fairtrade adresserar erkanns daremot sallan; i konventionell
handel ska sakra anstallningsvillkor, skalig I6n och goda arbetsvillkor sakerstallas av foretagen
genom CSR (Corporate Social Responsibility). Den harda strdvan efter vinst och
nyttomaximering gor emellertid att manga foretag soker pressa priserna sa mycket som
mojligt vilket oftast yttrar sig i sdmre arbetsforhallanden, I6ner under minimigransen, farliga
arbetsmiljoer och anvdandande av kemikalier och bekdampningsmedel som ar farliga for bade
manniska och miljo. Allt detta gors for att uppna konkurrenskraft och éverleva i den nyliberala
marknadsekonomin. CSR forblir darmed oftast ineffektiv, vilket gor rattvisehandeln till ett
nodvandigt alternativ. Ansvaret for rattvisa och humana arbetsvillkor borde givetvis ligga hos
foretagen som producerar, importerar och saljer varor, men nar detta misslyckas verkar det
vara upp till konsumenterna att stélla krav pa produktionsvillkoren. Konsumenter kan utéva
makt gentemot foretagen genom att stalla fragor, krava svar och férandring och dndra sina
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konsumtionsvanor. Nar efterfragan pa ekologiska varor 6kade valde fler och fler féretag att
lagga till eller helt stdlla om till ekologisk produktion for att fortsatta salja sina varor;
detsamma borde vara mojligt med Fairtrade. Den makt konsumenter har ar givetvis ocksa
begrdnsad - det kan kdannas som en 6vervaldigande uppgift for den enskilda konsumenten att
paverka globala handelsmdnster. Har blir det viktigt att etablera en solidaritet, som forbinder
inte bara konsumenter och producenter inbordes, utan ocksa skapar en relation mellan
konsumenter och producenter éver landsgranser.

Fairtrade och jiimstdlldhet

Genom att skapa en solidaritet som stracker sig fran konsumenter till producenter kan
intresset for Fairtrade 6ka, vilket i sin tur uppmuntrar till att ett utdkat antal féretag och
industrier borjar engagera sig inom rattvis handel. Ett satt att gora detta ar att forbinda
Fairtrade med jamstalldhet; jamstalldhet dar en dimension av hallbarhet som erkdnns som
viktig och efterstrdavas i manga aspekter av samhallet idag. Det ar langt ifran sjalvklart att
kvinnor gynnas, i samma utstrackning som man eller éver huvud taget, av handel - detta
inkluderar aven rattvisehandeln. Trots att Fairtrade International har etablerat en Gender
Strategy for all sin produktion ar det annu oklart om och hur detta bidrar till att skapa mer
jamstallda och rattvisa samhallen for producenter; danda utmarker sig Fairtrade genom att
aktivt adressera genus i handel, da detta ar en aspekt som oftast ignoreras nar handel
diskuteras. Genom att lagga storre fokus vid vikten av att framja jamstalldhet hos producenter
ar det kanske mojligt att uppmuntra fler konsumenter att stotta rattvisehandeln. Om
konsumenter vet att de genom sitt kdp stéttar en organisation som aktivt arbetar for kvinnors
lika rattigheter och méjligheter, som dessutom arbetar for att motverka fattigdom och ger
producenter mojlighet att slippa exploatering, ar det kanske lattare att sprida ett intresse och
efterfragan for Fairtrademarkta varor.

Hur kan intresset for Fairtrade 6ka?

Workshopdeltagarna diskuterade konkreta tillvagagangssatt for att 6ka intresset for Fairtrade.
Att sprida kunskap och information identifierades som ett viktigt forsta steg. Detta kan goras
genom att skapa natverk for rattvis och hallbar handel, alternativt ansluta sig till redan
existerande grupper (sasom Hallbart Goteborg, en Facebookgrupp som arbetar for att skapa
ett mer hallbart Géteborg). Att skapa material som ar delbart pa sociala medier kan vara ett
bra satt att sprida information om rattvis handel och hallbarhet och vad en som privatperson
kan gora for att stotta rattvis och hallbar handel. Att de aktérer som arbetar med rattvis
handel syns ar ocksa viktigt; vi behover identifiera de sammanhang som redan finns (och har
en publik) och sdkerstalla att rattvisemarkt handel ar representerad.

Hur kan vi na ut?
For att intresset for Fairtrade ska 6ka och aterforsaljare och konsumenter i storre utstrackning
ska bry sig om under vilka férutsattningar produkter har tillverkats och vilken form av
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handelsvillkor de skapar, behover aktorer, aktivister och forskare som arbetar med rattvis
handel (och genus) synas. Under workshopens diskussion kom vi fram till féljande forslag pa
sammanhang dar Fairtrade borde vara representerad:

- MR-dagarna. Massa dar manskliga rattigheter diskuteras; internationell handel borde
granskas kritiskt utifran ett MR-perspektiv

- HASS (Handels Students for Sustainability)

- Hallbarhetsdagar pa Goéteborgs Universitet

- Bokmadssan

- Studentféreningar (sasom Social Science Environment Student Association, SSESA, pa
Goteborgs Universitet)

- Greenhack

- Business Region

- Goteborg & co

- Miljébron

- Fairtrade Sverige - utveckla ett ndrmare samarbete med Fairtrade genom
Fairtradeambassadorer

- Fairtrade Forum - arligt dterkommande arrangemang som flyttas mellan olika
kommuner

- Goteborgs kulturkalas

Genom att samarbeta med dessa aktorer och narvara vid dessa arrangemang finns det en
mojlighet att Fairtrade kan fa mer uppmarksamhet i media och offentlig debatt. Det vore
ocksd viktigt att kontakta politiker och belysa vikten av att ha ett rattighets- och
genusperspektiv pa (internationell) handel; klimatfragan har gatt fran att vara en
grasrotsrorelse till att bli en sjalvklar del av samhallsdebatten, men an sa lange finns det ingen
motsvarighet nar det kommer till social rattvisa och hallbarhet. Ett mycket lagt antal av
goteborgare vet om att Goteborg ar en Fair Trade City - kanske gar det att anordna en Fair
Trade City-dag som uppmarksammar Goteborgs Stads arbete i fragan?

Deltagarna poangterade att det inte nodvandigtvis handlar om en brist pa engagemang bland
konsumenter och aterforsaljare; det sociala engagemanget minskar inte utan det tar snarare
nya former. En utmaning vi alla star infor ar begransad tid, energi och mojlighet att engagera
sig i olika fragor. Manga unga kvinnor ar engagerade under sin studietid, men maste prioritera
om nadr de borjar gora karridr; pensiondrer utgdér en annan val representerad grupp inom den
sociala rorelsen. En del av utmaningen ligger i att na ut till alla som befinner sig mellan studier
och pension. Till workshopen hade manga fler aktérer kontaktats men inte kunnat delta; nar
en till exempel driver en butik ar det inte alltid mgjligt att nyttja en halv arbetsdag for att delta
i en workshop. Majoriteten kanske inte langre deltar i traditionella former av socialt
engagemang - istallet bedrivs mycket aktivism genom internet och sociala medier.
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SLUTSATS: HUR GAR VI VIDARE?

Workshopens huvudsakliga mal var att organisera ett erfarenhetsutbyte mellan aktérer som
arbetar med Fairtrade - detta mal uppfylldes och alla narvarande visade uppskattning att fa
lara kanna varandra och hdéra om varandras arbete. Workshopen var en bra bérjan for ett
samarbete mellan deltagarna och alla var intresserade av att fortsatta stétta varandra; genom
workshopen bildades grunden for ett natverk. Alla blev inspirerade av varandra och
motiverade att fortsatta arbeta for Fairtrade, rattvis handel och jamstalldhet. Vi pratade om
att skapa en grupp pa Facebook for att hjdlpa varandra, dar en kan stélla fragor kring olika
amnen, dar vi kan samla och dela information med varandra, och dar vi kan diskutera hur vi
ska bemota kritik och ifragasattanden pa basta satt. Denna grupp skulle vara ett enkelt satt
att halla kontakten och gora det enkelt att fortsatta med ett utbyte av erfarenheter och
strategier. For att bidra till att Fairtrade blir en del av samhallsdebatten i storre utstrackning
skulle vi kunna hjalpas at att forfatta debattartiklar och organisera medverkan i evenemangen
ovan. For att kunskapen kring rattvis handel och hallbarhet ska nd ut kan vi hjdlpas at att
organisera filmvisningar, miniférelasningar och Q&A-sessions pa neutrala arenor sasom
stadsbiblioteket.

Vi hoppas kunna halla detta lilla natverk igdng och fortsatta att samarbeta kring jamstalldhet,
hallbarhet och rattvis handel. GADIP kommer under 2019 ha Fairtrade och Genus som tema
for en studiecirkel och tar med sig kunskapen fran denna workshop. GADIP vill rikta ett varmt
tack till alla som deltog i workshopen. Det ar var forhoppning att arbetet kring Fairtrade och
genus fortsatter och utdkas, och att viinom en snar framtid kan omsatta de idéer vi diskuterat
i praktiken.

GENDER

AND DEVELOPMENT
IN PRACTICE




