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Kampagneunivers
- Spørgende og ikke belærende
- Fokuserer på venskaber
- Sætter tanker i gang 
- Får unge til at snakke med unge
- Enkelt

Kampagnelogo
Typografi:

- Ungdommeligt , X symboliserer to venner der krammer

Farvevalg:

- Blikfang, lancering i forår, håbets farve, lilla kontrastfarve

Valg af kommunikationskanaler
Instagram og Facebook:
83 % vil fanges på sociale medier
At få unge til at snakke med unge igennem #hvilkenvenerdu, 
#erduenrigtigven, #hvadlaverinåriersammen

Mål:
At øge de unges kendskab til Drugbox

Plakat og postkort 
De sociale medier kan ikke stå alene

Mål:
At få de unge til at følge Drugbox på de sociale medier



Facebook og Instagram

Kampagnesite - www.drugbox-hvilkenvenerdu.dk



Postkort

Er du en rigtig ven? Hvilken ven er du?

Hvilken ven er du? Hvad laver i, når i er sammen?

Drugbox.dk er en videns- og tilbudsportal, 
til dig, og den ven du er bekymret for. 
Hjemmesiden er en fælles indgang til at søge viden, 
hjælp og rådgivning. Her kan du søge hjælp på flere 
forskellige måder, og selv vælge hvem du ønsker 
hjælp fra, til dig og din ven. 

Vil du være en god ven, så hjælp der hvor du kan.
Imens holder vi dig opdateret på de sociale medier. 

Find os på 

@drugboxdk #hvilkenvenerdu 

facebook.dk/drugbox

www.drugbox.dk/hvilkenvenerdu



Plakater

Busstoppested


