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Beau Prins-Frei von Frääshen Glorifons Sankta-Barbara 
Sacrélicorne Maxpaon Caspar Melchior av Lorenzburg. 
Sagovärldarnas furste och konsternas beskyddare. Med 
fantasin som vapen tar Prins Frei strid för den lilla människan 
och hennes rätt att vara, utvecklas och skapa. I ett samarbete 
med Spöket undersöker Prins Frei möjligheterna för 
frilansande monarker i nådens år 2023-2024.




MONARKEN i 
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MEDIA 2023
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SPÖKET

En uppkäftig reklambyrå med socialt patos. Genom sina uppdrag 
skapar Spöket kampanjer och kommunikation i gränslandet mellan 

konst, kultur och kommersialism. Ett gränsland som under projektets 
gång har knutit internationella relationer med Lorenzburg.


REKLAMBYRÅ
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[KLIPP BANDEN MED MONARKIN]



KLIPP BANDEN

I en värld där mynt och sedlar närmast spelat ut 
sin roll får kungligheter utnyttja samtida kanaler 
för propaganda. I en klassisk awarenesskampanj 
med foto, rubrik och call to action skapar vi en 
furste för gigekonomin. I brist på egna 
skattebetalare blir kampanjvärdet en grundsten 
för den Lorenzburgska riksbanken.


MED MONARKIN

PRINS FREI SPÖKET ™©2024



PRINS FREI SPÖKET ™©2024



I den här kampanjen manifesteras det kungliga genom både bildrepresentation, klädsel och 
storslagenet. Prinsen är kungligt kostymerad och poserar som en furste bör. Att ordet “monarki” 
nämns i rubriken för genast betraktarens tankar till den “kungliga kronan” och understryker det 

kungliga i kommunikationen. Men vi lever i samtiden och vår prins är inte etablerad, därför ramas 
kampanjen in i nutidsorienterat kreativt reklampspråk.


KLIPP BANDEN
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MED MONARKIN
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[TAL TILL NATIONEN]
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TAL TILL

Rösten är något av de intimaste verktygen vi har. Sedan urminnes tider 
har rösten kunnat hävda, avväpna och provocera makt. I kampanjen “Tal 
till nationen” annekterar Prins Frei ljudbilden i Lorenzburg och gör sin 
röst till medborgarnas trygga refug. Sagan är i den mänskliga historien 
kittet som hållit grupper av människor samman och enat folk under 
beskydd av brättandets kraft. Denna kraft upphöjer vi till mjukt 
maktmedel och PR-metod.
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NATIONEN



Med högtalare placerade utom synhåll, men på bekvämt höravstånd låter vi 
sagoberättande skapa trygga rum på otrygga platser i Lorenzburg. Genom spela upp verk 
inlästa av Prins Frei görs hans stämma till ett varumärke vars värdegrund blir synonymt 
med sagorna som berättas. Vi ökar på så vis kännedomen om Prins Freis samtidigt som 
vi tar makten över en social fråga. Verket ska ses som en installation vars kommersiella 

syfte är att skapa förtjänad PR i lokal- och branschpress.


SKAPA
TRYGGA RUM
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[PRINS FREI DEN GIVMILDE]
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Kungliga

Som ett led i att göra Lorenzburg till en trygg hamn för utsatta 
människor skapar Prins Frei ett initiativ som speglar monarkens 
värderingar.  Med den öppna garderoben kan medborgare lämna kläder 
till behövande. Detta blir ett sätt att bygga band mellan invånarna 
samtidigt som man verkar för återbruk och omsorg om varandra. 
Garderoben är mobil och kan på så vis ambulera i olika delar av 
Lorensburg. Samtidigt kan garderoben fungera som ett forum för 
furstliga audienser och andra aktiviteter. En livrustkammare för de 
mindre bemedlade.
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KLÄDKAMMAREN



[PRYLAR]
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KUNGLIGKUTYM



De kungliga
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Artefakter har sedan monarkiernas begynnelse varit 
bärande i den kungliga maktapparaten. Fysiskt opererar de 
som både manifestation och representation och blir därmed 
den hovliga propagandans förlängda arm. Sedlar, mynt, 
firmärken och porträtt är alla exempel på detta. 



För att skapa en grund att forma Prins Freis representationer 
genom, har vi skapat vad vi anser vara grundläggande 
element i en furstes produktkollektion.


artefakterna



LORENZ-

Enligt The Crown as a Corporate Brand är relevans i samtiden en 
hörnsten för att bära upp den kungliga ställningen. Relevans kan 
manifesteras på olika sätt. I det här uttaget har vi gjort det i form av 
en bakelse. Sedan 1800-talet är det en tradition i Sverige att 
namnge bakverk efter regenter. Därför såg vi det som ett 
obligatorium att skapa ett bakverk i Prins Freis ära. Namnet 
Lorenzburgare kändes givet från start.


BURGAREN
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STATLIG

Hur blir man officiellt erkänd i den demokratiska byråkratin? Genom 
stämplar och sigill. Stämplarna har historiskt varit maktmedel för 
branding oavsett om det sker i regi av staten, hovet eller näringslivet. Att 
skapa ett frimärke och dessutom få det frankerat var köksvägen fram till 
ett erkännande. Kompletteras gärna med Prins Freis egna vykort.

HOVLEVERANTÖR

PRINS FREI SPÖKET ™©2024



VY-

Ingen modern monarki är värd sitt namn utan en diger samling 
idealiserande vykort. Det är ett sätt at sprida monarkibilden och låta 
den spridas av andra. Corporate branding som det kallas på 
reklamspråk. Här har vi tagit fram en kollektion av vykort med klassiskt 
kungliga poser. Vi ser fursten ta emot blommor av barn, hälsa till folket 
och ta företagsledare i hand.


KORT

PRINS FREI SPÖKET ™©2024



ROJALITET

Hur skulle en monarks hemsida se ut om den lanserades idag? 

PRINS FREI SPÖKET ™©2024

WWW
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[PARFYM]
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DOFTA SOM EN KUNGLIGHET
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A SCENT
Precis som ett välfungerande reklambudskap har Prins Frei för avsikt att 
plantera sig i medborgarnas medvetanden. Inom marknadsföring pratar 
man ofta om att få sitt varumärke “top of mind” hos målgruppen, med 
en parfym signerad Prins Frei von Lorenzburg har vi för avsikt att vandra 
djupare än så och lägga idén om fursten “back of mind” hos vår 
målgrupp. Luktsinnet är det sinne som har kortast väg till hjärnan och är 
därför ett utmärkt verktyg för detta ändamål.


OF FREI
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MONARKIN SOM
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Det finns många berörinspunkter mellan 
varumärkesplanering och monarkin. De jobbar på ett 
liknande sätt för att upprätthålla sin kredibilitet. 


Royal - Regal - Relevant - Responsive - Respected - Royal - Regal - Relevant - Responsive - Respected - Royal - Regal - Relevant - Responsive - Respected - Royal - 


VARUMÄRKE



The royal Rs’ 

Royal - Monarkstatus

Regal - Kunglig


Relevant - Televant/aktuell

Responsive - Tillgänglig


Respected - Respecterad  

I essän The Crown as a Corporate Brand skriven av John M.T. Balmer, Stephen A. 
Greyser och Mats Urde presenteras fem s.k “Royal Rs’”. Det är fem element som 

tillsammans i olika kombinationer beskriver hur monarkier behöver presentera sig 
själva för att få ett erkännande som just monarkier.
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Ett fUrstligt
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Den 31/1 hölls ett vernissage/
mingelevent för Lorenzburgare, inbjudna 
näringsidkare och aktörer i kultursektorn 
på Kronhuset i Göteborg. Enheter som 
skapats under hösten ställdes ut och ett 
panelsamtal mellan Prins Frei och 
Spöket ägde rum. 

EVENT ©2024
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PAnelsamtal

KRONHUSET 31.01.2024

PRINS FREI x 
SPÖKET
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Som en del av vernissaget hölls ett panelsamtal 
mellan Prins Frei och Tobias Trollsjö-Müller (vd för 
Spöket) under ledning av Henrik Sputnes från Flock 
och Myller. Samtalet kretsade kring 
skärningspunkten mellan konst och kommersialism 
inom ramen för det genomförda projektet.



Tack  för
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Med furstliga hälsningar, 
Spöket, Prins Frei och hans hov. 

VISAT  
INTRESSE


