STYRK DIN EKSPORT AF
PKOLOGISKE OG PLANTEBASEREDE
FODEVARER TIL TYSKLAND, @STRIG
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() orRGANIC
DENMARK




EN UNIK EKSPORT MULIGHED
MALRETTET TYSKLAND,
@STRIG OG SCHWEIZ (DACH)

* DACH repraesenterer cirka 20 mio. maltider
dagligt i foodservice-sektoren

» Dererstorvakstiplantebaserede fadevarer,
og markedet forventes fordoblet fra €220M
(2020) til €450M i 2025

. . 90-100% organic 60-90% organic 30-60% organic
* Det danske gkologiske spisemaerke har vaeret

en inspiration for, hvordan Tyskland arbejder
med gkologi i foodservice - Danmark er .

rollemodel for integration af plantebaserede, E',,oﬁ E_!,?,,_
gkologiske fadevarer i hele vaerdikaeden
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FRA @KOLOGISK FOREGANGSLAND OG ROLLEMODEL
TIL EKSPORTMULIGHEDER OG BUNDLINJE
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MAL FOR PROJEKTET

@ge salget af danske plantebaserede gkologiske produkter i foodservice:

Malrettet indsats mod 25 V.1.P. kakkener for at gare dem klar til at udnytte det
voksende marked og skabe linket mellem gkologi og plantebaserede produkter

Inspirér kekkenerne til at imedekomme eftersporgslen efter gkologiske,
plantebaserede muligheder, sa de kan udvide deres menuudbud

Stotte baeredygtige praksisser:

Sikre viden- og kompetenceudveksling, herunder emner som madspild, hvorfor
okologi og plantebaseret, innovativ menuudvikling og personaleudvikling

Implementering af best practices for at forbedre driftsmaessig effektivitet og
styrke baeredygtighedsmalene

Styrke dansk eksport pa vores vigtigste markeder:

ORGANIC
DENMARK

Iscenesaette et samarbejdende gkosystem, der forbinder akterer pa tveers af
vaerdikaeden

Sikre matchmaking og fzelles produktudvikling mellem akterer i veerdikaeden

d eafsaetningen af danskproducerede gkologiske grantsager, baelgfrugter og

plantebaserede fadevarerigennem et unikt eﬁspor projekt




@KOSYSTEM

1. @get salg: Projektet vil gge salget af danske gkologiske ravarer og
okologiske plantebaserede fadevarer i foodservicesektoren i
Tyskland, @strig og Schweitz.

2. Markedsudvikling: Projektet forventes at bidrage til, at 2 millioner
daglige maltider vil indeholde 8-10% danske gkologiske grgntsager,
baelgfrugter og plantebaserede fgdevarer.

3. Staerkere samarbejde: Projektet vil age samarbejdet mellem
danske primaerproducenter, SMV’er, distributerer og kakkener, ORGANIC
hvilket vil fgre til starre innovation og produktion af danske DENMARK
okologiske plantebaserede fadevarer.

4. Viden og forstaelse: Projektet vil tilvejebringe starre viden og
forstaelse for gkologiske grentsager, baelgfrugter og plantebaserede
fadevarer, hvilket vil hjeelpe med at stimulere efterspergslen i
foodservicesektoren.

Distributerer
+

partners
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ARBEJDSFLOW

Process

VIP kitchens

25 VIP (front-runner kitchens) to act
as ambassadors and pioneers for
organic plant-based foods.

Develop tailored conversion &
development plans for each kitchen.
Annual evaluations, and training
sessions.

Share success stories.

Knowledge-sharing &

Education

Participate in the HoReCa area at
BioFach.

Make dedicated workshops,
learning zones, and sampling at
BioFach 2025 and 2026.

Danish Organic Farmers

and SMEs

25 Danish SMEs and farmers.
Provide a structured training
program.

Ongoing collaboration with kitchen
partners to align supply with
market needs.

-

Matchmaking

Utilize matchmaking opportunity at
BioFach.

Matchmaking & mutual knowledge
sharing in workshops in the
markets with selected VIP kitchens.
Market visit in Denmark.

Benefits for the
Kitchens:

Access to exclusive training and
development opportunities.
Becoming role models in sustainable
practices.

Increased visibility through media
exposure.

Learn from experience
Overcome barriers for transition.
Gain valuable insights into new
ingredient applications.

Enhance menu innovation.
Comply with sustainability goals.

Partnership with reliable supplier.
Access to innovation.
Access to knowledge.

Access to a reliable network of
suppliers who understand their
specific needs.

Ensure consistency and quality of
organic produce.

Benefits for
Primary
Producers and
SME’s:
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Direct access to end-users.
‘Preferred supplier’ status in VIP
kitchens.

Strong position in the plant-based
segment of the HoReCa sector.

Consolidate and build relations with
VIP kitchens.

Access to insights.

Mutual product innovation.

Partnership with VIP kitchens.
Partnership with leading distributors.
ERFA opportunity with ECO system.
Access to knowledge.

Expanding customer base.
Increased sales

Facilitating smoother logistics and
offering a broader product range to
the foodservice market.



ARRANGEMENTER 2025

Tidsplan
Februar April Juni August September

Distributerer/
kokkener
besager DK

|I Egne moder med grossister og kunder

Vidensdelings-

Vidensdeling- Kundebesog i

BioFach
1orac smgde Sydtyskland

mode
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PROJEKTET ER STOTTET AF

FONDEN FOR
PLANTEBASEREDE
FODEVARER
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