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l \ I I In diesem Dokument werden die
Brand Identity und ihre
O ‘

Anwendungsformen aufgefiihrt.

Fir eine klare Markenkommunikation und
einen starken Wiedererkennungswert
missen alle Designelemente stets richtig
eingesetzt werden.

OKTOBER ENGAGE DATASOLUTIONS GMBH BRAND IDENTITY



VERSION 0.1 ©2020 RELEVANCY, ADELE SCHULLER PAGE 03

Table of
Contents

OKTOBER ENGAGE DATASOLUTIONS GMBH BRAND IDENTITY



VERSION 0.1 ©2020 RELEVANCY, ADELE SCHULLER PAGE 04

O 1 Contents O 5 Font Pairings
O 2 Slogan O E Image Guidelines

O 3 Brand Colours O 7 Branding
O l Logo and Usage

OKTOBER ENGAGE DATASOLUTIONS GMBH BRAND IDENTITY




VERSION 0.1 ©2020 RELEVANCY, ADELE SCHULLER PAGE 05

OKTOBER ENGAGE DATASOLUTIONS GMBH BRAND IDENTITY

Slogan
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We love you(r) data.
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Brand
Colours
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Primary
Colours

4

Die Primarfarben des Unternehmens sind “Pumpkin Orange’
und “Flash Purple”, welche in einem hohen Kontrast
zueinander stehen und dadurch sofort ins Auge stechen.

Das Orange sorgt fiir eine freundliche und belebende

Wirkung, wahrend Violett in der Farbpsychologie fiir
Kreativitét steht.

Pumpkin Orange Flash Purple Light Grey
“Light Grey” wird als zusétzliche Primé&rfarbe verwendet um F15A24 O510FE FOEDED

einen sanften und neutralen Ausgleich zu schaffen und dient

deshalb hauptsichlich als Hintergrundfarbe.

OKTOBER ENGAGE DATASOLUTIONS GMBH BRAND IDENTITY



VERSION 0.1

Secondary
Shades

Fir mehr Gestaltungsmdéglichkeiten ist eine monochromatische
Farbdarstellung der beiden Primarfarben erlaubt.
Die Farbschattierungen von “Pumpkin Orange” und “Flash

Purple” sind links aufgefiihrt.

Durch die verschiedenen Kombinationen und Schattierungen

ergibt sich ein auffallendes und modernes Erscheinungsbild.
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Pumpkin Orange
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9519FE

B253FE

CF98FE

Flash Purple
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VERSION 0.1 Midnight black

2C2C31

Alternate

Values

Eine erweiterte Farbpalette aus abgestimmten komplementar-

und analog Farben ist ausnahmsweise gestattet.

Diese kommt zur Anwendung wenn erhdhte Aufmerksamkeit
gefragt ist und die Primarfarben nicht ausreichen.
Ein Beispiel hierfir wéren:

Hintergriinde, Schriftfarben, Header, Icons, lllustrationen

Die Farben diirfen nur in festgelegten Kombinationen

verwendet werden.

Grey Sky
CCCCCC
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Logo &
Usage
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Das Engage
Logo

Das Icon im Logo, welches das erste ,g” im Wort Engage
ersetzt, steht fiir eine Verbindung und suggeriert gleichzeitig
Sicherheit durch die Ahnlichkeit zu einem Schloss.

Da der Firmenname (abgeleitet von dem Wort ,Engagement”)
ibersetzt soviel bedeutet wie:

+Anstellung, Bindung, Verbundenheit, Einsatz’, ist eine klare,
simple und dennoch kreative Symbolik gegeben, die sich von

anderen Logos sehr gut absetzt und absolut eingéngig ist.

Als Typo wurde eine schlichte und serifenlose Schrift gewahlt,
welche zur Branche passend fiir Weltoffenheit und Modernitat

steht und gut mit dem Icon harmoniert.
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Logo
Displays

StandardmiBig wird das Icon jedenfalls in “Pumpkin Orange”
dargestellt.

Bei einem sehr bunten oder fotografischen Hintergrund

kommt jedoch eine Darstellung in Graustufen zum Einsatz um

stets eine gute Lesbarkeit zu gewéhrleisten und keine uner-

wiinschten Farbeffekte zu erzeugen. | Pl ] ATMBANI T L i, —

Die Schrift wird je nach Hintergrund entweder in r
verschiedenen Farben dargestellt. N B W
0 1* i3

Al = N
Heller Hintergrund: “Flash Purple”

Bunter Hintergrund: “Midnight Black”
Dunkler Hintergrund: “Light Grey”

OKTOBER
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Social Media

Presence

In den Social Media Kanélen gilt ein einheitliches
Erscheinungsbild mit hohem Erkennungswert.

Hier sollten in Profilbildern immer alle Priméarfarben der
Marke angewendet werden um erhéhte Aufmerksamkeit zu

gewdhrleisten.
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Minimum
Logo Size

Die empfohlene MindestdarstellungsgroBe liegt bei
50px Breite, bei einem Schutzraum (Mindestabstand)
von 1/5 Logobreite also 10px.
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1 X

1/5 X
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Motion

Logo

Bei einem bewegten Logo kommen die “Chain-Pieces” in
Einzelteilen von oben und unten ins Bild und verbinden sich

1= __ 1

dann an ihrer Endposition zum “g".

Dadurch ergibt sich eine klare Symbolik, die das Konzept

“Datensicherheit” unterstreicht.
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Font
Pairings
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gnt

ight italic
edium

edium italic

lack

lack italic

Renner

Renner* ist eine Font fiir das digitale Zeitalter. Sie basiert auf der

Arbeit von Paul Renner, dem Designer von Futura.
Durch ihre klare Linienfiihrung ist sie gut lesbar und zeugt von

Mondernitat und Selbstbewusstsein.

Bei Engage findet sie ihren Einsatz in Untertiteln und Akzenten in

Medium, im FlieBtext in Light, sowie in Uberschriften in Black.
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NN
ondensed Thin
ondensed Reqular

lar
Encode Sans cguld |
ondensed Medium

Herausforderung. Einzigartig durch ihr freundliches, aber praktisches Erscheinungsbild.

Urspriinglich designed von Pablo Impallari und Andres Torresi, verfeinert von Jacques Le Bailly
und upgegraded als variable Font von Stephen Nixon and Marc Foley.

Sie ist die Logo-Font von Engage und damit auch die standard Headerfont.
Im Logo wird die Condensed Medium verwendet.
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Typographic
Scale

Uberschriften werden stets in Encode Sans geschrieben,
wéahrend Untertitel und Akzente in Renner Black gesetzt

werden.

FlieBtext wird stets in Renner geschrieben. Hier ist eine

Variation zwischen Renner Light, Medium und ltalic erlaubt.

Der Zeilenabstand sollte proportional zur Font gewahlt werden

das Mindestmal3 (links) nicht unterschreiten.
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Header

Untertitel - Lorem Ipsum dolor
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam erat volutpat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut

aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut

aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam era

OKTOBER
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Header

Untertitel - Lorem Ipsum dolor

PAGE 22

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam erat volutpat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis| ut

aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam,
quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis| ut

aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore

magna aliquam era
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Image
Guidelines
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O]

Bright &
friendly

Fotos und Grafiken sollten generell hell und freundlich
gewshlt werden. Viel WeilBraum und Lichteinfall, sowie bunte
Farben runden das moderne und offene Erscheingsbild der
Marke ab.

Die Konstraste diirfen hier ruhig auch mal etwas stérker sein.

Nicht gewollt sind zu dunkle Bilder und sehr schwache
Kontraste. Ebenso sollte stets darauf geachtet werden, dass zu
aggressive Farben sich mit dem bunten und freundlichen

Image der Marke nicht vertragen.

©2020 RELEVANCY, ADELE SCHULLER

PAGE 24

OKTOBER

ENGAGE DATASOLUTIONS GMBH

BRAND IDENTITY



VERSION 0.1 ©2020 RELEVANCY, ADELE SCHULLER PAGE 25

02

Grafiken & st
lcons Security

Lorem ipsum dolor sit amet
consectetuer adipiscing elit
sed diam nonummy nibh

Durch das Icon im Logo und den Bezug zur Technik, bieten

sich Grafiken und lllustrationen, sowie die Verwendung von

lcons an.
START NOW!

Hierbei sollte wieder darauf geachtet werden, nicht so seridse
und einténige Grafiken zu verwenden, sondern bunte und

freundliche Farben, sowie runde Formen.
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Branding
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Modern &
Auffallend

engage
engage sl
, . : : : = engage
Diese Beispiele zeigen, wie das Branding der Marke Engage el 89
aussehen konnte. =

Kapiilchen, Kerng cder Ligsuren [sehr phifig)
e el eriher, 2 ein Typobindeat A b Lsn man sehen, o
sle Buchaisbee dp snd und wee nag actsshes Wanchmal bescts man Wooe wa
vamburgatons: Rakpeeculz

engage
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Vielen
Dank!
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