
ÜBER MICH



• 1998 – Heute / Werbeagentur Augenschein

• 2001 – 2010 / Geschäftsführer der eProjects GmbH

• 2002 – 2005 / Gorillasolutions GesbR 

• 2010 – 2014 / Kreativdirektor „interactive“ bei GroupM OG (WPP)

• 2014 – Heute / Marketing Director bei 95places GmbH

• 2015 – Heute / im Team von BEST‐AD‐ON.NET

Berufserfahrung – Digital



• Online‐Projekterfahrungen seit 1998 

• Online‐Pionier und Innovator in Österreich*

• Kampagnenrealisierung in 12 Ländern

• 5‐facher Preisträger des nationalen Online Werbepreis WebAd

• 2002 Plasa & LDI (London & Las Vegas) / 1. Platz für technische Innovation (Digitale Kunst)

• 2004 New Business Idea Award / 1. Platz für Vier Pfoten ‐ Viralkampagne Dr. QuälDasSchwein&Co

• 2011 Mediaaward / Gold für IKEA mit der viralen Verbreitung des TV‐Spots “Florian”

• 2001–2013 Produktentwicklung* für die Media Investment Management Gruppe „GroupM OG“ 

(MEC, Maxus, MediaCom und Mindshare)

• 2015 Nominiert für den Mediaaward / Junge Media‐Strategie mit ÖAMTC „wanna(b) 

Relevante Arbeiten und Höhepunkte

* z.B. erstes Shaped Ad, erstes Flash Streaming (GigaTV), erstes Mouse‐Branding, Entwicklung Sitebar (IAB), Entwicklung iTV und das Tab‐Ad



ONLINE MARKETING



Referenzen
Games



Games – Wiener Städtische

- Konzeption, Design, 
Illustration und Umsetzung 
eines Onlinegames

- Registrierungsdatenbank 
und Log-In

- Spielstand speicherbar 

- 52 Spiellevel



Games - ÖLZ 

- Konzeption, Design, 
Illustration und Umsetzung 
eines Onlinegames

- Registrierungsdatenbank 
und Log-In

- „Freunde herausfordern“ 
Funktionalität

- Integration des 
Onlinegames in eine Tyop3 
Umgebung



Games - Weitere



Referenzen
Banner



Banner - Entwicklung der Sitebar

- Aufmerksamkeitsstarke 
Verlängerung der Print-
kampagne in das Internet

- Entwicklung Großflächiges 
Branding-Format (IAB

- Nicht den Inhalt überlagerndes 
User-freundliches Werbemittel

- „All-in“ Service von Internet-
Aufbereitung des Printsujets    
über Medialeistung bis techn. 
Online-Auslieferung



Banner - Sonderwerbeformen

- Konzeption, Gestaltung und 
technische Realisierung 
von Online Sonder-
Werbeformaten

- Einbindung von Spiel-
funktionen, Video-
Sequenzen, Animationen, 
Audioinhalten etc.

- Gewährleistung der 
technologischen 
Umsetzbarkeit



Banner - Videowerbemittel

- Entwicklung von werblich 
individuell gestalteten 
Video-Playern

- Verknüpfung von Video-
inhalten mit interaktiven 
Elementen und Spiel-
funktionen

- Einsatz der 
agentureigenen 
Streaming-Lösungen



Banner – Gewinnspiel

- Online Promotion mit 
Gewinnspiel zur 
Markteinführung von 
Airwaves Flash

- Registrierung mit Opt-In 
Prozess via SMS

- Tell a friend Funktion



Banner – Sales Promotion

- Darstellung der Sortiments-
vielfalt und Schaffung von 
Kaufimpulsen mit 
Steigerung der Shop-
Frequenz

- Jederzeit veränderbare 
Sales Promotion zur 
Selbstverwaltung über ein 
leicht bedienbares Web-
Tool

- Vielfältige Funktionen 
integrierbar (Filialfinder, 
Online-Gutschein, Produkt-
suche, Newsletter-Abo, 
Produktsuche,…) 



Referenzen
Webseiten & Applikationen



Konzeption, Design und  
Programmierung des Webportales auf 
Basis des Content-Management-
Frameworks TYPO3

Vollständige Integration von Fremd-
Anwendungen (inkl. Login-Prozessen, 
Maklerdatenbank, 
Stammdatenverwaltung der 
Versicherungskunden) 

Webportal VAV Versicherung



Konzeption, Design und 
Programmierung der Webseite

Individuelle Programmierung und 
Wartung eines Offertrechners auf Basis 
der jeweils aktuell gültigen 
Versicherungsbedingungen 

Laufende Betreuung, Beratung  und 
Weiterentwicklung

Webseite Wr. Städtische 24



Konzeption, Design und Umsetzung 
einer dynamischen Flash-Website

Kundenspezifisches CMS-System 

Integration einer Page-Flip Funktion für 
die Darstellung spezieller Inhalte in 
Buchform

Granny‘s – dynamische Flash-Website



Weitere Websites und Microsites



Weitere Websites und Microsites



Weitere Websites und Microsites



Konzeption der Online Kampagne

Einsatz eines eigenen Weblogs (online/mobil) 
zur Abwicklung der laufenden Kommunikation

Umsetzung der Videotutorials (online/mobil)

Erstellung Werbemittel (online/mobil)

Erstellung des Facebook Tabs

Erstellung der mobilen Landingpage

7.000 Bewerbungen als Kontotester

35.000 Test User Blogbesucher

52.000 Downloads der Net Banking App

Mobile Website: Erste Bank Kontotester



Konzeption und Programmierung der mobilen 
Webseite für Jobausschreibungen

Programmierung des integrierten Content-
Management-Systemes zur laufenden Wartung 
der aktuellen Stellenbeschreibungen

Mobile Website: MediaCom Careers



Design, Programmierung und Implementierung der Website 
und FB-Applikation: Medikamentenabfrage 

Design und technische Anpassung einer Redirect-Lösung 
für Mobile Anwender

Implementierung der Applikation in Google Play- und Apple 
App Store

Laufende Bewerbung (Social Media und Mobile auf CPC-
Basis) zur Nutzer-Generierung im Segment Profi- und 
Leistungssport

Aktueller Stand: 3.860 Installationen

Mobile App: NADA MedApp



SOCIAL MEDIA



KSV 1870 Holding AG

• Optimierung Interner Kommunikationswege 

• Bonitätsprüfung online

Wirtschaftskammer

• Strategie Social Media Auftritt

• Content‐Verbreitung über Social Plugins

GO Gründerservice der Erste Bank

• Strategie Social Media Auftritt

• Komplette Betreuung Social Media

Beratung und Strategie / B2B



Fiat „Merchandising Gewinnspiel“

Konzept, Design und Umsetzung von Multiple 
Choice Gewinnspiel-Templates inkl. Content 
Management-Lösung und Datenbank.

Integration des Reiters „Gewinnspiel“ als 
Bestandteil der Facebook Fanpage.

Facebook Gewinnspiele



Lancia Elefantino “Summer Weeks”

Einsatz einer Gewinnspiel Applikation und 
Einbindung der Applikation auf 
Kooperationsseiten (Facebook)

Social-Seeding Strategie mit Unterstützenden 
Blogger-Aktivitäten

Planziel: 1,000.000 Sichtkontakte 

Erreicht: 

• 3,549.586 Sichtkontakte 

• 2.800 Mitspieler

Facebook Gewinnspiele



Weitere Facebook Applikationen



Community Management: Wüstenrot

Aufbau der Facebook-Präsenz Wüstenrot 

Social Media-Strategie, 
Kommunikationsplanung und Community 
Building 

Design und Umsetzung Facebook Tab mit den 
Wüstenrot Testimonials Lizz Görgl, Claudia 
Lösch, Katrin Ofner 



Weitere CM Projekte



VIRALMARKETING



IKEA



IKEA mit Florian

IKEA – Virales Seeding



IKEA mit Florian

Sperrige Inhalte schnell
am richtigen Ort platzieren ?

Ein kleines, großes Geheimnis 
in der Küche …

Geplant sind 25.000 Views eines „heiklen“ 
Spots in einer Awareness-Kampagne …



IKEA mit Florian

Seeding und Social Media 
Strategie verbreiten TV-Spot 
im Netz 

Nutzung des viralen Potenzials des 
TV-Spots: Florian ist auf facebook

• Platzierung des Spots auf YouTube 

• Erkennen von Multiplikatoren in Blogs, Foren 

• Einbeziehung mobiler Endgeräte

1.
2.



IKEA mit Florian

Seeding = virale Verbreitung
= vielfach multiplizierte Awareness



IKEA mit Florian

… ohne Grenzen und ohne Ende

Bis dato 2,5 Mio. Views weltweit 



IKEA mit Florian

… IKEA – and the winner…



ÖAMTC



ÖAMTC mit wanna(b)



ÖAMTC – VideoSeeding wanna(b)

Ein tollpatschiger Möchtegern (wannaB) versucht bei einer 
Panne zu helfen. Statt tatsächlich Hilfe zu leisten macht er alles 

nur schlimmer. Er ist halt kein echter ÖAMTC Techniker.

Es beginnt mit einer ersten Ausfahrt…

…und endet mit einer Erkenntnis!



Die Lösung des Problems liegt auf der Hand…

ÖAMTC – VideoSeeding wanna(b)

ÖAMTC, dank des Seedingkonzepts…



ÖAMTC – VideoSeeding wanna(b)

Nutzung des viralen Potenzials

eines eigens dafür gedrehten Spots: 

wanna(b) ist auf Facebook

• Zusätzliche Platzierung des Spots auf YouTube 

• Erkennen von Multiplikatoren in Blogs, Foren 

• Einbeziehung mobiler Endgeräte

1.

2.

Virale Verbreitung = vielfach multiplizierte Awareness



ÖAMTC – VideoSeeding wanna(b)
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ÖAMTC – VideoSeeding wanna(b)

Die Botschaft geht über alle Grenzen hinaus

Bis dato über 4 Mio. Views weltweit
(über alle Seeding‐Maßnahmen)



ÖAMTC mit wanna(b)

… ÖAMTC – and the winner…



Weitere Beispiele



Video Seeding



Social Seeding



REFERENZEN



Auszug aus meinen Referenzen

Adidas
Alfa Romeo
Allianz
Ärztekammer Wien
AUA
Audi
Avanti
Bank Austria
Baumax
BAWAG
Bayer
BILLA
BIPA
BMW
BP
Brau Union
British Airways
Buena Vista
CARE Österreich
Casinos Austria
Castrol
Chevrolet
City Airport Train CAT
Coca Cola
DeLonghi
DHL
Donauland
Dr. Oetker

Drei (Hutchison)
Dunlop
Ebay
Erste Bank
Eskimo
Europay
EVN
Ferrero
Festina
FIAT
Ford
Goodyear
Gösser
Granny‘s
Grazer Wechselseitige
H&M
Hasbro
Heineken
Herold
Hervis
Hofer
Honda
HP
Hyundai
IBM
IKEA
ING DiBa
Intersport

Jaguar
Kapsch
KIA
Kleine Zeitung
KONE Aufzüge
KSV
KUONI
Lancia
Lauda Air
LIBRO Online
Mango
Masterfoods
Mazda
McCann-Erickson
Media Quarter Marx
Mediamarkt
Microsoft
Mitsubishi
Monster
Nespresso
Nikon
NOKIA
ÖAMTC
ÖBB
OBI
OMV
ONE
Opel

Oracle
ORF
Ölz
Österreich Zeitung
Österr. Lotterien
Pago
Philips
Procter&Gamble
Puls 4
Raiffeisen BSK
Renault
Restplatzbörse
Rewe Group Austria
Saab
Saeco
Samsung
SAP
Sat1
Shell
Siemens
Skoda
Sky Europe
SONY
Sony Ericsson
SOS Kinderdorf
SPAR
Sportmagazin Verlag
Stihl

Suzuki
Swarovski
Swatch
Techn. Museum
Tele.ring
Tele2
Telekom Austria
Toyota
TUI
T-Mobile
UNIQA
VAV Versicherung
Vichy
VISA
Volksbank
VOEST
Volvo
VÖZ
Warner Bros.
Wiener Stadtwerke
Wiener Städtische
Winterthur
Wirtschaftsblatt
Wirtschaftskammer
World Vision
Wüstenrot
Zipfer
Zürich Kosmos



Danke für Ihr Interesse!


