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Aufgaben und Rollen eines Innenstadtmanagements 
durch die wesentlichen Netzwerkpartner:

• Ressort Wirtschaft und Stadtentwicklung

• Team Wohnraumförderung

• Zentrales Fördermanagement

• Wirtschaftsförderung Wuppertal

• ISG Barmen-Werth und 

• BarmenUrban

(Martin Vöcks, BarmenUrban)



Innenstadtmanagement umfasst…

Wohnen 
in der 

Innenstadt

Leerstands-
und 

Nutzungs-
mana-

gement

Öffentlicher 
Raum

Stadtteil-
marketing, 
Öffentlich-
keitsarbeit

Kooperation 
mit Akteuren, 

Vernetzung

• Zielgruppen
• Ältere Bewohner*innen
• Familien
• Student*innen

• Zielgruppengerechte Anpassung und 
Aufwertung des Wohnbestands, 
neue Wohnformen.

• Erstberatung zu Förderprogrammen und 
Informationsangeboten

• Kontakt und Weitervermittlung zu Förder- und 
Beratungsstellen

• Vernetzung der Eigentümer*innen
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• Zeitgemäßer und zukunftsfester Nutzungsmix

• Nutzung der Leerstände insbesondere durch 
kulturelle, bildungsbezogene und 
gastronomische Angebote

• Nachhaltige Angebote (im EH), 
inhabergeführte Unternehmen, Startups 

• Erfassung der Leerstände, der Nutzungen 
sowie Kenndaten zu den Gewerbeeinheiten
• Sachstands-

Dokumen-
tation

• Grafischer 
Überblick über 
GIS-Karten
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• Erstellung von Exposés von Gewerberäumen

• Erstellung von Mietgesuchen

• Verbreitung von Angeboten und Gesuchen 
online sowie über die Stadt, ISG und WiFö

• Stadtteilmarketing

• Ansprache von 
Unternehmen und 
Organisationen, 
die zum Nutzungsmix 
passen.

• Weitervermittlung
von Interessenten

• Zwischennutzungen
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• WERTH-Steigerung
Baustellenmarketing, Umbau des Werths zum 
Kultur Teppich Barmen

• Information über weitere Baumaßnahmen
z.B. Heubruch, Plätze

• Begleitung des Umbaus von Passagen u.a. 
über den Verfügungsfonds Innenstadt Barmen
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• Dachmarke Barmen begeistert 

• Umfangreiche Öffentlichkeitsarbeit 
(Website, Newsletter, Facebook, Instagram …)
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• Wohnraumentwicklung
• Kooperation mit Stadtentwicklung/ 

Wohnraumförderung, Zentrales Fördermanagement

• Leerstands- und Nutzungsmanagement
• Regelmäßige Treffen mit der Stadtentwicklung, der 

Wirtschaftsförderung Wuppertal AöR und der 
ISG Barmen-Werth e.V. 

• Einbindung weiterer regionaler Akteure: 
Bergische IHK, 
Einzelhandelsverband, 
DEHOGA, DFV, …
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• Kultur ist ein wichtiger Standortfaktor 
-> Kulturnetzwerk Barmen
• Vernetzung und Stärkung der Barmer 

Kunst- und Kulturszene, 
• Durchführung regelmäßiger Netzwerktreffen
• Gemeinsame Aktionen wie den

Barmer Kultur-Advent

• Immobilienwirtschaftlicher Stammtisch Barmen
• Vernetzung von Immobilieneigentümer*innen, Haus-

verwaltungen, Maklern. Austausch untereinander
• Fach-Informationen zu immobilienwirtschaftlichen 

Themen



Dachmarke "Barmen begeistert" 
und erste Anwendungen der Marke

(Frank Manfrahs, BarmenUrban)



Standortmarke 
„Barmen begeistert“

• Zufriedenheit erzeugen, reicht heutzutage nicht mehr aus. 

Stadtbesucher*innen wollen begeistert werden (Erlebnisorientierung)!

-> qualitätsorientierte und einzigartige Barmen-Projekte durchführen

• Positives Standortimage in der Region erzeugen

• Dachmarke: themenorientierte Varianten für Einzelkampagnen möglich, z.B. „Barmen begeistert. 

Mit kultureller Vielfalt.“ (s. Folgefolien)

• „Mitmachmarke“: Logo kostenlos von Standortakteur*innen nutzbar

• „Barmer Band“: symbolisiert gleichzeitig 

die textilindustrielle Standorthistorie & die „Erlebnisroute Barmen“

• Insgesamt: „neue Lust auf Barmen“ erzeugen



Kultur als Standortfaktor
entwickeln und herausstellen

• Einzigartige Angebotsdichte in der Region

• Diverse Kultursparten

• Zahlreiche Kulturevents 

• Viele unterschiedliche Kulturstätten

• Baukultur etc.

• Aber: 

öffentliche Wahrnehmung als Gesamtangebot fehlt (noch)



Kulturnetzwerk Barmen

• Vernetzung und Stärkung der lokalen Kunst- und Kulturszene

• Durchführung regelmäßiger Netzwerktreffen

• Gemeinsame Aktionen wie z.B. Barmer Kultur-Advent

• Maßnahmen zur Bekanntmachung des Kunst- und Kulturangebotes 

auf lokaler und regionaler Ebene

• Kulturauftrag: Gewinnung neuer Zielgruppen, z.B. Kinder und Jugendliche

• Organisation: BarmenUrban & Orgateam Kulturnetzwerk

• breitest mögliche Interpretation des Kulturbegriffes 

(kein „Hochkultur-Denken“)



BarmenUrban
Büro für Innenstadtentwicklung

Kathrin Dikus, Frank Manfrahs, Martin Vöcks (PL)

Werth 94
42275 Wuppertal

Tel.: (0202) 94 79 50 -23,  Fax: - 24

team@barmen-urban.de

www.barmen-urban.de

wird betrieben von der 
S·T·E·R·N GmbH – NRW 
im Auftrag der Stadt Wuppertal

mailto:team@barmen-urban.de
http://www.barmen-urban.de/
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