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Standort-Profil Barmen 2025

Ausgangssituation und Ziele der Entwicklung der Barmer Innenstadt –
Der neue Nutzungsmix

Info-Veranstaltung „Wohnen und Vermieten in der Barmer Innenstadt“



1. 
Ausgangsituation



Hinweis:
ausschließlich Betrachtung der 

Erdgeschosslage



(Quelle: BarmenUrban 2022)(Quelle: eigene Darstellung BarmenUrban nach GMA 2019)

Einzelhandel: 
41%

Gastronomie: 13%

Dienstleistungen:
27%

Leerstand: 18%

Sonstiges ohne Wohnen: 1%

Einzelhandel auf dem Rückzug, Leerstand auf dem Vormarsch

Einzelhandel: 
47%

Gastronomie: 12%

Dienstleistungen:
22%

Leerstand: 14%

Sonstiges ohne Wohnen: 5%

20222019



Hauptkonzentrationsbereich Einzelhandel:
Alter Markt, unterer Werth und  
Schuchardstraße

Alter 
Markt

Werther
Brücke

Rathaus

> im Bereich Alter Markt und 
unterer Werth auch 
die größte Filialistendichte
vorhanden



Räumliche Verteilung leerstehender 
Ladenlokale in Erdgeschosslage
(Stand: April 2022)

> Leerstandsquote: ca. 18 %
(64 Leerstände von 364 Objekten)

> Verteilung über die 
gesamte Innenstadt

> zunehmend auch 
größere Flächen 
betroffen

> Leerstandsproblem hat 
auch die beste Lage am 
unteren Werth erreicht
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Aktuell im Angebot: sehr viel Gängiges bzw. Austauschbares
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Juweliere

Apotheken

Kosmetik- und Nagelstudios

Restaurants

Spielhallen/Wettbüros

Handyshops/Telekommunikation

Cafés/Eiscafés/Bäckerei-Cafés

Modeläden

Imbiss-/Fast Food-Betriebe

Friseurbetriebe

(Quelle: BarmenUrban 2022)



Bewertungskriterien für 
Qualitätseinstufung:

> Preisniveau
> Markenware im Sortiment
> Angebotsdarstellung im 

Innen- und Außenbereich
gering: 47%

mittel: 46%

höherwertig: 7%

auffällig:
> Angebote von geringer 

Qualität auch zunehmend 
in „bester Lage“ anzutreffen

(Quelle: BarmenUrban 2022)

Qualität bei Einzelhandel, Gastronomie und Dienstleistungen 
erscheint insgesamt deutlich „ausbaufähig“



2. 
Gestaltung eines neuen 
Barmer Nutzungsmixes



Bildung

Freizeit Soziales urbane Produktion

nachhaltiger EinzelhandelGesundheit

Nutzungsbeispiele für die Gestaltung einer 
zukunftsorientierten, multifunktionalen, 
lebendigen Barmer Innenstadt

Kunst & Kultur

Wohnen



In Vorbereitung: Erstellung eines Standort-Gastronomiekonzeptes
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Alter Markt und Werth bis 
Geschwister-Scholl-Platz

Oberer Werth ab Geschwister-
Scholl-Platz, Schuchardstraße, 

Höhne und dazwischenliegende 
Seitenstraßen

zusätzlich „Wohnen“, keine besonderen
Qualitätsanforderungen

Zonierungsempfehlung  
Nutzungsformen 
Erdgeschossflächen

Alter 
Markt

Rathaus
Werther
Brücke

Hinweise Zonen 1 & 2:
> Wohnen in Obergeschossen ausdrücklich 

erwünscht!
> Potentiale und Anknüpfungspunkte für neue 

Nutzungen vorhanden

insbesondere klassisch innenstadtrelevante 
Nutzungen aus Einzelhandel, Gastronomie und 

Dienstleistungen, möglichst versehen mit 
einer mindestens mittleren Anbieter- und 

Angebotsqualität

zusätzlich „Sonstige Nutzungen außer Wohnen“, 
zum Beispiel Kunst & Kultur, Gesundheit, Bildung 

etc., möglichst versehen mit einer mindestens 
mittleren Anbieter- und Angebotsqualität

restliche Innenstadt



Spezielle Zielgruppenansprache (1): Senioren 



Spezielle Zielgruppenansprache (2): Studierende



Spezielle Zielgruppenansprache (3): Familien



Mustervorlage „Suchraster für Neuansiedlungen“*

Nutzung Zielgruppe(n) Qualitäts-
anspruch

Zuordnung 
Zone

Flächenbedarf 
in qm (ca.)

Anmerkungen Vorschläge 
Fläche

Einzelhandel

Büro- und Schreibwaren jedermann 2 1,2 > 100 qm Werth 40

Herrenmode Männer 2-3 1, 2 > 50 qm Werth 40

Sportartikel jedermann 2-3 1, 2 > 200 qm Unterdeckung in 
Gesamt-Wuppertal

Werth 1-7

Elektronikartikel-
Fachmarkt

jedermann 2 1, 2 > 300 qm Höhne 80

Feinkost, Wein, Delikatessen „Gutverdienende“ 3 1, 2 >  50qm Evtl. Markthallen-
Konzept m. Bio u.ä.

Rundschau-Passage

Nachhaltige Lebensmittel (Bio/Regionale 
Produkte/Hofladen u.ä.)

Senioren, 
Studierende

2-3 1, 2 > 50 qm Evtl. Markthallen-
Konzept m. Bio u.ä.

Rundschau-Passage

Fahrradshop 
& -reparatur

jedermann 2 1, 2 > 100 qm Zwinglistraße

Showrooms „Gutverdienende“ 3 1, 2 > 100 qm Werth 1-7, 
Werth 40

Bau-, Heimwerker, Garten jedermann 2 1 ,2 ,3 > 400 qm Höhne 80

*auch für Gastronomie, Dienstleistungen und Sonstige Nutzungen verwendbar



Vielen Dank!
Nähere Informationen finden Sie unter 

www.barmen-urban.de 

Bildnachweise: BarmenUrban & canva.com


