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In de bruisende digitale markt is videomarketing een baken voor
kleine en middelgrote ondernemingen die hun niche willen verover-
en. Deze whitepaper is uw gids voor het navigeren door de levendige
wereld van videomarketing, speciaal voor bedrijven die klaar zijn om
hun merk te versterken en diep contact te maken met hun publiek.
Hier onthullen we de transformerende kracht van videomarketing om
veelvoorkomende zakelijke uitdagingen aan te pakken, de zichtbaarheid
van het merk te verbeteren en de betrokkenheid te vergroten. “van views

naar waarde” is ontworpen voor marketingmanagers,

bedrijfseigenaren en communicatiemanagers en biedt een schat aan
inzichten, strategieén en toepassingen uit de praktijk om videomar-
keting om te zetten in een belangrijke groei-hefboom voor uw bedrijf.

Duik erin en ontdek hoe jouw merk het dynamische medium video kan
inzetten om boeiende verhalen te vertellen, klanten te binden en succes
te behalen in een steeds digitalere wereld. Laten we samen aan deze reis
beginnen en videocontent maken die niet alleen opvalt, maar ook
meetbare resultaten oplevert.
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INTRODUCTIE

In het huidige digitale tijdperk is de rol van videomarketing steeds belangrijker geworden voor
Kleine en Middelgrote Ondernemingen. In deze whitepaper wordt ingegaan op het transformer-
ende potentieel van videomarketing, waarbij wordt onderzocht hoe het veelvoorkomende uit-
dagingen voor het MKB aanpakt en tegelijkertijd talloze voordelen voor bedrijfsgroei en

merkbekendheid ontsluit.




INZICHT IN

HET LANDSCHAP

Het digitale marketinglandschap evolueert snel en biedt bedrijven

zowel kansen als uitdagingen. Marketingmanagers, bedrijfseigenaren

en communicatiemanagers hebben de taak om door deze dynamische

omgeving te navigeren en tegelijkertijd de middelen te maximaliseren

om de bedrijfsdoelstellingen te behalen.

Video trekt de aandacht en genereert ROI
Van de verschillende contentformaten

blijft video de hoogste ROI opleveren - dus
meer en meer marketeers duiken erin.
Marketeers zetten meer in op TikTok, You-
Tube en Instagram om een jonger publiek
aan te spreken dat rechtstreeks naar so-
ciale videoplatforms gaat om te zoeken en
in contact te komen met merken, zelfs nog
meer dan zoekmachines. Video in korte
vorm is de nummer 1, biedt de hoogste ROI
en zal in 2024 de meeste groei vertonen.
Een kwart van de marketeers is van plan
om in 2024 meer te investeren in korte vid-
eo dan in enig ander format. En meer dan

de helft van de marketeers die korte video's
gebruiken, zal hun investering in 2024
verhogen.

Aja Frost, Director of Global Growth bij
HubSpot: “Gebruik social listening tools
om te begrijpen welke low-, medium- en
high-intent vragen prospects en klanten
stellen. Werk vervolgens samen met het
social media team om content te creéren
die deze vragen beantwoordt - of, nog
krachtiger, stel brand advocates in staat
om deze vragen voor hen te
beantwoorden.

56%

van de marketeers die TikTok ge-
bruiken zullen hun investeringen
volgend jaar verhogen, het hoog-
ste van alle platforms.

30%

van de marketeers die geen
video in short-form gebruiken, zal
in 2024 beginnen.

Bron: Hubspot “The state of Marketing”


chrome-extension://efaidnbmnnnibpcajpcglclefindmkaj/https://www.hubspot.com/hubfs/2024%20State%20of%20Marketing%20Report/2024-State-of-Marketing-HubSpot-CXDstudio-FINAL.pdf?hubs_signup-url=www.hubspot.com%2Fstate-of-marketing&hubs_signup-cta=Submit&_ga=2.197586031.1548672021.1712687829-959026044.1712226848&_gl=1*wsonm4*_gcl_au*OTkxODIzOTE2LjE3MTIyMjY4Njc.*_ga*OTU5MDI2MDQ0LjE3MTIyMjY4NDg.*_ga_LXTM6CQ0XK*MTcxMjY4NzgyOC4zLjEuMTcxMjY4NzgzMi41Ni4wLjA.

UITDAGINGEN

VOOR BEDRIJVEN

€

BEPERKTE
BUDGETTEN

Kleine en middelgrote bedrijven werken
vaak met beperkte marketingbudgetten,
waardoor het een uitdaging is om te con-
curreren met grotere concurrenten via
traditionele advertentiekanalen.

ZICHTBAARHEID EN
MERKBEKENDHEID

Zichtbaarheid opbouwen en behouden in een
overvolle markt is een grote hindernis voor Kleine
en middelgrote bedrijven en belemmert hun ver-
mogen om doelgroepen effectief te bereiken en

aan zich te binden.

&

BETROKKENHEID
EN CONVERSIE

Om leads om te zetten in klanten zijn boe-
iende content en effectieve engagementstrat-
egieén nodig, wat voor Kleine en middelgrote
bedrijven met een gebrek aan middelen en
expertise een hele uitdaging kan zijn.




VOORDELEN VAN

VIDEOMARKETING

Videomarketing ontpopt zich als een game-changer voor kleine en middelgrote bedrijven en biedt een
veelzijdige en impactvolle tool om veelvoorkomende uitdagingen te overwinnen en marketingdoelen

te bereiken.

KOSTENEFFECTIEF
BEREIK

Ondanks beperkte budgetten
kunnen klein- en middelgrote
bedrijven de kosteneffectiviteit
van videomarketing benutten om
een breder publiek te bereiken
via digitale platforms, waaronder
sociale media en websites.

VEELZIIDIGHEID
EN CREATIVITEIT

Van productdemonstraties tot
getuigenissen van klanten, klein-
en middelgrote bedrijven kunnen
de veelzijdigheid van video-
marketing benutten om hun
aanbod op een creatieve manier
te presenteren en zo hun waarde
proposities effectief over te
brengen aan potentiéle klanten.

VERBETERDE MERK-
ZICHTBAARHEID

Boeiende en deelbare videocontent
verbetert de zichtbaarheid van het
merk, waardoor klein- en middel-
grote bedrijven zich kunnen onder-
scheiden van concurrenten en de
aandacht van doelgroepen kunnen
trekken.

BETROKKENHEID EN
CONVERSIE
VERBETEREN

Videocontent bevordert een diepere
band met het publiek, zorgt voor
een hogere betrokkenheid en verge-
makkelijkt conversies door bood-
schappen over te brengen in een
boeiend en gedenkwaardig formaat.

MEETBARE
RESULTATEN

Geavanceerde analysetools bieden
waardevolle inzichten in video-
prestaties, zodat KMO'’s statistieken
zoals weergaven, betrokkenheid en
conversies kunnen bijhouden, waar-
door gegevensgestuurde besluit-
vorming en optimalisatie mogelijk
worden.



VOORBEELD

KLEDINGWINKEL

De doelstelling is het verhogen van online verkoop en merkbekendheid

voor een boetiekkledingwinkel die zich richt op modebewuste millennials.

SERIE ACHTER DE
SCHERMEN

Maak een serie video’s van achter de
schermen waarin het ontwerpproces,
de stofselectie en het vakmanschap
achter de nieuwste collecties van de
boetiek worden getoond. Benadruk
de unieke verkoopargumenten van
de winkel, zoals duurzame praktijken
of lokaal gewonnen materialen, om
milieubewuste consumenten aan te
spreken.

VERWACHT RESULTAAT

FASHION
LOOKBOOKS

Maak seizoensgebonden fashion look-
books met modellen die de nieuwste
stijlen en accessoires van de boetiek
dragen. Laat veelzijdige outfitideeén
zien voor verschillende gelegenheden,
van informele brunches tot avondeven-
ementen, om Kijkers te inspireren en
productverkoop te stimuleren.

STYLINGTIPS EN
TUTORIALS

Ontwikkel korte videotutorials met
stylingtips en modeadvies, zoals hoe je
kledingstukken kunt mixen en matchen,
hoe je outfits kunt accentueren of hoe
je trends in alledaagse kleding kunt ver-
werken. Positioneer de boetiek als een
betrouwbare autoriteit op het gebied
van mode door waardevolle inhoud te
bieden die de doelgroep opvoedt en
betrekt.

De boetiek zal een aanzienlijke toename in online verkopen en merkbekendheid zien, met videocontent

die zorgde voor hogere engagement- en conversiepercentages vergeleken met traditionele marketingin-

spanningen. De serie achter de schermen zorgt voor engagment bij kijkers en zorg voor een diepere band

met het merk en een betere reputatie als maatschappelijk verantwoorde kledingretailer.

SOCIAL MEDIA
CAMPAGNES

Start gerichte social media-campagnes
op platforms zoals Instagram, TikTok en
Pinterest om de video-inhoud te pro-
moten en verkeer naar de online winkel
van de boetiek te leiden. Maak gebruik
van hashtags, partnerschappen met in-
fluencers en door gebruikers gegener-
eerde inhoud om het bereik te vergroten
en de betrokkenheid van de gemeen-
schap te bevorderen.



VOORBEELD

KOFFIEBRANDERIJ

De doelstelling is het verhoog het aantal bezoekers en de klantenbinding voor
een plaatselijke koffiebranderij die zijn klantenbestand wil uitbreiden.

KOFFIE-
PROEVERIJEN

Organiseer maandelijkse koffieproev-

erijen in de branderij en film live vide-
obeelden om te delen op sociale me-
diaplatforms. Nodig lokale influencers,
bloggers en koffieliefhebbers uit om
deel te nemen en hun ervaringen te
delen, om zo buzz en opwinding rond
het merk te genereren.

EDUCATIEVE
SERIE

Maak een reeks educatieve video’s
over het koffiebrandproces, verschillen-
de zetmethoden en de herkomst van
koffiebonen. Positioneer de branderij
als een centrum voor koffie-educatie en
-expertise, voor zowel doorgewinterde
koffiekenners als nieuwsgierige
nieuwkomers.

BARISTA
SHOWCASE

Ontwikkel korte videotutorials met
stylingtips en modeadvies, zoals hoe je
kledingstukken kunt mixen en matchen,
hoe je outfits kunt accentueren of hoe
je trends in alledaagse kleding kunt ver-
werken. Positioneer de boetiek als een
betrouwbare autoriteit op het gebied
van mode door waardevolle inhoud te
bieden die de doelgroep opvoedt en
betrekt.

LOKALE
PARTNERSCHAPPEN

Werk samen met bedrijven in de
buurt, zoals bakkers of boekwinkels,
om samen videocontent te maken om
gezamenlijke evenementen of speciale
aanbiedingen te promoten. Promoot
elkaars bedrijven om het bereik te ver-
groten en nieuwe klanten aan te trekken
uit sectoren die elkaar aanvullen.

VERWACHT RESULTAAT

De koffiebranderij zal het aantal bezoekers en de betrokkenheid van klanten aanzienlijk zien toenemen, met vid-

eocontent die zorgde voor een hogere opkomst bij proeverijen en een gemeenschapsgevoel onder koffieliefheb-

bers. De educatieve serie positioneert de koffiebranderij als een betrouwbare autoriteit op het gebied van speciale

koffie en trekt een trouwe groep terugkerende klanten aan die op zoek zijn naar kwaliteit en expertise.



VOORBEELD

CREATIVE AGENCY

De doelstelling is de creatieve capaciteiten van het bureau onder de aandacht brengen en
nieuwe klanten aantrekken die behoefte hebben aan branding- en marketingdiensten.

TESTIMONIALS
VAN KLANTEN

Maak video-testimonials van tevreden
klanten die vertellen over hun ervarin-
gen met het bureau en de behaalde
resultaten. Benadruk succesvolle
campagnes, creatieve samenwerkin-
gen en tastbare resultaten om de
staat van dienst van het bureau op het
gebied van het leveren van waarde

aan klanten aan te tonen.

VERWACHT RESULTAAT

PORTFOLIO
SHOWCASE

Creéer een dynamische showcase
waarin het gevarieerde portfolio van
het bureau wordt belicht, waaronder
branding, grafisch ontwerp, digitale
marketing en videoproductie. Laat de
creatieve visie, storytelling en inno-
vatieve oplossingen van het bureau
zien om potentiéle klanten te inspireren
en zich te onderscheiden van concur-
renten.

SERIE THOUGHT
LEADERSHIP

Ontwikkel een serie thought leader-
ship-video’s met experts van het bureau
die trends in de branche, best

practices en creatieve inzichten
bespreken. Positioneer het bureau als
een betrouwbare adviseur en thought
leader op het gebied van marketing en
branding, door waardevolle inzichten en
bruikbaar advies te bieden aan
bedrijven die hun merkaanwezigheid
willen verbeteren.

INTERACTIEVE
WORKSHOPS

Organiseer interactieve workshops of
webinars over onderwerpen als merk-
strategie, contentmarketing of reclame
via sociale media en film de sessies
zodat ze op aanvraag kunnen worden
bekeken. Geef praktische tips, cases-
tudy’s en bruikbare strategieén om
kijkers te inspireren en de expertise van
het bureau te laten zien in het
stimuleren van bedrijfsgroei door middel
van creatieve marketingoplossingen.

Het bureau zal te maken krijgen met een toename van het aantal aanvragen en doorverwijzingen van klanten, waarbij videocontent een belangrijke rol

speelt bij het onder de aandacht brengen van de capaciteiten en het thought leadership van het bureau in de branche. Getuigenissen van klanten en

portfolio’s zullen resonantie vinden bij potenti€le klanten, wat vertrouwen wekt in het vermogen van het bureau om resultaten te leveren en langdurige

partnerschappen op basis van vertrouwen en samenwerking bevordert.






TIPS EN TRUCS

VOOR VIDEOMARKETING

DUIDELIJKE DOELSTELLINGEN
BEPALEN

Voordat je begint met het produceren
van video’s, moet je duidelijke doelen
stellen voor je marketingcampagnes.
Of het nu gaat om het vergroten van
de naamsbekendheid, het stimuleren
van websiteverkeer of het stimuler-
en van de verkoop, het hebben van
duidelijke doelen zal het contentcre-
atieproces sturen en ervoor zorgen
dat het in lijn is met de algemene

bedrijfsdoelstellingen.

KEN JE DOELGROEP

Inzichtin de voorkeuren, interesses en
pijnpunten van je doelgroep is cruciaal
voor het maken van boeiende video-
content. Doe marktonderzoek, analy-
seer de demografische gegevens van
klanten en verzamel inzichten om je
video’s zo aan te passen dat ze effec-
tief bij je publiek overkomen.

CREEER INHOUD VAN HOGE
KWALITEIT

Hoewel KMO’s beperkte middelen
hebben in vergelijking met grotere
bedrijven, is investeren in hoogwaar-
dige videoproductie essentieel om
een positieve indruk te maken op ki-
jkers. Richt je op het produceren van
duidelijke, professioneel ogende vid-
eo’s met goede belichting, geluid en
visuals om geloofwaardigheid en pro-
fessionaliteit over te brengen.

HOUD HET BEKNOPT EN
BOEIEND

Aandachtsspanne is korter dan ooit in
het huidige digitale tijdperk, dus het is
essentieel om de aandacht van Kkijk-
ers snel te trekken en ze betrokken
te houden gedurende de video. Houd
je video’s beknopt en to the point, en
concentreer je op het leveren van
waardevolle inhoud op een visueel

aantrekkelijike en onderhoudende
manier.

PROMOOT VIA MEERDERE
KANALEN

Zodra uw videocontent klaar is, ge-
bruikt u meerdere kanalen om het
bereik en de impact te maximaliseren.
Deel video’'s op sociale mediaplat-
forms, neem ze op in e-mailcam-
pagnes, plaats ze op uw website en
onderzoek samenwerkingsverbanden
met beinvioeders of partners uit de
branche om uw bereik te vergroten en
een nieuw publiek aan te trekken.

VERTEL EEN OVERTUIGEND
VERHAAL

Storytelling is een krachtig hulpmid-
del in videomarketing waarmee je op
emotioneel niveau contact kunt mak-
en met hje publiek en een blijvende in-
druk kunt achterlaten. Ontwikkel verh-
alen die aansluiten bij de waarden en
missie van je merk en laat ervaringen
uit het echte leven, getuigenissen of
blikken achter de schermen zien om
je merk menselijker te maken en ver-
trouwen op te bouwen bij kijkers.

BLIJF CONSISTENT EN
AUTHENTIEK

Consistentie is de sleutel tot het op-
bouwen van merkherkenning en
-loyaliteit, dus zorg voor een consist-
ente toon, stijl en boodschap in al je
videocontent. Wees authentiek en
oprecht in je communicatie en weer-
spiegel de waarden en persoonlijk-
heid van je merk om een echte band
met je publiek op te bouwen en je te
onderscheiden van concurrenten.



OVER

AFTER IMAGE MEDIA

After Image Media staat als jouw bondgenoot klaar
voor elk creatief avontuur, van de initi€éle opzet tot
de uiteindelijke verspreiding. Onze aanpak begint
met een dynamische brainstormsessie om jouw
ambities grondig te doorgronden. Daarna zetten
we jouw visies om in een tastbaar plan, gesteund
door een weloverwogen strategie om jouw doelstel-
lingen te verwezenlijken. Met onze ruim 7 jaar aan
expertise in de productie van beeldmateriaal verze-
keren we een vlekkeloze uitvoering en een relaxte
omgeving die de superioriteit van het finale product
ten goede komt. Dankzij ons transparante proces
in de nabewerking verzekeren we een gestroomli-
jnde communicatie en betrekken we onze cliénten
bij elke creatieve keuze, wat leidt tot een reductie
van de totale projectduur.

We onderhouden een nauwe samenwerking met
jou om te garanderen dat ieder facet van het project
aan jouw standaarden voldoet. Of het nu fotografie,
video productie, of grafisch ontwerp betreft, wij
leveren uitmuntende prestaties die gegarandeerd
jouw publiek zullen verbazen. Neem direct contact
op en ontdek de wijze waarop wij jouw creatieve
ambities kunnen verwezenlijken.

Met onze diepgaande kennis en ervaring binnen de
creatieve sector hebben wij de capaciteit om jouw
project naar ongekende hoogten te stuwen. Onze
toegewijde experts verzekeren dat ieder detall
minutieus wordt behandeld, van subtiele finesses
tot aan de meest ingrijpende effecten. Ons streven
is om jouw visie niet alleen te realiseren, maar om
deze te transcenderen en een onuitwisbare indruk
na te laten op jouw doelgroep.
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