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Indledning

Rimsa far nyt liv, eller rettere det er, hvad der er idéen bag projekt Rimsghuset.

| det tidligere plejehjem er der nu en flok initiativrige ildsjaele, som ger alt, hvad de kan
for, at skabe et hus med liv og sjal, og som har plads til alle.

Selve idéen opstod efter plejehjemmet blev lukket ned pga. besparelser og stod til ned-
rivning.

Dette ville fa en stor betydning for det lille landsbysamfund, som ville komme til, at mang-
le et samlingssted. | stedet for at nedrive de gamle bygninger, forsages der nu, at bruge
bygningerne til, at skabe et fristed med mulighed for personlig udvikling og aktivitet.

Projektbeskrivelse

Rimsghuset er, med andre ord, et tvaerkulturelt projekt om et socialt, made-/vaere-/
samlings-/ og fristed som forsgger, at skabe et unikt miljg af indhold defineret af den
enkelte bruger.

Formalet er, at gare noget for faellesskabet ved, at tilbyde facilitering til gavn for den
enkelte og byens fremtid.

Rimsghuset er startet i August 2015 og har en indledende forsggsperiode pa 1 ar, ferend
husets fremtid revurderes.

Dette eksamensprojekt er vor hjaelp til, at kunne skabe bedre forudsatninger for, at det
lykkes og udarbejdes af gruppe 12 pa uddannelsen som Multimediedesigner i december
2015.

Problemformulering

Rimsghuset er et tvaerkulturelt projekt om et socialt, made-/vaere-/samlings-/ og fri-
sted.

Hvordan far vi bedst muligt Rimsghusets kommunikation og budskaber ud gennem en
re-designet hjemmeside?

Hvilke analyser og undersagelser giver den bedste viden omkring deres kultur, malgrup-
pen, mulighederne og fremtidigt design af hjemmesiden?

Hvordan hjaelpes de til, at skabe et solidt fundament for fremtidsmulighederne, med
flere aktive brugersegmenter for input til indholdet?

....saledes, at der skabes et tilbud: af mange - til flere - for alle!

Til Kathrine - fordi hun ogsé
havde fortjent at vaere med.




Problemafgransning

Re-design af Rimsghusets hjemmeside, hvor deres identitet og kultur viderefgres. Tan-
ken er ikke, at rebrande dem, men at fa dem opdateret pa internettet, rent aestetisk,
designmaessigt og funktionelt.

Mal

- At re-designe Rimsghusets hjemmeside.

- At lave en brugervenlig, inddragende, forstaelig og overskuelig hjemmeside til savel
eksisterende som nye brugere.

- At give mulighed for, at finde relevant og interessant information.

- At kunne tilmelde sig Rimsghuset og byde ind med, at lave arrangementer.

- At kunne inddrage betroede brugere pa hjemmesiden via admin tilgang til artikelskriv-
ning.

- At rangere hjemmesiden bedre i sagemaskiner vha. SEO optimering.

Projekt process

Agil arbejdsmetode
Projektet er udfert agilt ved hjaelp af arbejdsmetoder, til dette - herunder Scrum og
Trello. [Agil systemudvikling - Lisbeth Thorlacius’ kommunikationsmodel s. 141.]

SCRUM

Scrum som er et projektledelsesvaerktaj, benyttes sa Rimsghuset fungerer som en scrum
organisation hvor vi i gruppen har en intern scrummaster som hjalper til, at holder et
overblik over processen, hele vejen igennem.

Hver morgen og eftermiddag redeger medlemmerne, hvor de er i processen, hvad de har
naet, arbejder med, og vil na. [Agil systemudvikling - Lisbeth Thorlacius’ kommunikati-
onsmodel s. 144.]

Trello

Trello.com er en hjemmeside, der gar det muligt, i forlaengelse med en agil scrum ar-
bejdsmetode, at have hele overblikket, over hvilke projekt elementer der er.

Hvad skal nas og hvad arbejdes pa nu, for hver enkelt gruppemedlem. Arbejdsmetoden
virker godt i forhold til vores problemformulering, der kan deles op i afsnit, da vi er 4
medlemmer. Vores laerere har haft adgang til Trello for overblik over vores arbejdspro-
cess.
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Trello er opdateret hver dag sidelebende med projektet.

Metodik
Med henblik pa research, af virksomhedens paradigmer har vi lgbende lavet desk og field
research.

Desk research

Desk research er anvendt som generelt belysnings vaerktaj. Savel primare som sekundaere
kilder, i form af danmarks statistik og medieomtale. Dette er anvendt forud for udarbej-
delse af spgrgeskema, til foreningens styregruppe, med henblik pa indledende segmente-
ring og vurdering af brugerne.

Kvalitativ research

Indledningsvist er der afholdt made med foreningen, hvor der pa forhand er udarbejdet
spargeskema for, afdaekning af den generelle markedssituation. Mgdet er afviklet med hele
styregruppen og udvidet i forhold til projekteret tidsforbrug idet der under magdet blev
afdakket vaesentlige saerlige vilkar for projektet.

Desuden har styregruppen staet til radighed for uddybende spargsmal i hele processen via
faelles kontaktnetvaerk ved facebook, via e-mail og personlige mader.

Kvantitativ research

Der er udarbejdet to spgrgeskemaer, som er malrettet til henholdsvis brugere, som pa an-
den vis involverede i det konkrete projekt Rimsghuset, samt et generelt spargeskema for
vurdering og validering af eksempelvis appelgrad og usability pa deres tidligere hjemmesi-
de, henvendt til personer uden relation til projektet og stedet.

Desuden er anvendt segmenteringsvaerktajet Mind16, pa brugerne med det formal, at ska-
be en retningslinje for deres astetiske praferencer.
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Overblik over hele vores Trello d. 07-12-2015.
(https://trello.com/)
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Field research

Udover det indledende made og de generelle spargsmal adresseret styregruppen under
processen, er der afholdt besgg pa foreningen halvdelen af de dage der har vaeret abent.
Dette er sket med henblik pa at opna det bedst mulige kendskab til projektets “sjael”
herunder ved hjaelp af Scheins kulturanalyse at foretage en vurdering af de fysiske arte-
fakter (artifacts) og validering af foreningens espoused values/justifications (underlig-
gende vaerdier) i forhold til deres grundlaeggende antagelser (underlying assumptions).

Usabilitytests
Farst blev den eksisterende hjemmeside testet og vurderet i forhold til vor indlaering pa
omradet med usabillitytest pa medstuderende.

Farste udkast af den redesignede side, er testet med gangstertest og usabillitytest, pa
brugersegmentet og endelig er det afleverede produkt testet pa medstuderende.

Den onskede vaerdiforggelse til foreningen efter projektopgavens slutprodukt er afslut-
ningsvis testet ved diverse usabillitytest som “gangstertest” og “Think out loud test”
med henholdsvis brugergruppen og igen ved medstuderende.

Userbillitytest #1 Testet 25/11-2015 pa Erhvervsakadami Aaarhus

Target: Profesionelt review af eksisterende side

Gangster Font og farver Menubar Content Billeder Appel til?
1. indtryk overskuelig Indhold

Test af indholdselementer




Foreningen har vaeret meget velvillige og bakket om projektet i udbredt grad og er sale-
des, - udover at have staet til radighed for alle spgrgsmal i labet af processen - direkte
engageret aktivt med forslag til moodboards og kommentarer til den visuelle identitet i
form af logo overvejelser farvevalg m.m.

Dette er sket bevidst med henblik pa at skabe medejerskab falelse pa det endelige pro-
dukt. Dog med hensyntagen - og forudgaende forventningsafstemning - til at projektet
er udarbejdet som eksamensprojekt i det formal at prioritere og redeggre for proces og
metoder til generelt formal i forhold til studieordningen for multimediedesign studiet,
fremfor Rimsghusets specifikke ansker.

For at kunne skabe et overblik over Rimsghusets situation har vi arbejdet med at udre-
de og undersgge betingelserne og historikken for dets tilblivelse. Pa denne made har vi
samtidigt skabt et grundlag for at kunne hjaelpe dem med at definere deres kernehisto-
rie.

Virksomhed

Tiden for Rimsghuset/vejen mod en kernehistoriew

Fra by, over vand til land

Faergeruten Grena-Hundested var i begyndelsen af 70’erne, et knudepunkt for trans-
port mellem Sjaelland og Jylland. Ungdomsopraret havde afstedkommet en hippiekultur,
hvor det var blevet et ideal at dyrke sammenholdet, som modvaegt til det traditionelle,
konventionelle, konservative familiemanster. [https://da.wikipedia.org/wiki/Ungdomso-
prC3%B8ret_i_Danmark -set /.10/12-2015]

Det fremherskende/ kollektive princip omkring medejerskab, kunstnerisk mangfoldig-
hed, faellesskabsand og ideologi omkring genbrug. Blev blandt andet udbredt gennem
faergeruten, nar de dengang vaerende “moderne” kreative individer fra Kebenhavn og
Sjaelland pa deres vej til eksempelvis Thy lejren, passerede Djursland.

Regionen blev saledes et geografisk samlingspunkt, for mange af “kollektivisterne” ud
fra det naturlige vaerdigrundlag, om et pavirkeligt naermiljo i symbiose med naturen - til

forskel fra bymiljget i hovedstaden og den naerliggende Grenaa by, hvor bevaegelsen hav-

de en kulturel borgerlig modstand,

Med sin beliggenhed blot 15 km. fra Grenaa var Rimsg. | lighed med lignende smabyer pa
Djursland et oplagt samlingspunkt for personer, med en trang til en alternativ livsfilosofi,
i forhold til de konventionelle familiemgnstre og et forholdsvis uforstyrret miljg, var der
her en mulighed for at definere en ny livsstil, baseret pa det kollektivistiske paradigme.

Gennemgang af moodboard med/fra foreningen - Bodil Buonaventzen

“For at du kan skabe et
brand, méa du udvide
fortaellingen bag den
kultur, der har skabt
virksomheden”
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Velkommen til Rimso

En kulturel nggleperson i lokalomradets udvikling var tidligere, produkthandler Jargen
Bounaventzen. Som velvilligt bad alle de nye rejsende, ind i sit univers af effekter til
genbrug, initiativ, skabertrang og vaerdibegreber om mangfoldighed og sammenhold. Sa-
ledes var han blandt ophavsmaendene, til Kollektivernes festival i 1972 og bad rejsende
velkommen til at opstille telt pa hans ejendom.

Jorgen er saledes blevet en velkendt personlighed, for de grupper af tilrejsende og
kunstnerisk inspireret personer i regionen.

43 ar senere blev hans datter Bodil Bounaventzen, stifter af foreningen til Rimsghuset.

Hvor der er hjerterum er der husrum

Det farste frg til etableringen af Rimsghuset, blev saet da Bodil Bounaventzen. navnte
planerne om et faelles samlings-, vaere- og vaerksted overfor Grenaa's borgmester som
et alternativ til nedrivning af bygningerne.

Bygningerne var forinden projekteret til nedrivning, som fglge af manglende befolk-
ningsgrundlag i byen. Samt andret pramisse pa asylbehovet i omrade. (http://www.
norddjurs.dk/nyheder/2014/sep/borgermoede-d-25-september-i-rimsoe-er-aflyst) men
blev reddet i 11. time, pa baggrund af den fremsendte projektering, omkring et falles
aktivitetshus.

Politisk er der derfor opbakning, til projektet fra hgjeste instans og med henvisning til
det gkonomiske perspektiv, at projektet oppebaerer en - ikke uvaesentlig - besparelse
giver det et fornuftigt fremtidsperspektiv, for projektets realisering - dog med hensynta-
gen til at stotten ikke ma vaere konkurrenceforvridende.

Dette er ogsa ensbetydende, med at projektet har mediernes bevagenhed, hvilket med-
fgrer en mulighed for branding af projektet.

Kommunen stgtter med gratis benyttelse af faciliteterne, i det farste opstartsar inklusiv
alle udgifter til forbrug. Perspektiveringen for brugen er at aftalen genforhandles, med
henblik pa keb af ejendommen i 2017. (se kopi af brugsaftale i bilag)

22 Hjerterum - hvad fylder dit?

Opgaven bestar saledes i at skabe et fundament, og i farste omgang pavise en eksistens-
berettigelse. Pa sigt gnsker Rimsghuset at etablere drift af et kulturelt vaerested for en
malgruppe af individer, primaert fra Djursland og umiddelbar lokalt omrade.
Mangfoldighed og genbrug, er nggleord i mulighederne.

Dels er det ikke gkonomisk raderum til eksempelvis, indkgb af mabler og lignende og
dels er det essentielt at der tiltraekkes, malrettet indhold for brugerne eftersom at




grundlaget er sarbart hvis der ikke er diversitet i typen af indholdet.

Rimsghuset udlaner de tidligere boenheder pa manedsbasis til interessenter for personlig
brug, og arrangerer kurser, aftenskole arrangementer, foredrag og faellesarrangementer i
de avrige dele af huset som facilitator.

Med baggrund i den kommunale stgtte i etableringsfasen er det en praamisse at brugen
ikke ma vaere konkurrenceforvridende eller fungerer som virksomhedsudgvelse.

| analyseafsnittene kommer vi naermere ind pa hvilke praamisser og mere specifikke for-
hold det medfgrer for projektet Rimsghuset.

Nekrologtest

Da kommunen i 2003 offentliggjorde at plejehjemmet Narrevang i Rimsg skulle lukkes
som folge af sammenlaegning og spareplaner, gik der et chok igennem Rimsg.
Plejehjemmet var betragtet som byens hjerte, og en stor del af identiteten for byen.
Det blev derfor frygtet, at beslutningen skulle have stor pavirkning for byens videre eksi-
stens og udvikling.

Det er paradoksalt at et plejehjem, dengang var et billede for det liv der blev levet i
byen, men ikke desto mindre havde plejehjemmets sin berettigelse, i at vaere byens
suveraent sterste arbejdsplads, og stedet som alle indbyggere kendte til.

Byens forsamlingshus har trange kar pga manglende tilslutning og arrangementer. Der er
stort set intet erhvervsliv, og den typiske Rimsgborger er enten pensionist, eller godt pa
vej til at blive det.

| forbindelse med field research og interviews pa stedet, blev det udtrykt at grunden
udgjorde et hjerterum i byen, og at der var frygt for, at det ville efterlade et stort tomt
hul i bybilledet hvis bygningerne nedrives. Saerligt fordi der ikke umiddelbart er noget
alternativ.

Opbakningen bar saledes relativt let kunne etableres fra byen, og at den endnu ikke er
fuldt ud integreret, skyldes sandsynligvis den farnavnte begraensning i antallet af arran-
gementer.

Rimsghuset kan ikke ligefrem betegnes som uundvaerligt, men i dets grundidé, ligger ki-
men til at modvirke skraekscenariet med en landsbyded, med svigtende befolkningsantal,
til fordel for den naerliggende byer Glesborg(3 km.) eller Grenaa (15 km.)

Ikke bare de lokale borgere, men i hgj grad ogsa regionens kunstneriske sjale, kreative
individer og de socialt baserede ivaerksaettere og ildsjeele, vil miste et faelles holdepunkt
allerede i sin spaede opstart.

Lokalavisen Nordjurs 1. december 2017
Rimsg pa vej mod landsbyded

Det lykkedes ikke foreningen bag det sociale
projekt om et kultureltsamlingssted i Rimsg at
bevise om berettigelse og bygningerne rives ned
farsti2018. Borgmester Jan Petersen (S) udtaler:
“Det er brandzrgeligt at vi nu ma efterlade

hele regionen uden et kreativt samlingspunkt,
men tilslutningen har veret for lille” Se mere

Nekrologskrift
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Stamdata

| forhold til det komplette projekt, findes der ikke noget lignende alternativ til Rimsghu-
set i regionen. Naermeste lignende eksempel er Godsbanen i Arhus, som ogsa profilerer
sig pa vaerksteder for brugerne.

Konceptet med at huset faciliterer rum til eget indhold, interesse og projekter, er for-
holdsvist innovativt. Hvorimod tanken om arrangementer, aftenskole og kurser er en
pendant til den oprindelige tanke for forsamlingshuse, hvoraf der er flere i regionen.
Det projekterede bed and breakfast tilbud fra efteraret 2017, er afklaret med den naer-
liggende Gjerrild kro, som er indforstaet, og ikke vurderer tiltaget som decideret kon-
kurrence, idet kroen allerede har tilfredsstillende belaegning, og desuden fokuserer pa
bespisning som primaer tilbud. Kroen har givet tilsagn om at ville vaere samarbejdspart-
ner, nar/hvis Bed & Breakfast konceptet implementeres.

Missionen er at tilbyde plads, rum og muligheder for faelles samvaer og interesser, pa
tvaers af kulturel holdning, alder, og interesse skel for brugere i hele regionen.
Projektets medstifter, Bodil Bounaventzen har beskrevet visionen meget illustrativt, som
at bygningen er en metafor af en hjaelpsom, givende aeldre dame.

Billedlig talt er Rimsghuset, som den laange hedengangne Grena-Hundested faerge. Den
ligger fortgjet ved kajen, men landgangsbroen er saenket og klar til at byde passage-
rerne ind til en kulturel overfart, i egenskaben af et facilitering tilbud til netop det DU
braender for.

Af mange - for flere - til alle!

| formalet at lade et “jeg selv blive til et os - og skabe rammerne for et vi......dit valg!

Status for Rimsghuset

Holder det vand?

Der er en umiddelbar substans i projektet. Konceptet taler til - og for - de kulturelle
paradigmer for lokalomradet, og der synes ikke noget umiddelbart relevant alternativ.
Som i alt andet entrepreneurship, er der dog flere udfordringer, markedsmaessige hen-
syn, ngdvendige observationer, og strategiske overvejelser, som foreningen bgr vaere
opmaerksom pa for at kunne lykkedes.

Fundamentalt har vores projektarbejde grundlag i det digitale, teknologiske paradigme
for foreningen. Overordnet udger dette altsa hovedessensen i projektarbejdet, for et
komplet lasningsbaseret produkt bgr foreningen ikke blot implementere de redegjorte
vaerktajer, som en vedvarende agil arbejdsproces, men i hgj grad ogsa forholde sig til de
gvrige, almene forudsaetninger for at kunne lykkes.

En realisering af dremmen
fra kollektivtiden hvor der
er et feelles mdl at stedet
skal blomstre og lykkedes
pd trods af alle forskellig-
hederne

Fra interview med brugergruppen:
Birgit 82 ar

“Jeg ser stedet som en zldre dame som
igennem et langt liv har taget sig kaerligt
af en masse mennesker.

Efter at vaere gdet pd pension for et par ér
siden er der igen nogen som har brug for
hende og efter lidt neglelak, kinderadt og
lzebestift kan hun blive smuk som aldrig
for og klar til endnu en tern”

Bodil Bounaventzen
medstifter



Lige savel som det har vaeret essentielt for os, at skabe et indgaende kendskab til Rimsg-
huset, og dets potentielle brugere, er det ngdvendigt for dem, at fortsaette processen i
deres virkelige situation, og have forstaelse for hvem og hvad er vi - hvilket behov kan vi
daekke - og hvordan.

Hvem er Rimsghuset

Til redskab for vores Kulturanalyse, har vi anvendt Edgar H. Schein’s model vedrgrende
organisationskultur og ledelse.

Analysen er lavet ud fra field research hos Rimsghuset, og gennem samtaler med brugere
savel som ledelsesgruppe.

(Schein kulturanalyse - Schein, The_corporate_culture_survival_guide, chapter 2.pdf)

For optimal analyse af de grundlaeggende antagelser, ville det have kraevet sterre kend-
skab til kulturen, end det har vaeret muligt.

Artefakterne:

Rimsghuset er et tidligere plejehjem, og bestar af en stor gul murstensbygning pa ca.
1600m2, pa en ca. 5500m2 stor grund. Bygningerne ligner udenpa en ganske alm. hus-
bygning. En gardhave kaldet Atriumgarden, ligger i midten af bygningen og er ikke blevet
plejet pa det sidste. Gar man indenfor ad en af de flere indgange, er der mange mindre
ledige rum/vaerelser, forbundet af lange gange med hvide vaegge, koldt lys fra lysstof-
rer og en duft af plejehjem, fra tiden som plejehjem. De gennemgaende dominerende
farver i huset er hvid, gren og lysebla. De granne lifte som fungerer, som lafteredskaber
mellem de forskellige plateauer i bygningen. En tavle med numre pa lokalerne, fortael-
ler hvilke rum der er aktive og til hvad, de blev anvendt. Til alle de rum der tidligere er
brugt som boenheder, er der tilhgrende toilet. Disse er med rade gulve og hvide fliser.
Kokkenet er med brune fliser pa gulvet og fuldt udstyret med industri elementer.

Pt. bliver nogle af rummene brugt til oplagring af gamle genbrugsmgbler til senere brug.
Enkelte rum er i brug, disse virker mere hjemlige og har aktive brugere: Butikker, kunst-
nervaerksted, vaevestue, systue, keramikvaerksted, et bibliotek, traeningsrum, alternativ
behandling og storkekken. To mindre rum tiltaenkt musikaktivitet, er blevet til

ét, da en mur mellem disse er slaet ned. Desuden bestar bygningen af to starre

rum; store sal og lille sal, hvoraf den store sal, fungerer som et abent spiselokale som er
hjemligt med kaffe, kunst, diverse nips og julepynt. Til den store sal

ARTEFAKTER

) ‘ﬁdicmrd

artefakier

Waerdier £g normer

Grumilaggends
artagefser
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hanger en tilhgrende stor opslagstavle, med information om LOF og Rimsghu-
sets regler,
aktiviteter, m.m. Husets brugere virker afslappet i sindstilstand, benytter loka-

lerne, og gardhaven aktivt, og gar rundt og snakker med hinanden. Rimsghuset g I

har internetopkobling
tilgaengelig. Det tidligere plejehjems handicapvenlige trapper fungerer stadig.

Der B

er gode bade og toiletforhold, hvor mindst det ene af flere ogsa er
handicapvenlige. Opsummeret virker ca. 1/3 af bygningen aktiv og i bevagel-
se,

hvor 2/3 dele ikke benyttes. Se bilag 03: Field research for billeder af det
skrevne.

De underliggende veardier (Hvad Rimsghuset ansker, at vaere):

De underliggende falles idealer og vaerdier er lokal sammenhold, abenhed
overfor omverdenen, lafte i faellesskab, tid til udfoldelse og kreative idéer.
Alternative muligheder til det "etablerede samfund” uden, at ville vaere et
lukket samfund eller subkultur. Som et igjnefaldende eksempel pa deres vaerdi-
grundlag Bl.a. ses en artefakt i et

vindue i store sal, hvor et fotografi af barn fra Afrika star. Se bilag 03: billed
30: Don’t lose hope, no condition is permanent. Samt hanger der et verdens-
kort der giver et indtryk af, at de gerne vil symbolisere interesse for omverde-
nen. Se bilag 03: Billed 27.

De grundlaggende antagelser (Hvordan de fremstar):

Ved forste ojekast tegner der sig et billede af stedet som imgdekommende
over for dets brugere, besggende og omverdenen. | en tid hvor Rimsghuset
ellers ville vaere blevet revet ned, bruges det nu aktivt af brugere, som be-
nytter dets muligheder. Den menneskelige sociale og kreative aktivitet bestar
af forhabningsfulde og optimistiske folk, der ansker, at udfolde sig. De fysiske 3
rammer lever funktionelt op til idéen om et sted for kreativ udfoldelse men
der mangler dog en del arbejde i forhold til indretning og design for, at kunne
afinstitutionalisere stemningen og na hen til den gnskede tanke omkring stedet :
som et kulturelt samlingspunkt.

ety




Delkonklusion
Funktionaliteten og rammerne er optimale og gjensynligt er den gnskede kultur forankret.
Der mangler blot savel en visuel identitet som, for alvor at opna starre tilslutning, af brugere og interessenter, i forhold til det enskede potentia-

le og at traede ud af plejehjemmets skygge, og ind i en lys fremtid.

S

S

“You may say I'm a dreamer o
But I'm not the only one Tt == = =
I hope someday you'll join us S H(T gt ]_E_‘I D H =

And the world will be as one”
John Lennon

En forudsaetning er dog at forsta det eksisterende forretningsgrundlag og til dette formal at anvende passende analyseredskaber med henblik pa

forstaelsen af det paradigme som foreningen befinder sig i.
Vi har nu redegjort for hele historien bag og Rimsghusets situation frem til vores projektopstart. | de kommende afsnit vil vi redeggre for forret-

ningsgrundlaget med forskellige analysevaerktajer og virksomhedsstratgier, med henblik pa forstaelse af de ngdvendige tiltag.
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SWOT

SWOT, matricen er lavet pa baggrund af field-research og interview, med flere medlemmer fra Rimsghuset
wét findes under bilag 10.[SWOT - Exploring Strategy SWOT.pdf]

Internt:

Rimsghusets interne styrker, bygger pa deres frivillige, som
er meget engageret.

De er alle interesseret i, at fa huset til at fungere.

De er kreative og innovative i deres tankegang, mht. til
indretning og anskaffe inventar til huset.

Det hele bygger pa genbrugsting, som gives nyt liv og de-
sign, sa det passer ind i deres miljo. Huset bruges ogsa til
ivaerksaettere, som mangler lokaler til deres arbejde eller
hobbyer.

Svagheder

Der er plads til alle, hvis de vil deltage i faellesskabet.

Der er selvfaolgelig ogsa problemer i den struktur Rimsg-
huset har nu. Det at det er frivillige, kan skabe problemer
med at fa gennemfeart arbejdet med huset og vedligehold,
fordi det hurtigt kan fales uoverskueligt for hver enkelt.
Det kan ogsa vaere skonomien der spiller ind, da der er me-
get begransede midler til radighed.

Disse to ting, kan spille meget ind pa de abningstider der
er nu. Rimsghuset har abent tre dage om ugen fra 13-16,
hvilket begranser brugen af alle deres faciliteter.

Brugere der ikke kan veere til stede om eftermiddagen, kan
i den nuvaerende form ikke bruge huset, derved er

der ingen grund til at vaere medlem.

. Uddybende referat fra intervie-

SWOT-analyse

Styrker

Svagheder

Interne Engagerede frivillige. @konomiske midler
Kreativitet Frivillige
Innovation Begraensede abningstider
Lokaliteten Lokaliteten
Genbrug Kommunikation
lvaerksaettere Hiemmeside er ikke
Plads til alle overskuelig
Muligheder Trusler

Eksterne Kommunen statier projektet. Zkonomiske sponsorer

Samarbejdspartnere/netvasrk
Stort opland (Djursland)
Brugerpanel

Godt forhold til medier

Generel opbakning fil projektet
blandt brugere

Lokalerne kan benyttes til formal
som passer langt flere

Hippie-kultur

Usikker fremtid med lokaler
Befolkningsfald

Offentligt transport
Forsamlingshuset Rimsa
Ma ikke tjiene penge, da de
har faet stillet lokaler fil
radighed

At skaffe flere medlemmer er ogsa en stor opgave, da huset ligger langt ude pa landet, i en lille landsby. Det kraever at folk vil kere langt
efter det. Kommunikationen fra Rimsghuset har vaeret okay, indtil deres webmaster stoppede. De har haft referater pa hjemmeside samt
opslag pa facebook. Problemet har bare vaeret det kun er en person, som star for det. Det kan godt vaere et stor pres, da der ogsa er mange
andre opgaver i huset som skal lgses. Deres nuvaerende hjemmeside bliver ikke opdateret, da personen, som stod for det ikke er med laen-

gere.




Eksternt:

Rimsghuset har gode forudsaetninger for at lykkes med deres projekt, da kom-
munen har stillet et nedlagt plejehjem til radighed for dem i et ar(August
2015-August 2016).

Derfor har de ingen udgifter til forbrug. De kan dog stade pa problemer,

Rimsghuset ma ikke nemlig tjene penge, da det er konkurrenceforvridende, da
kommunen betaler udgifter til lokaler. Dette skaber maske en konflikt pa sigt,
da Rimsghuset gerne skulle skaffe kapital til at kunne kgbe bygningerne og blive
selvkgrende.

Derfor bliver Rimsghuset formentlig afhaengig af donationer fra private eller er-
hvervslivet. At firmaer skulle investere i Rimsghuset ligger nok langt vaek fra den
tankegang, som de fleste brugere har, da de er gamle hippier. Det er en ideologi
barriere der skal fjernes, fgr det kan lade sig gore.

Rimsghuset har dog et stort opland, og nogle samarbejdspartnere, hvor de tidli-
gere har faet materielle ting fra. De kan maske ogsa overtales til at investere i
bygningerne pa sigt.

Offentlig transport er ogsa et problem, da der ikke nogen busforbindelse til
Rimsg. Med faldende befolkningstal i reionen (http://www.norddjurs.dk/me-
dia/864607/befolkningsprognose_2013-2022.pdf) er det usandsynligt at dette
forhold vil andre sig - selv med relativ succes for projektet.

Rimsghuset kan pa sigt ogsa komme til at fungere som forsamlingshus i Rimsg,
men dette kraever at det nuvaerende forsamlingshus lukker. De har nemlig nogle
interne stridigheder med forsamlingshuset, da de fejlagtigt frygter at Rimsghuset
stjeeler nogle af de events, som forsamlingshuset skal tjene penge pa

Rimsghuset kan ogsa inddrage brugerne mere, i et brugerpanel. Pa den made kan

de fa mere indflydelse i hverdagen, og opgaverne bliver delt ud pa flere end bare
bestyrelsen.
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Brugerundersagelser

Som naevnt i afsnittet vedrerende projektprocessen er der lanceret to brugerundersagel-
ser i forbindelse med projektet.

Eftersom at bruger grundlaget er beskedent har vi udover traditionelt undersggelse hos
disse udarbejdet et generelt skema med henblik pa evaluering af parametre for den
eksisterende side som er lanceret i gruppens netvark - herunder studiekredsen.
[https://da.surveymonkey.com/results/SM-2HCPGYXJ/]

Rimsg Bygade 22, Rimsg, 8500 Grenaa

Ekstern s i i i i i i el
i el el i el i il i

Hvad mener du om den viste hjemmeside i forhold til: Forside
FARVEKURSUS
1 H Z: 3: DK 4: 5: I Vﬁgtﬂ-‘t Bemaling og bevikling af garn (og stof) med Procion MX. lordag 14. november 2015 kl. 12:00-15:00
Meget Rimeligt Mindre Ringe aft gennemsnit roion ¢ o0 008 e ot SKACE Gatmer Shatakeen: o Tomven varleta pa fodm alr danet ot monetar. Du

introduceres til forskellige mader at péfore farven pa og til bevikling for at reservere garnet/stoffet, s& du beholder
garnet ufarvet i felter eller striber. Og hvordan mindre materialemzengder kan farves jaevnt. Du f&r en introduktion
- o, o o, o o - til farven og dens mange muligheder, samt en opskrift til den made, vi bruger den pa - farvning i mikroovn. Vi skal
D‘IrErSHUEHQEhEU guﬁﬂ' "IIZI 22- 58‘ "Iﬂ 45-1 B "Iﬂ 1 5-1 3 "Iﬂ 5-45 "Iﬂ 31 EE‘I arbejde med en farve og dets toner, fra helt lys til mork, evt. kombineret med en anden farve. Det er muligt at
3 - 14 g . arbejde bade pa bomuld-hor-silke og uld.
i/
Praktisk information: Du skal medbringe: Dit garn vundet op i fed, s& det er klar til indfarvning. Husk fedet ikke

skal vaere for stort, da det skal kunne vaere i en beholder i en mikroovn. Toj og sko, der taler pietter. Pen og
skitsebog til noter. 3-5 Beholdere som den farve du skal arbejde med kan vaere i. Pensler af forskellig storrelse,

Immersive/FEngslende 3,23% 16,13% 29,03% 29,03% 22 R8% 31 352 pipetter, engangssprojter. 1 rulle af det bomuldsgarn man bruger til madlavning. Teetsiddende gummihandsker
. - ‘ N ‘ : ‘ —- Min. 1 stor skél/beholder m |&g til mikroovn. 1 mindre skél/beholder m 1&g til mikroovn. Folie til mikroovn - 1 rulle
(lyst til at finde ud af 1 5 '] '] T kan godt deles af 2. 1 beholder/spand som dine materialer skal ligge i inden indfarvningen. Hvis du arbejder med

b&de plante og proteinfibre skal du have 2 beholdere med. Har du en mikroovn, du gerne vil bruge til indfarvning,

mere/skaber 53 tag den endelig met. Jo iere ovne, jo mindre ventetid for jer under kurset. Send en mail tl jursland@lof.ck,
nysgerrighed/indbyder AU NN
til at bru ge mere tid pa « Adresse Rimsphuset, Rimso Bygade 22, 8500 (kort)
siden) A
Niveauet af grafisk 6,45% 12,90% 22,58% 38,71% 19,35% 3 352 Noter: . R i
udtryk (synes du om 2 4 7 12 & Gruppens egne observationer pa at siden
e ikke virkede immersive blev bekraeftet af
0
Kommentarer (4) 51%

58% af respondenterne betragtede sidens
Kildekritik grafiske udtryk som mindre godt/ringe

Med forholdsvis fa respondenter er der taget forbehold for valideten af data.

Imidlertid udger en forholdsmaessig stor andel af respondenterne medstuderende Opfattelserne af overskueligheden pa siden
med grafisk indsigt, hvorfor delelementerne anvendes videre i projektet. var Jaoelznt fordelt og betragtes generelt
som

Der er brug for meget information og siden bgr fungere mere immersive. o
Inspiration

Pa forespargsel omkring brugervalg pa ar-
rangement og tilhgrende segeord blev bl.a.
navnt LAN arrangement-spil, Champions
League fodbold-faelles TV, Julehygge-By,
Arrangement-Min by og Arrangement-lo-
kalt.



Intern survey til Rimsghusets brugere

[https://da.surveymonkey.com/results/SM-HDT8FZXJ/]

Kender du Rimsghusets hjemmeside?

Ja

"ej l

Svarvalg
Ja

Nej

Fremtoning

0% 10%

20%

30%

40%

Besvarelser
93,33%

5,67%

50%

B0%

0%

Din mening om Rimsghusets nuvaerende hjemmeside

Overskuelighed
Kommentarer (6)

Udseende
Kommentarer (5)

Informationsniveau
Kommentarer (7)

Evt. andre
vurderingspunkter
(skriv hvad i
tekstfeltet)

Kommentarer (11)

Meget
god

9,52%
2

4,76%
1

19,05%
4

9,52%
2

God
9,52%
2
4,76%
4,76%

4,76%

0K
28,57%
6

28,57%
6

28,57%
6

38,10%
8

Ikke
sa
god

53,38%
11
42,86%
9

33,33%
T

23,81%
5

Ringe

0,00%
0

14,29%
3

14,29%
3

4,76%
1

Ingen
holdning

0,00%
0

4,76%
1

0,00%
0

19,05%
4

80%

21

21

21

21

Statter/bruger du rimsghuset?

Stetter

o _

MNej

0% 100% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% T0% 80%
Swvarvalg Besvarelser
Statter 70,00%
Bruger 66,67%
Nej 16,67%
Vagtet
gennemsnit
324
371
319
3,67

90% 100%
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Udbredelse

Hvilket medier bruger du til at finde aktivitetstilbud, arrangementer og sociale sammenkomster?

Sociale medier
(Facebook o.l.)

Hjemmesider

Mund til mund
(omtale)

Aviseriblade

Andet (angiv
venligst)

0% 10% 20% 30% 40% 30% 60% T0% 80% 90%

Svarvalg - Besvarelser
~  Sociale medier (Facebook o.l.) 89,29%

«  Hjemmesider 50,00%

= Mund til mund {omtale) 75,00%

= Aviser/blade 46,43%

~ Andet (angiv venligst) Besvarelser 3,56T%

Respondenter i alt: 28

100%

25
14
21

13

Noter:

Pa trods af landsbyparadigmet udger sociale medier
en storre platform for valg af tilbud end mund til
mund metode.

Hjemmesider er en smule mere anvendt en aviser og
blade til at finde tilbud



Fundamentet
Tror du du vil bruge huset mere hvis der var:

Noter:
Medindflydelse, frie abningstider og brugerorienteret
tilbud er vaesentlige faktorer for stigende deltagelse

Mere _ 48,15% 22,22% 29,63% i projektet.
medindflydelse pa
indholdet [eks.
foredrag,
aftenskoler, fzlles
TV events [vild med
dans,
sportsbegivenheder
osv],
spilarrangementer
for unge osv)

Ja Mej Maske

Frie abningstider 55, 56% 14,81% 29,63%
med privat neagle

for adgang til

medlemmer’brugere

Tilbuddene var 44 44% 14,81% 40,74%

malrettet efter mine
interesser

Med vore resultater fra brugerundersagelserne kan vi arbejde videre i vores analysear-
bejde og begynde at definere nogel indsatsomrader til problemlasning.
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BMC

Pa baggrund af farnavnte SWOT analyse og resultaterne fra respondenterne har vi i
udvalgt nogle fokusomrader for projektarbejde hvorved vi mener at kunne tilfgje den
stgrst mulige veaerdi i form af nye tiltag og logiske forbedringer..

Ferend vi redegar for disse, er det imidlertid vigtigt at forholde sig til det paradigme
som projektet befinder sig i.
Til dette formal har vi udarbejdet et Business Model Canvas som giver et overblik over
situationen her og nu.

Mm@

rinere
Morddjurs kommune
LOF Djursland
Glesborg Skole

Materialer

Aqua Waterbeds
Fomaes skibsophugning
Div, private donatorer

Samingssted for hobby-
entutiaster

Sociale amangementer

Foredrag

Value Proposition

=

Samlingssted for par-
soner med interesseq(r)
som de kan dyrke i
huset

Genbrug

Miljay Gran tankegang

Customer gy
elationshin ~(*)-

Amrangementear
Kurser

Udlan af rum og
facilliterng

Customer
Seaments

Personer med lyst og
tid til samwvaer i husets
abningstider

Personer med en aktiv
interesse og omtanke
for lokallivet,

Folk som seger socialt
SAMVEEF

Materialer og arbejdslan

Kaffe og kage i forbindelse med arangementer
Etableringsomkostninger

Donationer

Indtaegter fra udkan af rum
Affiliate provenus

Swige Key Resources Socialt samvaer/Neervaer Chanmels %
Lokalavisen @ Statte lokale forretnings- mwlm of
Foredragsholdere drivende/virksomheder. | Poster/Flyers og plakater| e, v lidsjele
Aktive medlemmer i lokalomradet
Frivillige
Samarbejdspartnere Hiemmesiden:
Rimsahuset.dk
Facebook gruppe:
Rimsghuset
Gost Structure Revenue Sireams
Driftsomkostninger Kontingent fra medellemmmer €
Hijemmesiden Salg fra arrangementer og events




Et sadan vaerktgj bar som inkorporeres agilt i forretningsplanen og med javne mellem-
rum tilpasses af foreningen selv - saledes at overblikket bevares og indsatsomraderne
prioriteres.

Business Model Canvas

| forhold til entrepeneur og opstartsprojekter har en Business Model Canvas visse be-
gransninger idet eksempelvis key partners og customer relationships naturligt vil vaere
begraenset i en helt nystartet koncept.

Idet Rimsghusprojektet er forholdsvis nyetableret, har vi evalueret pa brugen og meto-
dikken for canvasét som optimalt egnet redskab i forhold til relevant overbliksvaerktgaj.

Denne evaluering har medfert at vi betragter den alternative “Lean Canvas” som et
mere hensigtsmaessigt redskab til analyseformalet for Rimsghuset..
[http://leanstack.com/why-lean-canvas/ -set/.28/11-2015]

Lean Canvas vs BMC, forskellen er ngglen
Lean Canvas er en videreudvikling af den traditionelle BMC og karakteristisk ved at den
har udgangspunkt i tiden far “virksomheden” er konsolideret og etableret.

Dette betyder at der er skelet til en prioritering af indholdet og udskiftning af fire
delelementer fra den langt mere anerkendte grundmodel fra Alexander Osterwalder.

Key elements

Saledes er delelementerne: Key partners og Key activities udskiftet med henholdsvis
“Top 3 Problems” og “Top 3 Solution” hvilket giver mening i forhold til redeggrelse af det
essentielle i Rimsghusets situation for at lykkedes samt princippet om at “The World is
your oyster” med hensyn til brugen af huset og key activities. Forstaet saledes at denne
generel og dermed er udefinerbar og aben i forhold til de muligheder som brugerne kan
bidrage med.

st hat happens fere?

Oy

>

mczZzm<m>D

TIME
Fra [http://leanstack.com/why-lean-canvas/:

set: 28/11 2015]
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Desuden redeggr Value Propositions grundlaeggende for Key activities. mens Key partners
ma forventes at kunne vaere vedholdende til samarbejdet da appellen er umiddelbart
vedvarende idet de allerede automatisk er dreven af egne interesse og gevinst, eksem-
pelvis grundet:.

Politisk opbakning pga budgetmaessig besparelse i forhold til udgifter til nedrivning.
Faciliterings brug hos LOF og Glesborg skole har grundlag i “kunde” behov
Mediedaekning har almen interesse og lokal appel og derfor attraktiv nyhedsinteresse

Derudover er Key resources andret til “Key Matrics” hvilket vurderes at vaere hen-
sigtsmaessigt da det er vigtigt i processen at forholde sig til det korrekte parameter
saledes der ikke bruges unadig ressourcer pa de forkerte formal.

Netop udskiftningen af key resources var et at de parametre som gjorde at vi havde
mange overvejelser forud for beslutningen om at anvende Lean Canvas.

Dette skyldes at netop kompetencerne og ildsjaelen hos de eksisterende Key resources er
essentiel for projektet, | en vurdering af at det ma formodes at de eksisterende krafter
holder ved indtil genforhandling eller kagbet af bygningerne - og ikke mindst i lyset af at
styregruppen under kvalitativt interview har papeget der star andre kraefter klar i kulis-
sen [se ogsa interview i bilag) har vi vurderet at en fokus pa et nggleomrade bgr have
speciel bevagenhed. Specielt i lyset af at tankerne om det kommende Bed and Breakfast
fra efteraret 2016, allerede nu kan risikere at tage fokus, og dermed sta delvis i vejen
for det indhold som der ber prioriteres her og nu.

Forholdet til brugerne er unikt

Den sidste andring i Lean i forhold til Business model Canvas er at Customer Relation-
ships er erstattet af “Unfair Advantage” i en klar prioritering af at projektet netop bar
kendetegnes ved dets unikke muligheder som der ikke findes andre steder.

Stort set alt inoovations- og entrepreneurship fordrer en eller anden form for diffenren-
tiering fra eksisterende tilbud og netop dette punkt er en grundlaaggende parameter for
Rimsghuset.

Samlet giver dette udseendet til hgjre som skabelonen for et Lean Canvas:

3 problems

©®

Value Proposition

Unfair
Advantage

Can't be easily copied

Path to customers

@

Target cust

Customer
Segments

omers

©®

CostStructure

Acquisition Cost
istr n cost
Host
ople.

Revenue Streams

Revenue Model
Life Time Value
eeeeeee
ssssssssss

Praduet

Fra [http://leanstack.com/why-lean-can-
vas/: set: 28/11 2015]




Vi vurderer at der er flere tiltag som kan vaere hensigtsmaessige med henblik pa at skabe
mervaerdi for konceptet.

Pa baggrund af vores fieldresearch samt resultater fra spargeskemaer vil det vaere aben-
lyst at inkorporere fglgende andringer og tiltag:

Customer Segments/Frie abningstider

Da vi blev introduceret for Rimsghuset var det abenlyst at indholdet hovedsageligt har
henvendt sig til en segmentering af aldre personer samt smabgrnsfamilier i kraft af ab-
ningstider i arbejdstiden, udseendet pa hjemmesiden samt indholdet i tilbuddene, bedst
eksemplificeret ved, foredrag om kristendom ved landsbypraesten, graeskarskaering og
bgrnedag med klippe-/klistre tema.

Forholdet er muligvis ubevidst og skyldes sandsynligvis at styregruppen har en naturlig
relation til denne brugergruppe.

Unfair advantage

Grundlaggende er det en helt afggrende parameter for succesén at Rimsghuset inddrag-
er sa mange som muligt i processen. lkke blot er det en naturlig betingelse at det gamle
plejehjem skal emme af liv og at dette abenlyst forudsaetter flest mulige personers tilst-
edevarelse, savel til arrangementer som pa normale hverdage.

Stedet skal appellere til en bred malgruppe, bade i design, savel som indholdet. Den
geografiske beliggenhed og beskedne starrelse pa Rimsg by fordrer at der kan tiltraskkes
brugere og bidragsydere fra hele regionen og flere aldersgrupper end de nuvaerende.
Stedet skal brandes som det unikke made-/samlings-/ og vaerested det forsager at blive.

Optimere tilgaengeligheden. Hvis stedet virkelig skal fungere som et frirum bgrn bru-
gerne have adgang til stedet pa alle tider af degnet og ikke vaere begranset af abnings-
tider og skraammes vaek af reglerne for brugen af stedet, kedelige facts og konservative,
kedelige betegnelser for indholdet pa hjemmesiden..

Skabe en identitet. Som tidligere plejehjem er der grundlaeggende et industrialiseret
praeg over stedet. De lange hvide gange og det kolde lys fra lysstofrarene emmer dog af
den tidligere status og der er derfor behov for at udsmykningen andres for en mindre
steriliseret visuel oplevelse. Indledningsvis forsages identitetsskabelsen at forega med
diverse billeder og restaurering af eksempelvis borde, alternative ideer til knage og
lignende.
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Solution

| forhold til at ogsa at henvende sig til en yngre malgruppe har vi arbejdet med at:
udarbejde et desigh med et mere ungdommeligt praeg - herunder at underpunkterne
fungerer som “One page” slider

Inspirere til forslag pa indhold som appellerer til den yngre malgruppe. Specifikt LAN
arrangement, hvortil der er udarbejdet forslag til poster og invitationer til arrangement
i januar..

udnytte mulighederne for diversitet i indholdet ved at introducere frie abningstider for
medlemmer, saledes at et medlemskab giver adgang til huset.

bevare den eksisterende relation til den nuvaerende segment ved at vaere bevidste om-
kring navngivningen af faner pa hjemmesiden til appel om psykiske vaerdier som opfor-
drer til medejerskab og malrettes efter brugeren.

Det gode forhold til pressen er udnyttet med at lave nyhedsbrev til Lokalavisen Nord-
djurs som har omtalt projektet med den nye hjemmeside.

Hjemmesiden har integreret Instagram og Facebook feed funktion og er optimeret med
spgeordsvaerktajer for almen bred appelgrad pa udvalgte nggleord.

Kompleksiteten med det brede, abne udvalg af tilbud er imedekommet ved at lave en lo-

gisk namekonvention pa menuerne, som er testet eksternt hos savel radgivere pa omra-
det - i form af medstuderende som brugerne reprasenteret ved styregruppen.

Vi foreslar at Rimsghuset arbejder hen imod et elektronisk adgangssystem hvor brugerne
har adgang med eget medlemskort og brugen registreres. Dette vil medfgre at den en-
kelte bruger oplever et helt andet medejerskab pa stedet og samtidigt kan der labende
evalueres pa om brugen afspejler en gnsket eller projekteret malgruppe og dokument-
ere for berettigelsen nar aftalen skal genforhandles eller bygningen erhverves endeligt i
2017.

Dette princip vil ogsa vaere et professionelt tilsnit som ydermere har den fordel at der
ved misligeholdelse og lighende kan spores tilbage til den/de ansvarlige.

Indtil et sadant elektronisk ngglesystem kan inplementeres kan der opstilles traditionel
nggleboks for brugere.

De nadvendige reglementer er nedprioriteret pa cardsorting efter content first princip-
pet og fungerer saledes som en undermenu under vores hus.
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For at skabe sjael i bygningens fysiske
fremtoning kan der arbejdes med at gge
brugerindflydelse.

Introduktionen af et brugerrad vil i
dette formal kunne involvere flere in-
put og hjaelp i den kreative proces

med udsmykning saledes som det er
lykkedes i hjerterummet som er udlejet
til musikere, hvor disse har vaeret ans-
varlige for nedrivning af vaegge, indret-
ning og ligenende praktiske forberedels-
er.

Brugerradet er placeret som ny feature
under menupunktet “Vores hus” sammen
med nyttegruppen og reprasenterer
saledes et generelt business objective.

Da et sadant medejerskab hanger ngje
sammen med forgget anvendelse og de
farnaevnte starre brugersegmenter - og
folgeligt heraf kan vaere en langere pro-
ces, kan der indledningsvis arbejdes med
at aendre belysningen samt eksempelvis
tilfaje diverse statements pa vaeggene og
passende navngivninger til de forskellige
omrader.

Et endeligt Lean Canvas kommer herefter
til at se saledes ud.

Delkonklusion

Saledes har vi defineret vore mal for indsat-

Lean Canvas
Prohlem Solution Unigque Unfair Gustomer
. A Value Proposition Advantage Segments
Bred malgruppe Design, appel, abnings- . o 9
tider, Branding Samlingssted for per- Brugerne kan definere Personer med lyst og
) . soner med interesse(r) deres eget formal med tid til samvaer
Tilgaengelighed Adgangssystem som de kan dyrke i anvendelsen
. huset Personer med en aktiv
Identiteten Vi gar vores rammer interesse og omtanke
Genbrug til indholdet pa dit behov | for lokallivet.
Milje/Gran tankegang Personer som sgger
socialt samvaer
Socialt samvaer/Naerveer
pa egne praemisser, Personer med brug for
Key Metrics indhold og tidspunkt. Channels et frirum og en oase pa
det tidspunkt af dagnet
Starre brugerinput og Stette lokale forretnings- hvor de har behovet.
diversitet i arrangemen- | drivende/virksomheder. | Poster/Flyers og plakater
ter. i lokalomradet
Flere arrangementer Hjemmesiden:
g Rimsghuset.dk
Flere medlemmer, .
etablering af brugerrad Facebook gruppe:
Rimsghuset
Cost Structure Revenue Streams
Driftsomkostninger Kontingent fra medellemmmer
Hjemmesiden Salg fra arrangementer og events

Kaffe og kage i forbindelse med arrangementer

Etableringsomkostninger
Materialer og arbejdslen

Indtaegter fra udlan af rum
Affiliate provenue
Donationer

Praduet

somraderne. Vore problemstillinger er prioriteret og med udgangspunkt i de digitale, teknologisk udfordringer som hovedfokus og omtalt i afsnit-
tet “Nu - holder det vand” udggr vor, grundige, research en platform for det videre arbejde.
Det er blevet tid til at reflektere pa “kunderne” - i dette tilfaelde de nuvaerende og, ikke mindst, potentielle interessenter.
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Malgruppe

Indledning:

Malgruppen er overordnet set alle, men isaer folk fra lokalomradet Rimsa samt opland herunder ogsa bidragsydere, sponsorer og til
sidst kommunen. Dog @nsker Rimsghuset sociale mennesker men ogsa folk der er kreative og @nsker at bidrage i faellesskab. Oftest
vil det vaere de lidt mere alternative der tiltrackkes idéen herunder folk der gar op i genbrug, kunst, historie, helse og musik. De
aldre mennesker er isaer i fokus da de ofte har tendens til at sidde derhjemme i forhold til yngre og voksne der har studier og/eller
arbejde. Ofte indeholder de aldre erfaring og kreative idéer som ellers ikke ville komme til udtryk/sin ret uden et Rimsghus. De
&ldre mennesker har ofte ogsa et langt arbejdsliv bag sig som, der kan trackkes pa.

(Malgruppe - Lisbeth Thorlacius’ kommunikationsmodel s. 201.)

Norddjurs Objektive kriterier, Demografi og Geografi

Sognet Rimsg er, rent geografisk, beliggende uden for det sterre byliv, den starste by i narheden er 15 km vaek, hvilket er Grenaa,
herfra er der togforbindelse til Arhus. Der er desvaerre ikke offentlig transport ud til Rimsga, kun skolebussen kommer pa de kanter.
Rimsg ligger i norddjurs kommune, og er et af de sogn hvor der er det sterste procentvise fald i befolkningen. (Kilde: ”Det starste
procentvise fald er sket i Karlby sogn, der hgrer til Voldby Skoledistrikt, og Rims@ sogn, der hgrer til Glesborg skoledistrikt. ”side 21
SADAN HAR BEFOLKNINGEN UDVIKLET SIG 2007 - 2012 FORDELT PA SOGNE” [http://www.norddjurs.dk/media/864607/befolkning-
sprognose_2013-2022.pdf])

Starstedelen af befolkningen i norddjurs, er i den erhvervsaktive alder mellem 20-64 arige, disse udggr lidt over halvdelen af den
samlede befolkning, dog viser prognoser at befolkningstallet er stgt faldende. “Den faldende tendens har vaeret aktuel siden 2009.
Dette hanger sammen med, at de sma argange nu bliver erhvervsaktive. Samtidig forventes det, at andelen af aldre fra 65-99 ar
stiger fra 21,0 % i 2012 til 25,4 % i 2022, hvilket svarer til, at denne aldersklasse stiger med knap 1.500 personer. Udviklingen afspe-
jler de store argange fadt i 1940’erne” (side 6: http://www.norddjurs.dk/media/864607/befolkningsprognose_2013-2022.pdf])

Dette resulterer i at Rimsghusets primaere malgruppe, burde ligge mellem de 20-64 arige, da de udger den stgrste procentdel, (der-
for er Ole i midten af denne malgruppe for at kunne vaere vores reprasentative bruger til hjemmesiden).

| forhold til arbejdsforholdene i norddjurs er der ifglge kilden “Viden om arbejdsmarkedet i norddjurs 2013”,beskrevet fglgende:
“Beskaeftigelsen i 2012 er faldet kraftigt pa dele af det

private arbejdsmarked, samtidig med at beskaeftigelsen ogsa falder - om end

begraenset - inden for det offentlige. Konkret falder beskaeftigelsen i Norddjurs

iseer inden for byggebranchen, dog i mindre grad ogsa inde for handel/transport og

landbrug.” ( side 5: http://star.dk/upload/AmsRegionSite/MidtJylland/4%20Viden%20om%20arbejdsmarkedet/Kommunebeskrivels-
er/2013/Norddjurs%20sendt. pdf)



Det vil sige at kommunen har svaert ved at stille arbejdspladser til de nyuddannede,
hvilket gar at nyuddannede ikke flytter tilbage til kommunen, efter studiet. Dette kan
laeses pa side 10 og 11 i [http://www.norddjurs.dk/media/864607/befolkningsprog-
nose_2013-2022.pdf ]

Man skal tage hajde for at i norddjurs kommune er arsagen til faldet i befolkningstallet
hovedsageligt folgende faktorer:

1. Et stigende fgdselsunderskud, andelen af aeldre i Norddjurs Kommune er hgj, og dette
medfarer, at antallet af dede, overstiger antallet af fadsler.

2. At der flytter flere unge fra kommunen, i forhold til det antal af barnefamilier og
personer i den erhvervsaktive alder,som flytter til kommunen. (side 3 http://www.nord-
djurs.dk/media/864607/befolkningsprognose_2013-2022.pdf)

Adfaerd (Subjektive kriterier, hgj pavirkning):

Rimsghusets brugeres adfaerd, interesser og motiv er bygget pa deres faellesskab idealer.
De kan se dem som vaerende en del af et starre fallesskab. Adfaerdsmaessigt udtrykker
de anske om og interesse for aktivt at bidrage til faellesskabets bedste ved eks. arbej-
de og/eller kreative workshops m.m. Deres forbrugsvaner er ganske alm. indkgb i Fakta
men udover dette er deres passion, at ting kan genbruges.

Psykografi (Subjektive kriterier, hgj pavirkning):

Isaer de aldre mennesker som er brugere af Rimsghuset er generelt socialister i under-,
arbejder og middelklassen (Se segmentering). Kulturmaessigt gar de op i genbrug, kunst,
historie, helse og musik. Deres holdninger og meninger er derfor bl.a. at ting ikke smides
ud og erstattes efter nogle ar. Teknologiskepsis kan vaere en del af deres tankegang men
ikke nadvendigvis. Livsstilsmaessigt lever og ander de for faellesskabet og sover gerne i
telt og laver snobrad over bal selvom, de har tag over hovedet.
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Segmenter:

Gallup kompas: Rimsghusets brugere kan oftest inddeles i de homogene grupper ”De
faellesskabsorienterede tilflyttere fra gst for Storebaelt” og evt. ogsa ”traditionelle”

og de ”traditionelle-faellesskabsorienterede”. Segmenteringsvaerktajet bygger pa hold-
ninger og ud fra vores kontakt til Rimsghuset (Se bl.a. bilag 10: Madereferat), er det
generelle billede, at de hgrer under disse. Desuden er faellesskabet, omsorg, milja,
kunst, teater og international abenhed nagleord for dem. Dette kan bl.a. ses i vores field
research billeder “Bilag 02: Field research”. Her ses bl.a. et badge (Billed 26) pa deres
velkomst vaeg, der danner et dansk flag af fire arme og haender, der holder hinanden i
handen, hvor den ene er mark i huden. Deres holdninger og synspunkter kan derfor bl.a.
defineres ud fra deres valg af udsmykning/indretning. (http://www.tns-gallup.dk/ser-
vices/gallup-kompas)

Minerva-modellen: Rimsghusets brugere kan opdeles i mest rosa og lidt violet i forhold
til handlingsmgnstre, vaner og tankebaner. Karakteristika for disse minder meget om
dem i Gallup Kompas. Rosa: Gruppeorientering, familie, venner, lokalsamfund, modstand
mod forandring. Violet: Arbejder for at leve, oplever gennem kroppen.

Mind16: For at inddrage vores malgruppe rent designmaessigt/aestetisk i vores valg af
hjemmesidedesign valgte vi, at teste Rimsghusets brugere via (www.mind16.com).

Pa trods af at metoden hovedsageligt benyttes i forhold til, at analysere for hvilken
“shopper” brugerne er - har metoden sin berettigelse i forhold til, at besvarelserne
giver malgruppen en samlet profil i forhold til det, om de er konkrete eller abstrakt
teenkende, folelsesladet eller logisk taenkende, spontane eller organiserede, samt om de
er mere eller mindre ekstroverte eller introverte. Disse forhold kunne have haft betyd-
ning for tilgangen til vores malgruppe og undersggelsen blev derfor igangsat ved deling
af undersggelsen i Rimsghusets Facebook gruppe.

Undersggelsen kategoriserede profilerne som varende overvejende intellektuelt, emo-
tionelle - heraf med:

48% som er intellektuelt funderet og

28% som er emotionelt funderet

Citater fra konklusionen:

“He to whom this emotion is a stranger, who can no longer pause to wonder and stand
rapt in awe, is as good as dead :his eyes are closed”

“Find what you love to do and pursue it”

Medures

[LETTRY Mairrdalbiled

Clig Onlina =

Trasd thamal

NOTE:

Kildekritik af metoden

Eftersom at undersggelsen er fremsendt til en begraenset
gruppe respondenter, var vi opmarksomme pa at data
ville vaere meget sarbare for fejlkonklusioner og det
blev derfor prioriteret at fa flest mulige til at svare pa
spargsmalene..

Flere respondenter gav dog udtryk for at de ikke forstod
formalet, hvilket dels har medfert at faerre har lavet
besvarelser end gnsket og dels at der muligvis har vaeret
en, delvis negativ, forforstaelse pa undersggelsens hen-
sigt - hvilket kan have haft betydning for svarene.
Resultaterne har derfor ikke vaegtet naevnevaerdigt i den
videre proces.



Personas

Vor research og segmentering bibringer fire reprasentative personas som anvendes til at
holde fokus pa det senere indhold og l@sningsorienterede arbejde, herunder eksempelvis
designvalg i forhold til prioritering og placering af menubjaelker, appel og primaere for-
retningsmal. [se ogsa afsnittene omkring cardsorting, nameconvention og AIDA]

De anvendte personas er inspireret af en brainstorm pa brugerscenarier hvor alle grup-
pemedlemmerne har udarbejdet eksempler pa hvad en given person kunne have som
behov og hvordan dette kan lases af foreningen.

Flow

Efter redegarelserne af de reprassentative personas illustreres eksempler pa det gnskede
brugermegnster og flow for den pagaldendes besag pa siden da dette giver et bedre over-
blik end et beskrevet brugerscenarie.

Praemissen er opdelt saledes at farverne repraesenterer henholdsvis handlinger, herunder
implementerede som nye tiltag, en udfordring som kraever sterre indsats og opmaerk-
somhed samt uddybende forklaring for fokuspunkt i projektarbejdet.

Som feellestraek er handlingerne opdelt i det umiddelbart forventede flow samt efterfal-
gende tiltaenkte handlinger hvor brugeren inspireres til starre engagement i en saerskilt
raekke.

Da vi har en ret bred malgruppe er det relevant at fremhasve to personaer i vores rap-
port. For to gvrige personas henvises til bilag 9.
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Ole Kastrup Andreasen er 32 ar gammel og arbejder som laerer i Grenaa.hvor han bl.a.
bruger IT som kommunikations- og praesentationsvaerktgj.

Civilstand: Gift med to barn, en dreng pa 10 og en pige 14 ar.

Ole er meget ekstrovert og ynder at skabe nye bekendtskaber. Han er kraftigt motiveret
af faellesskabsand og social hygge. Som interesse er han kunstnerisk anlagt og gar ofte
ture i naturen og derudover er Ole guitarist i et fritidsband med fire jaevnaldrende kam-
merater beboende rundt pa Djursland.

Det nuvaerende band har spillet sammen i 7 ar. men har pa det seneste skaret ned pa
gvningen pa grund af mangel pa egnende @velokaler.

Ole er teknologisk indvandrer og bruger som oftest sin smartphone til at holde sig opdat-
eret “on the go” pa sine interesser, sociale medier, nyheder og lokale events og begiven-
heder.

Ole blev farst opmaerksom pa Rimsghusets eksistens i forbindelse med at han lavede

en sggning pa google med sggeordene “gverum”, “musik” “djursland” og her faldt over
metateksten: “Dit indhold - vi tilbyder de bedste faciliteter til musik, gverum og hobby
uanset type - dit valg.”

Efterfalgende har han introduceret det for arrangementgruppen pa hans arbejdsplads

i forbindelse med behovet for et ude-af-huset madelokale pa et kommende fzellesar-
rangement vedrgrende den nye skolereform.

Usergoals

Ole gar ind pa hjemmesiden for at:

- booke et “Hjerterum” som facilitet til at kunne gve med sine kammerater under menu-
fanen “DIT HUS”

- sende et forslag til styregruppen om at afholde en koncert hvor bandet kan spille deres
numre under menufanen “TID TIL SAMVAR - Dit arrangement”

- kigge efter kommende arrangementer hvor han kan made andre mennesker og dyrke
faellesskabet under menufanen “TID TIL SAMVAR - Kalenderen”

- kigge efter om han kan reservere huset til datterens konfirmation under menufanen
“TID TIL SAMVAR - kalenderen”

Buisiness objective

- Potentiel bidragsyder til indhold i huset med koncert under menufanen “TID TIL SAM-
VAR - Dit arrangement”

- input til udsmykning og hjaelp til ombygning under menufanen “VORES HUS - Nytte-
gruppe”

- potentiel medlem af brugerrad under menufanen “VORES HUS - Brugerrad”
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Lea Birkebakke er pensionist og 82 ar gammel

Lea har vaeret enke i 5 ar. Det sidste ar hvor hendes mand levede boede han pa plejeh-
jemmet som nu er blevet til Rimsghuset og hendes tilknytning til stedet er derfor centrz
og hun laner det lokale hvor hendes mand boede.

Lea har to barn pa henholdsvis 45 og 47 ar samt 5 bgrnebgrn

Hun har en stor lokal omgangskreds og er velkendt i bybilledet hvor hun stort set al-

tid har tid og lyst til at dele ud af sine oplevelser og erindringer hen over en kop kaffe
eller en snak over hackken. Det meste af hendes omgangskreds er pa hendes egen alder
og derudover bestar hendes sociale netvaerk af barnene og barnebarnene som gerne
besager hende i det omfang det praktisk kan arrangeres.

Lea er andsfrisk og respekteret for hendes evner inden for kogekunsten og traditionelle
huslige dyder.

Lea er teknologisk indvandrer benytter hovedsageligt sin stationare computer til at sgg
information, men fik sidste jul en Ipad i gave af hendes bgrn som hun - efter lidt hjaelp
fra barnebgrnene - nu bruger mere hyppigt isaer funktionen med at tage billeder har
hendes interesse.

Usergoals

Lea gar ind pa hjemmesiden for at:

- se pa kalenderen om der er arrangementer hvor hun kan dyrke socialt samvaer, bade
i hverdagen og sammen nar barn og barnebgrn er pa besgg under menufanen: “TID TIL
SAMVZR - kalenderen”.

Business objective

- at minde hende om at hun kan benytte hendes “hjerterum” til en oase hvor der er
plads og tid til minder, fordybelse, at laese bager og strikke og overnatning nar bgrn og
bgrnebarn er pa besag under menufanen “DIT HUS - Dit hjerterum”

- hvis hun kan overbevises om hendes egnethed kan Lea vare medarranggr pa eksempel
vis faellesspisning under menufanen “TID TIL SAMVAR - Dit arrangement”.
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Kommunikationsplan

Vi kan nu pabegynde en kommunikationsplan til vores brugere

Lisbeth Thorlacius’ kommunikationsmodel er god inden for det humanistiske paradigme
og derfor god i vores henseende. Den har fungeret som redskab for gruppens samlede
kommunikationsdesign.

(Lisbeth Thorlacius’ kommunikationsmodel s. 74.)

Formal:

Et faelles samlingssted for folk med forskellige kreative interesser. Bade for folk der al-
lerede har andre muligheder men isar ogsa for folk som mangler et fysisk sted til disse.
Prisen er ikke saerlig haj og derfor kan alle vaere med.

Faktiske afsender:
Rimsghuset (Forening) herunder bl.a. vores kontaktperson Bodil Buonaventzen.

Implicit afsender (ekspressive funktion):
Brugere af Rimsghuset, lokalsamfundet, interessenter. Disse kan fremanalyseres af hjem-
mesidens indhold bl.a. under “sponsorer” menu link.

Malgruppe og modtagere:

Da malgruppen er alle interesserede samt deres barn, er der ikke nogle implicitte mod-
tagere som sadan men én stor malgruppe, som ogsa er tiltaenkt vores kommunikation.
Lokalsamfundet, opland og interessenter. Sponsorer og bidragsydere. Vha. fortaellen-
de kommunikation, storytelling og grafisk design opfordres personer at tage aktiv del i
faellesskabet. | forhold til det konative er det tiltaenkt, at opfordre malgruppen til, at
tilmelde sig via hjemmeside, vha. designet som appellerer til malgruppens interesser.

Budskab:

At viderefare deres eksisterende eksistens, kultur, identitet og muligheder i bedre form
rent kommunikativt og designmaessigt for, at fa brugere, interessenter og sponsorer. Vha.
af teorien bag det humanistiske paradigme/interaktionsparadigmet er det vigtigt, at ind-
drage brugeren i budskabet. Indholdet skal laagge op til, at brugeren kan vaere en aktiv
medskabende del af faellesskabets kultur, kunst, musik, underholdning m.m.



Produktet

Hjemmesiden laves kommunikativt aestetisk tilpasset vores malgruppe med vores valgte
budskab. Desuden designes det sa Rimsghuset og dets brugere kan genkende deres egen
identitet i den. Her bruger vi “Den normale funktion” for at leve op til normen af hjem-
mesidedesign. Desuden bruges bl.a. “Den sublime aestetiske funktion”.

Konteksten

Den referentielle funktion: Logos Appel til modtagerens fornuft bruges som sadan ikke
igennem hjemmesiden eftersom der ikke skal saelges noget pa dette.

Den intertekstuelle funktion: Bruges ikke. Det der fanger er deres egen genkendelighed
som beskrevet i ovenstaende “Produktet”.

Medie:

En ny hjemmeside pa deres nuvarende URL adresse, der bedre informere relevante
brugere, sponsorer, bidragsydere og interessenter samt giver disse flere muligheder/
funktioner online. Det er tanken, at dette skal styrke forbindelsen mellem eksisterende
og nye brugere. Bl.a. aldre mennesker bruger internettet mere og mere. Hjemmesiden
skal fungerer pa tvaers af enheder da tilgangen til internettet via mobil generelt er i stor
fremgang.

(http://www.dst.dk/da/Statistik/Publikationer/VisPub?cid=020737)

Koden:

Koden er sproget mellem afsender og modtager. Hjemmesiden: Navigation og alt rele-
vant information om huset, aktiviteter og det at tilmelde sig m.m. skrives i alm. infor-
mativt sprog. Vores sprog generelt pa hjemmesiden taler til malgruppen, i et sprog de
kan forsta og vaere med pa. Her er forskellen budskabet og selve indholdet mere end
sprogbruget. Vores overordnede navigations bar fortaeller brugeren rent logisk hvor de
er pa hjemmesiden og vores in-page navigation fortaeller rent logisk, hvor de er pa den
enkelte underside.
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Malrettet kommunikation og AIDA-modellen

| forhold til vores re-design af Rimsghusets hjemmeside er agnsket, at appellere til, at
slutbrugeren enten tilmelder sig som medlem af Rimsghuset eller, som eksisterende
medlem, benytter de nye funktionelle muligheder. Aldersmaessigt vil det ikke vaere bgrn
der tilmelder sig men deres foraeldre, bedsteforaeldre etc. der tilmelder dem. | dette
navnte tilfalde vil det vaere beslutningstageren, der sa tilmelder slutbrugeren eller
slubrugeren, der overbeviser beslutningstageren om, at tilmelde sig. Her er vores design-
valg indtaenkt.

AIDA- modellen bestar af en omvendt trekant/trakt:

| forhold til hjemmeside-design bygger denne model bl.a. videre pa den amerikanske
fortaeller-model henvendt artikler “Hey, you, see, so”. Vores tekst, billeder og video er
bl.a. indtaenkt i denne.

(https://da.wikipedia.org/wiki/Nyhedstrekanten)

(AIDA-Modellen - Lisbeth Thorlacius’ kommunikationsmodel s. 267.)

Attention (Kognitiv opfattelse - opmarksomhed)

Pa dette niveau er det tiltaenkt at hele vores malgruppe gerne skulle blive fanget af
vores hjemmesides budskab og hensigt med hjemmesiden. Vores Rimsghus video pa vores
landing page er til dette formal fordi den omhandler og illustrerer sammenhold, kreati-
vitet, musik og portraetterer bade voksne og bgrn. Panar det unge segment mellem 15
og 25 er hele vores malgruppe reprasenteret for opmarksomhed af det retoriske begreb
pathos som det farste visuelle indtryk i form af motion - levende billeder. Den stemning-
smaessige julehygge tone skiller sig ud fra en ellers kedelige gra regnvejrsdag og inddrag-
er malgruppen ret umiddelbart. Folk der ikke interesserer sig for hjemmesidens indhold
vil ogsa hurtigt kunne sgge vaek og altsa fungerer hjemmesiden desuden uden forvirring
af hensigten bag.

Effekten med genkendelighed af de portratterede personer i videoen har ogsa betydning
i forhold til at fa disse til at tage den nye hjemmeside til sig.

Som det fremgar af usability testen, tidligere omtalt, formar den nye side at formidle at
siden repraesenterer:

at kunne lave et bidrag

samvaer og faellesskaber

at komme til arrangementer

ATTENTION



Interest (Affektiv falelsesbetonet - interesse)

Af de besggende der matte komme pa vores nye hjemmeside, er det tiltaenkt, at dem
der falder indenfor malgruppen, gar videre fra landing page videoen fordi, at det giver
mening. De ansker umiddelbart, at sage information pa baggrund, af det der i forste
omgang fangede. | vores sammenhang spilles der pa vaerdierne for Rimsghuset og
herunder kreativt faellesskab. Informationerne appellerer til fornuften under det re-
toriske begreb logos efter deres tankemgnstre og vaerdier.

Desire (Affektiv - anske)

Hvis vores besaggende finder informationen omkring stedet relevant, skal de gerne fa lyst
til, at “kebe” produktet. Maden hvorpa dette ggres er ved, at skabe den gode stemning
omkring de muligheder der er ved, at vaere medlem. Det vaere sig i tekst, storytelling og
visuel stemning.

Action (Adfaerd - handling)

| den sidste fase af vores besggendes handlinger er det bedst mulige resultat, at der
tages handling fra modtagerens side pa baggrund af afsenderen Rimsghusets side. Den
besggende pa hjemmesiden har nu vaeret igennem en process, der har fanget dennes
opmaerksomhed ved stemningsvideo, fundet personlig interesse for initiativet, kreati-
viteten i Rimsghuset og ansket, at vaere en medskabende del af det. Fanen “Var med”
skulle gerne appellere til dette hvor en section pa siden hedder “Indmeldingsblanket”
for rent informativt at fortaelle hvad det kraever at “vaere med”. Efter et medlemskab
fungerer hjemmesiden desuden for tilbagevendende medlemmer som nu igen tager han-
dling pa hjemmesiden men i andre sammenhaenge som f.eks., at bruge kalenderen, lave
opslag via facebook feed og instagram samt komme med forslag til indhold og arrange-
menter.
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SEO optimering
Ole Kastrup Andreasen som blev naevnt i afsnittet med repraesentative personas, er et
traditionelt eksempel pa hvordan tendensen er for informationssggning.

| takt med at Google bliver mere og mere udbredt som malrettet vaerktgj til at sgge in-
formation og tilbud far s@geordsoptimering, helt automatisk, en stadigt voksende betyd-
ning for alle former for virksomheder og foreninger der har et produkt eller et budskab
at viderebringe.

Uantaget at Rimsghuset, i den nuvaerende form, pr. definition ikke saelger en vare

eller ydelse i konventionel forstand har den teknologiske synlighed en stor betydning.
Ikke blot kan den medvirke til at skaffe en bredere malgruppe og vaere et vasentligt

brandingelement, den kan samtidigt fungerer som et parameter overfor vardigrundlaget

nar grundaftalen skal genforhandles eller bygningen overtages.

Ydermere er et professionelt, malrettet arbejde og forberedelse ikke blot et aktiv nar/
hvis foreningen engang kommer fri af konkurrenceklausulen (naevnt i afsnittet “Far”

- “Hvor der er hjerterum er der husrum” - se ogsa brugsaftale i bilagsmaterialet) men
ogsa kunne give et tilsnit af differentiering og, med de rigtigt valgte nogleelementer
bidrage med en forbedret praemisse til selvstaendig drift og forretningsudvikling - ikke
mindst i form af gget kendskab til stedet, hvilket er essentielt.

Rimsghuset stillede ikke specifikke gnsker eller krav angaende SEO optimering pa grund-
lag af at det gkonomiske ikke udger et aspekt og en selvopfattelse af at “vores brugere
kender os”. Som skitseret er relevansen alligevel fundamental. | princippet er det lige-
gyldigt hvordan en hjemmeside ser ud, hvis ikke der skaffes nye brugere.

Hvis praemissen er at det er de samme personer som skal bruge den vil der ikke ske no-
gen udvikling i brugersegmentet og dermed forsvinde en stor del af det erklaerede mal
for succeskriteriet med projektet.

Det er urealistisk at hjemmesiden helt automatisk skulle blive fokus for en interesse
uden en indsats og uantaget om dens eksistens spredes via mund-til-mund og fra det
lokale medie vil det ikke vaere naer sa effektivt som en SEO profilering.

En kontrol pa den eksisterende hjemmesides SEO status resulterer i uaktuelle, intet-
sigende metatags og derudover indekseres foreningen kun pa ordene “Rimsghuset” og
“farvekursus djursland”

Der forestar, med andre ord, et grundlaeggende etablerings arbejde pa dette omradet.
Under afsnittet omkring interaktion og kodning kommer vi ind pa oplagte tiltag og de
delelementer som er logiske for SEO optimering til Rimsghuset.

Rimsohuset

www rimsshuset.dk/ ~

FARVEKURSUS. Bemaling og bevikling af garn (og stof) med Procion MX. lerdag 14.
november 2015 kl. 12:00-15:00. Denne workshop giver dig mulighed for at ...

Du har besegt denne side 3 gange. Seneste beseg: 24-11-15

medlem Grundplan
For at bruge huset skal man vaere 9. Keelder. 10. Store sal. Lille sal. £
medlem af Foreningen ... fordelingen af veerksteder ...

Flere resultater fra xn—-rimshuset-o8a dk »

farvekursus djursland

Alle Maps Billeder Videoer Mere = Segevarktejer

Ca. 601 resultater (0,40 sekunder)

LB-ColourConsult - Kurser - Farvekurser
vwww.Ib-colourconsult.dk/?p=9 =

A Farve-Kursus for private. —> Resten for professionelle: B Malrettet Farvepsykolo
C: Kreativ per-sonaleudvikling - D: Grafisk Farve-kommunikation - E: .

Rimsehuset

www.rimsahuset.dk/ -

FARVEKURSUS. Bemaling og bevikling af gam ... Send en mail til djursland@lof ..
hvis du medbringer en microbelgeovn - pa forhand tak. » Foredragsholder ...

Du har besegt denne side 3 gange. Seneste beseg: 24-11-15

I AC NinralanmsA wmolidbemar imaA | Dimassabiiasad Nineslama



Facebook, Instagram og Google Konto.

| lighed med s@geordsoptimering har de sociale medier har en stadigt stigende indflydel-
se som appel og kommunikationsredskab. Visse typer af virksomheder kan efterhanden
lave alt sin kommunikation og marketing via sociale medier. | tilfaeldet med Rimsghuset
er Facebook et oplagt aktivitetsomrade i kraft af deres kommunikations-, promotion- og
markedsmaessige grundform. Facebook er desuden ogsa velegnet til branding i form af
muligheden for viral reklame og oppebarer desuden den naturlige fordel af at vaere det
storste sociale medie.

Desuden er de samtidigt knyttet til vaerdiforhold med opbygning af kunderelationer
(CRM) samt det sociale ansvar og fokus som ikke specifikt er strategisk defineret i form
af en defineret forretningsdrevet samfundsansvar (CSR). lkke desto mindre er den filan-
tropiske tankegang en hjarnesten i projektets koncept.

Saledes har Bodil Buonaventzen udtrykt tanker omkring, pa sigt, at inddrage og benytte
Rimsghuset faciliteter til brugssted for unge og aldre diagnosticeret med ADHD, autisme
og med forskellige handicaps. Et sadant tiltag vil ikke blot vaere i overensstemmelse med
det sociale grundelement for huset, men er ogsa i overensstemmelse med marketing
princippet om at saette individet i fokus.

Som det fremgar af nedenstaende skema indbefatter Rimsghuset paradigmet for forma-
let, markeds anskuelsen, konceptuelt, retningslinjerne og grundlaeggende vaerdibasering
i dets grundelement af vaerdibaseret marketing.

Den franske entropolog og sociolog Pierre Bordieau skelner mellem tre primaere for-
mer for kapital. Den gkonomiske, kulturelle og sociale betegner han som vaesentlige
elementer for det sakaldte “gode liv”. [http://eppl751su2012.wmwikis.net/file/view/
Kunsten er at samle det hele. Forhandsviden og den kulturelle kapital i samarbejde med
de gode betingelser for en social kapital kan fungere som solide forudsaetninger til en
senere gkonomisk kapital.

Det kraever dog at det endelige produkt star mal med de observationer og betingelser
som er erhvervet.

| det kommende afsnit redeggres for det endelige produkt i form af relanceringen af den
nye hjemmeside for Rimsghuset.

MARKETING 1.0 vs MARKETING 2.0 vs MARKETING 3.0

Objective

Enabling Forces

How companies see
the market

Key marketing
concept

Company marketing
guidelines

Value propositions

Interaction with
consumers

MARKETING 1.0 MARKETING 2.0

Satisfy and retain the

Sell products
consumers

Industrial Revolution Information Technology

Smarter Consumer with
Mind and Heart

Mass Buyers with
Physical Needs

Product development Differentiation

p— Corporate and Product
Product specification G35
Positioning

= Functional and
Functional -
Emotional

One-to-One
Relationship

One-to-Many
Transaction

MARKETING 3.0

Product-centric Customer-oriented Value-driven
Marketing Marketing Marketing

Make the world a better
place

New Wave Technology

Whole Human with
Mind, Heart, and Spirit

Values

Corporate, Vision,
Values

Functional, Emotional,
and Spiritual

Many-to-Many
Collaboration

“The risk climate of modernity
is thus unsettling for everyone:
no one escapes.

Giddens, Anthony (1991)
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Design
| dette afsnit vil det blive belyst, hvordan vi har taenkt, at designe en hjemmeside.
Vores endelige designmanual kan ses efter vores rapport afsnit.

Moodboards og stemning

Moodboards udarbejdes med henblik pa at skabe en skabelon for den stemning som
patankes galdende for den nye hjemmeside. https://fronter.com/eaaa/links/files.
phtml/77418013551027917110S/2.+semester/Design/L_prcent_C3_prcent_Aésestof/
Why+Moodboards+Matter.pdf

Da projektet ogsa har faktuel relevans da foreningen har brug for en ny hjemmeside er
der udformet tre moodboards af projektgruppen samt tre fra styregruppen.

Fordelen ved at inddrage kunden i denne proces er at der opnas en stgrre sandsynlighed
for accept af det endelige produkt samt at de pagaeldende moodboards fra brugerne
hjaelper til at illustrere tankerne bag i lighed med interviews, spgrgeskemaer og saledes
ogsa fungerer som et kreativt analyseredskab.

Det ene af de fremkomne moodboards fra styregruppen i Rimsghuset er uddybet af vores
kontaktperson og naestformanden Bodil Buonaventzen.

@vrige moodoards findes i bilag 04l.

Hjemmesidens skelet vandret/PC.

Wireframes af hjemmeside Landing page vandret/PC.
— LINKS Links
\ | Navigation - \ | Navigation
| Logo | Logo
Sidens titel In-page navigation

Landing page video (Tubular)

Forskelligt indhold alt efter side:
- Kalender

- Dit arrangement

- Dit bidrag

- Dit rum

- Events

- Bliv medlem

- Etc.




Gestaltlove

Gestaltlovene handler om perception: Lovene giver et psykologisk evidensbaseret grundlag for, hvordan vi som mennesker opfatter og
organiserer elementer omkring os. | hjemmeside-design er de gode, at bruge, fordi det skaber helhed, hvor helheden er mere end de en-
kelte elementer tilsammen. Resultatet er overblik og mindsket forvirring. De tiltag vi har gjort os er fglgende:

Loven om figur og baggrund: Saetter scenen og giver stemning. Pa vores landing page er en video fra Rimsghuset valgt for den rette stemn-
ing. Logoet gar ind under loven om den mindste afgraensede figur pa trods af dets starrelse. Tanken bag logoet er, at det hviler og skaber
balance i @verste venstre side, da man laeser fra gverste venstre som det farste, nar man tilgar hjemmesiden. Dette er fordi, at logoet er
afsenders identitet og kendetegn ud ad til, til modtageren.

Taenker man udover gestaltlove og indtanker AIDA-modellen ind i denne sammenhaeng gar den ind under “Attention”. Psykologisk skaber
det opmaerksomhed pa et kognitivt niveau. For yderligere se afsnittet Design - Billeder - AIDA-modellen.

Loven om naerhed: Vores links til social media i averste hgjre hjorne er sat naer hinanden uden, at sta i en egentlig synlig boks, som ville
skille dem for meget ud fra selve designet. For hver enkelt in-page side er der i bunden til venstre to links “Ga til top” og “Ga til naeste
side”. De star under en skillelinje som dog ikke pakker dem helt ind og skaber en pant design.

Loven om lighed: Denne har vi ikke rigtig brugt men kunne overvejes.

Loven om lukkethed: Vores overordnede navigation samt in-page navigation er designmaessigt inde under denne. Det gor at navigation
opfattes som egne elementer. Hver enkelt side pa hjemmesiden har flere in-page sider som er delt op med egne baggrunde. Disse star som
egne lukkede elementer med elementer i dem.

Loven om forbundethed: Denne har vi heller ikke rigtig valgt, at bruge, da vi gerne ville skabe luft i et ellers helt samlet design.

(Gestaltlovene - http://www.nielsgamborg.dk/?p=gestaltlovene)

Overordnet hjemmeside-design: Web-responsive fluid design med breakpoints for hjemmeside og mobile. F.eks. er white space margin i
procent pa indhold i venstre og hajre side. Al indhold skalerer og star relativt i forhold til andre elementer. Tanken bag dette er, at ge-
staltlovene overholdes uanset skaermstarrelse.
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Farveskema, symbolik og betydning

Indledning:

Inspiration til alle farvevalg har vi bl.a. faet fra desk research, field research og mood-
boards.

Vores primaere farste grundfarve i forhold til hjemmesiden er en websafe meget
mearkegran. Vores fgrste tanke bag var natur og olivengrgn. Grgn symbolisere bl.a. ven-
lighed, natur, miljg, beroligende, held og lykke, healing, energi, gavmildhed, frugtbar-
hed, graes, hab, vaekst. | den vestlige verdens sammenhaeng betyder den grgnne farve
overordnet, at det er sikkert at fortsaette og symbolisere i gvrigt miljebevidsthed.
Generelt for verden betyder farven ga eller fortsaet. | forhold til vores problemstilling
viderefgrer vi Rimsghusets identitet, budskab og vaedier gennem farvens symbolik og
betydning. F.eks. som tidligere beskrevet i Scheins Kulturanalyse er Rimsghuset i hab om
fortseettelse af deres kreative hus. Hvid tekst pa vores grgnne farve som baggrund star
let laeseligt og er god for en bred malgruppe. Farveblinde vil stadig se vores grundfarve
som vaerende indenfor vores tanke af farveskema.

Farvekoder for vores grgnne farve:

- Hex farve: #336600.

- RGB decimal farve: 51, 102, 0.

- CMYK (print farve): 50, 0, 100, 60.

Gron hover 3b 77 07

Farvesammensatning:

- Hex/RGB farven bestar af 20% rad, 40% gron, 0% bla.

- | CMYK sammenhaeng som er til print bestar samme farve af 50% cyan, 0% magenta,
100% gul og 60% sort.

Vores valg af yderligere farver:

- Vi har valgt to farver udover vores grgn efter et “triad color scheme”:

Staerk Gul: Hex: #cccc32. RGB decimal: 204 204 50. CMYK: 0, 0, 75, 20.

Denne farve er taet pa mark orange som ville vare den helt ngjagtige farve at bruge
efter farveskemaet. Gul fremkalder bl.a. optimisme og star for fantasi, hvilket er i over-
ensstemmelse med den kreativitet som bl.a. er navnt i moodboard fra Bodil Buonavent-
zen.Optimismen blomstrer sa derfor gul. | forhold til andre vaerdibegreber som passer til
Rimsghuset repraesenterer farven solen og har reference til strand som et naturelement



Lyse bla: Hex: #77adc8. RGB decimal: 119 173 200. CMYK: 41, 14, 0, 22.

Bla er generelt den mest brugte farve sammen med gren. Symbolikken vi har udtruk-
ket fra bla i vores henseende gar pa fred, ro, harmoni, samharighed, intuition, tillid,
kaerlighed, accept, forstaelse, venlighed, talmodighed, samarbejde, himmel/natur og
vand.

Samlet udger de valgte farver dermed et naturtema med den grenne skov, havet og
stranden - | overensstemmelse med Rimsg s placering og interne brand.

Udover vores 3 farver har vi valgt nedenstaende disse for effekt og som standard farver:
Meget meark grabla: Hex: 33363b RGB decimal: 51 51 45. CMYK: 6, 6, 0, 79.

Denne farve er god f.eks. til kedelige bokse med information. Her er den brugt i sections
for de enkelte ovenstaende farver at fade ud i fra en cirkel effekt. Dette er gjort for
aestetisk designmaessig inddragelse af modtageren. Tanken bag er, at det skaber en god
ro og hvile i billedet og at det ikke ser sa “plastik” ud.

Hvid: Hex: #ffffff. RGB decimal: 255, 255, 255. CMYK: 0, 0, O, O.

Denne farve er god at have med som standard til f.eks. tekst, white space og baggrund
da den er neutral.

Sort: Hex: #000000. RGB decimal: 0, 0, 0. CMYK: 0O, 0, 0, 100.

Denne farve er god at have med som standard til f.eks. tekst.
http://www.colorhexa.com

http://www.rapidtables.com/web/color/color-scheme.htm
http://www.1stwebdesigner.com/5-web-design-colours-visitors-click/

Side 42



Logo og visuel identitet

Vores nye bud pa et logo er Rimsghusets viderefarelse af deres identitet i et nyt design.
Logoet repraesenterer afsenders trovaerdighed (ethos) og appellere til afsenderfokus som
noget af det farste pa hjemmesiden.

Tankerne bag logoet er at den grgnne farve i “R” symboliserer et graestra som svejer i
vinden. Ligesom projektet er det sarbart men stattes af den resterende del af bogstavet.

Center i bogstavet “H” er symbolik for det faellesrum som er beskrevet som hjertet i
bygningen. Det er her de fleste arrangementer kommer til at finde sted og fra omradet
er der gange ud til resten af huset.

Den cirkulaere form og pilen symboliserer genbrugstanken savel som idéen med at pro-
jektet er startet op og har et ar til at bevise dets berettigelse. Haber er at det kan med-
fore en fortsaettelse men det forudsaetter at indholdet i RH beskyttes. er er en adgang
ind i kernen af Rimsghuset den er ikke aflukket, men nar du er derinde er du en del af et
rundt, rummeligt miljo, med en tydelig identitet.

Den fremtraedende gronne farve er redegjort i afsnittet om farvevalg.

Logoet er udarbejdet i vector grafic i illustrator saledes skalering til alle formater er
mulig.

Brugen af logoet og forudsaetningerne for samme er beskrevet i designmanualen i bilag
01.




Visuel identitet
https://fronter.com/eaaa/links/files.phtml/77418013551027917110$/2.+semester/De-
sign/Visuel+identitet++logo/Visuel+identitet.+Efter_prcent_C3_prcent_A5r+2015.pdf

Typografi

Overskrift valg

Vi har valgt fronten lobster tow til overskrifter til websiden pa internet.

Vi har valgt fronten Axure Handridring til overskrifter til udprint bade i rapport og til
deres udprintes sider.

Vi har valgt to fronter til vores overskrifter, da vi designmaessigt synes at Axure Handrid-
ring, er en front som passer godt til det udtryk foreningen sender, dog er fronten ikke
valgt pa hjemmesiden da den ikke er i google fonts, hvilket gar at vi ikke faler os sikrer
pa hvorvidt vi kan fa det til at fungere pa nettet. Derfor har vi valgt lobster two da den
er sjov, anderledes og kunne fange dem godt. Den ville dog ikke give det bedste i ud-
print, da den er en meget dominerende front, sa derfor har vi beholdt den anden. Dette
betyder at der er 2 typer af overskrifter til Rimsghuset.

Deres udfoldelse kan ser her i designmanualen og igennem opgaven, samt pa hjemmesi-
den.

Brodtekst valg

Til bradteksten har vi vaeret praeget af at de skriver i udprint, og vi ville gerne give dem
en font der var web safe, og som ogsa sa godt ud pa skrift. Vi ville gerne sgrge for at
denne var letlaeselig. Vi har vaeret inspireret af deres brugsaftale med kommunen og vi
synes at denne font ogsa passer godt til begge af vores overskrifter.

Win: 99.67%

Mac: 97.12%

http://www.cssfontstack.com/

Billeder
Vi har taget de fleste billeder til hjemmesiden selv, men vi har dog ogsa valgt at at bruge
nogle fra deres tidligere arrangementer pa siden.

Eksempel pa billeder fgr og efter rediger-
ing i PSD.

Man kan tydeligere se motivet, da der er
blevet lagt et lighten layer indover, som
ikke gar synderligt meget ved billedk-
valiteten. Vi har valgt ikke at ggre for
meget ved billederne, i forhold til redig-
eret forskgnnelse (reks. rynker) da vi sgger
det naturlige udtryk
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Billederne kommer fra deres facebook og et enkelt fra google for at finde et noget der
kunne vise hvad der kunne ske i Rimsg.

billederne er fundet: https://www.google.dk/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&-
source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwi7yoD2wNjJAhUGESWKHTM-
SCwOQjRwIBw&url=%2Furl%3Fsa%3Di%26rct%3Dj%26q%3D%26esrc%3Ds%-
26source%3Dimages»26cd%3D%26cad%3Drja%26uact%3D8%26ved%»3D0ahUKEwi-
7yoD2wNjJAhUGESWKHTMSCwOQjRwIBwW%26url%3Dhttp%253A%252F%252Fwww.
dr.dk%252Fnyheder%252Fkultur%252Fforskere-voldelige-computerspil-goer-unge-mere-so-
ciale%26bvm%3Dbv.109910813%2Cd.bGQ%26psig%3DAFQjCNEtdgyYdwAV5z21gnrU7JIk-
vaCDTQ%26ust%3D1450084727340318&bvm=bv.109910813,d.bGQ&psig=AFQjCNEtdgyYd-
wAV5z21gnrU7JlkvaCDTQ&ust=1450084727340318

og https://www.facebook.com/groups/100703123604473/photos/. De rastende er taget
selv.

Vi har taget nye profilbilleder til nogle af medlemmerne i bestyrelsen, og prioriteret tid
og kraefter pa dette, da deres udtryk udadtil gerne ma vaere sa personligt som muligt.
Dette var en klar forbedring i forhold til deres tidligere hjemmeside, og giver en helt
anden abenhed over for folk udefra, da det er rigtige personer der er vist. Billederne er i
starrelsen 184 x 236 pixel, og har faet en css border-radius pa 50% for at afrunde dem.

| forhold til stemnings billederne rundt omkring pa siden, har vi lavet dem i stgrrelsen
200 x 200 pixel. Derefter er der lavet en css border-radius pa 50%

for at gare billederne helt runde.

Der er ogsa billeder i 400 x 400 og disse har faet en border radius pa 10%.

Sponsor billederne har en plads til deres logo pa 400 x 400 pixel .

Billedet af grundplanen er i starrelse 900 x 450, og er nedskaleret med 40%,

da den skulle have samme starrelse som kalenderen, for at ggre det nemmere at style
fremover.

Billederne er stylet og klippet ved hjaelp af programmet photoshop, vi har derefter be-
nyttet “save for web”, og lavet en png fil af alle billederne, da det er bedst understattet
til nettet. Derefter har vi ved hjaelp af programmet compressnow, [http://compressnow.
com/] komprimeret vores lidt store filer, for at nedbringe loading hastigheden.




| forhold til beskaering og komposition

Vi har valgt nogle standard starrelser, for at ggre det nemmere at style, dette
hjaelper med at gare det mobilvenligt, og gar at man i fremtiden forholdsvis
nemt vil kunne skifte dem ud. Vi har valgt at beskaere billederne, i forhold til det
gyldne snit, derved prever vi at holde gjet fanget og interesseret i billederne,
dette er dog mere synligt pa nogle billeder end andre som f.eks.:

Julemanden sidder her i den ene linie af det gyldne snit, hvilket giver et mere
roligt billede, end det vist ovenover, motivet er det samme, men helheden i bill-
edet gor at ens gjne falder mere til ro. (http://www.studienet.dk/billedanalyse/
saadan-analyserer-billede/gyldne-snit/finder-gyldne-snit)

Storytelling i billeder

| forlaengelse af vores valg af valgt design og kommunikation herunder AIDA-mod-
el taenkes storytelling ind i det faerdige hjemmeside design i form af billeder og
video.

(Stillbilleder og storytelling - Lisbeth Thorlacius’ kommunikationsmodel s. 266.)

Stillbilleder

Stillbilleder til hjemmesiden viser muligheder i Rimsghuset samt personer der be-
nytter disse. Man kan naesten se for sig hvordan de spiller musik og danser rundt.
Vi har naturligvis holdt os til vores overordnede design i form af farver m.m. for
at skabe den overordnede identitet.

Landing page motion billeder
| vores valg af motion billeder, har vi valgt, at optage selve stemningen pa stedet,

SR !d’\) o Aans oIt ST
fordi dette giver det mest optimale billede ud af til mellem afsender og modtag- s ’it‘il;ii‘:fsi;ggﬂMM_) .
er. Videoen viser et julehygge arrangement og viser flere essentielle ting af, hvad perienais —=s=r
Rimsghuset indeholder allerede ved fgrste gjekast i form af underliggende vaerdi- @LA;,DEL.J G Juk

er. Det vigtige her er, at den indeholder disse i en fortaelling som modtageren kan 4L +i RIMSBHUSET 29
saette sig ind i og se sig selv i. B olle huseh forskelligartede
Vores forste karakter er Sander Granlund en hyppig bruger af Rimsghuset, som beroligende spiller musik med & brugere og ~gesler . I flub

et smil bag det store ansigts skaeg og derved inddrager med det samme i form af kinetiske signal appel. enskes <l held. &« ll-’fkke’bmgéw,
Herefter ses det, at hele vores malgruppe det nuvaerende brugersegment er reprasenteret i form af kreative NYTAR MES

aktiviteter saledes, at ingen fra vores malgruppe faler, at hjemmesiden ikke er til for dem. Slutteligt zoomes }TAK FOR.DES

der ind pa en julenisse far videoen slutter. Derfor er det bade handlingen og personerne, fra Ehnder ’DF%F“
12,5 178



| projektet var det oprindeligt planlagt at lave dronevideo som landingpage. Imidlertid
er det ikke lykkedes at skaffe den nadvendige godkendelse til optagelserne og derudover
er det vurderet at arstiden ikke er optimal for en sadan optagelse.

Eftersom at den eksisterende video skal udskiftes nar juletiden er afsluttet og at
jaevnlige udskiftninger viser en hensigtsmaessig fornyelsesgrad er det pataenkt at op-
tage dronevideoen, dels nar godkendelsen er kommet frem og dels nar landskabet er
snekladt.

Denne optagelse vil kunne fungere i forars og efterarsperioden indtil alternativ optagelse
i form af sammenklip fra diverse arrangementer og aktiviteter kan anvendes i sommer-
perioden.

Mockup

Ud fra vores wireframes, farvevalg, logo m.m. er et tidligt mockup lavet for designmaes-
sigt, at forholde sig til en sammenhaeng af alle disse. Vores valg, af typografi kan ses i
navigation gverst og i vores sections titler.

Delkonklusion

For igen lgbende at indrage Rimsghuset i vores beslutningsvalg har vi bl.a. brugt mood-
boards lavet af ikke bare os selv men ogsa af Rimsghuset. Dette er gjort for at be-
stemme den overordnede stemning, valg af farver og identitet.

For at bestemme et overordnet design af hjemmesidens elementer i en helhed har vi
brugt teori om gestaltlove.

Herefter har vi indtaenkt farver, symbolik og betydning i vores design af hjemmeside,
logo og andre design produkter. Vi har udarbejdet og beskrevet valg af billeder, typografi
og storytelling gennem stillbilleder og motion billeder som bruges pa vores hjemmeside.

(TIDLIG MOCKUP LAVET | HTMLICSS)

K

TIL TOP N/ESTE SIDE

TidtlSamvar Dithus  Voreshus Varmed  Senestenyl L]

(RIMSGHUSET HEADER SKRIFT)

Dit bidrag Dit hjerterum



Interaktion

Hjemmesidestruktur

| forlaengelse af vores andre afsnit beskrives det hvordan, vi har valgt at opsatte Rimsghusts slutprodukt i form af en hjemmeside.

Mappe- og filstruktur

Vores mappe og filstruktur af hjemmesidens filer er organiseret optimalt for naming convention programmering og best practices. Der tages
f.eks. hgjde for case sensitive (versal felsomhed), da de fleste web servere bl.a. er case sensitive. Dette sarger for, at sider og filer altid hentes
korrekt ind og minimerer fejl. Alle siderne har forstaelige sammenhangende navne og billeder, scripts, includes, styling osv. har egne map-

per. Herunder ses screenshots af vores struktur hvor det f.eks. ses at en php fil til fanen “Tid til Samvaer” overholder ovenstaende teori under
navnet “tidtilsamvaer.php”.

http://www.w3schools.com/html/html5_syntax.asp

z

content
css
emaoticons
img
includes
languages
minified
referater
script
& admin.php
& dithus.php
& filesystem.class.php B books.png

e e e e e

& index.php i facadejpg

& kontakt-handler.php 5facebook16.png

& kontakttak.php ¥l facebook32.png -

& nyheder.php B4 graeskar.png @

& process.php &7 grundplan.png BJjquery.malihu.PageScroIlEid.js Navn

& tidtilsamvaer.php M8 hjertekreapng  [B] jquery.socialfeed.js Navn '

& vaermed.php E‘l.-hjgﬂq-lum'l.png quuery.tubular.‘l.o.js € head.php & reset.css
& voreshus.php K hjerterum2png [ B scriptjs @ headerphp @ style.css

Programmerings Struktur

Programmeringssprog: Et programmeringssprog er designet til at udfere beregninger og indeholder oftest syntakser (form/grammatik) og se-
mantik (betydning) alt efter hvilket sprog der er tale om. Til vores hjemmeside af Rimsghuset har vi valgt at have fuld kontrol over hvad der
kodes og har derfor undladt at bruge diverse templates. HTML5 og CSS3 er skrevet af os selv mens 3. parts kode herunder PHP (server side) og
JavaScript/jQuery (client side) formler og plugins er hentet ind og redigeret af os med korrekt henvisning til oprindelig udvikler.

Side 48



Eksempel: Et eksempel pa HTML i vores hjemmeside er image tags. “img” fortzeller, at
der nu skal indlaeses et billed. “class” henviser til CSS for styling af billederne pa hjem-
mesiden. “src” henter billederne ind ved farst, at ga ned i mappen “img” og dernaest
hente selve png filerne.

CSS star for Cascading Style Sheets og som navnet antyder er der her tale om styling af
kode dokumenter. Hvor bl.a. HTML ellers vil blive prasenteret for brugeren i kedelig
kronologisk raekkefglge uden et pift sarger CSS for dette. Enkelte elementer kan styles
og hele hjemmesiders udseende kan styres af CSS. CSS3 er den seneste udgave. | vores
hjemmeside design har vi bl.a. brugt CSS til at ggre hjemmesiden web-responsive, style
billeder og tilfgje farver til HTML, PHP og JavaScript. https://da.wikipedia.org/wiki/CSS

Eksempel:

| eksemplet er en class “.mellembilleder” lavet, der styler billeder til altid at vaere 30% i
vidde, have en margin pa 2% i venstre side, der gar, at billeder ikke vises klumpet sam-
men pa siden samt til sidst, at runde dem af med en border, sa hjemmesiden ikke virker
firkantet.

PHP star for Hypertext Preprocessor, er et objektorienteret server-side programmer-
ingssprog og skaber dynamisk forbindelse mellem client-side og server-side. Objekterne
bestar af data i form af attributes og methods. Head og header er lavet som PHP in-
cludes pa vores sider. Dette er bl.a. gjort for nemmere, at kunne redigere disse i enkelte
filer frem for flere til hver enkelt side. https://da.wikipedia.org/wiki/PHP

Eksempel: header.php inkluderes som selvstaendig fil ind i php filen “ditbidrag.php”.

JavaScript er et kraftfuldt dynamisk programmeringssprog. JQuery bygger videre pa
dette programmeringssprog ved at tilbyde et gratis JavaScript-bibliotek | vores sam-
menhaeng er det yderst relevant at bruge fordi det tillader scripts pa clientside, altsa i
brugerens browser.

https://da.wikipedia.org/wiki/JavaScript

https://da.wikipedia.org/wiki/JQuery

class="mellembilleder" src="img/hjerteruml.png">

class="mellembilleder” src="img/hjerterum2.png">

"includes/header.php’);

"

ent”
1d="section-1">

m 1]
™
class= Ccontent >

<h.2>D1it badrag</




Eksempel: Et godt eksempel er vores landing page Tubular video der saetter en YouTube
video til, at kere i ring som standard i baggrunden af hjemmesiden. Vores Rimsghus vid-
eo uploades til en YouTube konto og hentes ind i Tubular scriptet ved, at angive YouTube

videoens ID. Det kan programmeres, om der f.eks. skal vaere lyd pa videoen eller ej. " f::j:“
| billedet herunder vises et udpluk af Tubular scriptet. videoId: 'ZC

mute:
repeat: f

Vi har dog haft problemer med at loade videoer pa tlf. Derfor har vi valgt at tilfgje et “if
statement” rundt om vores tubular script.

Denne “if” saetning gar at vores tubular ikke kgrer pa skaermstarrelser under 700px.

Vi har ogsa valgt at tilfgje en: 3

S(document)-ready(funCtion() { document). r“eadytfur.-.:"f“f on()

console.log(“ready!”) console.log("ready!") |
Fordi at jquery stopper alle andre loads, nar det skal loades. ("#wrapper™).tubular({
Dette betyder at vores jquery ikke karer, fgr hele dokumentet er klar til det. videold: 'vxuU55Pmzgk’,
Vores kommunikation mellem klient og server, sker via POST, vi sender alt ikke hele url mute: true,

med. Vi vil ikke skabe mistillid til bruger ved at bruge GET, da det kan se i url’en wrapperZIndex:
s
Resultat af sammenspil mellem fire programmeringssprog: Disse fire ovennavnte ko-
desprog star derfor utrolig staerkt sammen inden for interface og hjemmeside-design.
Der indsaettes vores gnskede Rimsghus indhold, hvorefter det styles efter malgruppe og
stemning. Det viste design i brugerens browser interagerer med dennes handlinger og
inddrager dermed brugeren. Slutteligt skabes der direkte forbindelse mellem et user
interface i form af browser og et back-end i form af server, hvorved der gives adgang, til
skrivning af data mellem afsender og modtager. Resultatet er, at al vores teori og pro-
dukt af kommunikation, design og funktionalitet spiller sammen og bliver prasenteret
og brugbart for Rimsghusets brugere via en samlet hjemmeside.

Muligheder: Skulle der taenkes i andre programmeringssprog ville f.eks. .net umiddelbart
vaere en mulighed. .net er bl.a. en konkurrent til PHP. Herudover kunne bootstrap, skel-
eton, wordpress og andre templates, programmer m.m. have varet anvendt.

Side 50



Semantiske overvejelser:

Der er udfordringer pa det semantiske aspekt, da alle vores undersider er bygget op pa trejdepartskode. Den kode bygger pa <section>,

sa den ikke kan bruges flere gange. Derfor har vi brugt <article> til at inddele vores indhold pa en sektion. Vi har ikke brugt <aside> fordi,
vi ikke har nogle elementer som ikke presser sig ind til midten af siden. Vi bruger ikke <h1>, da vi ikke har nogen overskrift som tillader
brugen af tagget. Der hvor <h1> kunne vaere brugt, er der hvor <h2> er. Det ville dog give problemer med flere <h1> pa samme side. Vi har
ogsa benyttet flere <div> da, vi ikke kunne finde et mere relevant tag, nar <section> nu ikke kan bruges. Disse <div> er sa navngivet pa id
eller class, sa de giver den bedste mening.

class="content">
»Kalender</h2>
S

class="nav-menu-undersider">

href="#section-1">»Kalender</a></
href="#section-2">Dit Arrangement</a></11i>

L

Vi har ogsa bygget vores navigationsbarer op omkring et <nav> indeholdende <ul> og <li>. Dette giver et godt overblik, hvis en anden skal
ind og kigge i koden.

Vi har valgt ikke at bruge en <footer> pa hjemmesiden, da vores hjemmeside er bygget op omkring et one-page design. Dette synes vi
gjorde det til et problem at brugere ikke ville se footeren jo mindre de kom ned til bunden. Alternativt kunne vi have implementeret en
footer pa hver section, men det ville ggre mindre gavn.



Semantisk oversigt

<div id="content™>
<section 1d=""section=1">
<div class="content™>
<nav class="nav-menu-undersider™>

<iframe id="kalender"™

<section id="section-2">

<div class="content™>
<nav class="nav-menu-undersider™>

<article class="description”>

<figure class="kontakt">

<textarea class="besked"




SEO-optimering

For at implementere vores teoretiske viden omkring det, at brugeren skal kunne finde Rimsghusets hjemmeside via sggning pa internettet,
har vi gjort os nogle tiltag i vores programmeringssprog bl.a. i form af meta-tags:

(Meta tags - http://www.metatags.info/all_meta_tags)

. URL struktur der er sigende i forhold til hvilken underside der vises i browseren.

Page titles: Sigende og enkle. "Rimsghuset - Forside”. Rimsghuset - Aktiviteter” etc.

Navigationens titler er enkle, forklarende og i gjenhgjde.

Description tag som fortaeller sggemaskiner om hver enkelt undersides indhold - Denne har mere tekst end page title.

Heading tags: Alle vores heading tags (H2, H3, H4) er sigende i forhold til deres indhold af paragraph, billeder m.m.

. Unikt kvalitetsindhold: Vi har undladt for megen tekst der gar igen og at undersidernes indhold er skarpt, frisk og nyt i forhold til hvad
der foregar i Rimsghuset og dens malgruppe.

7. Anchor tekst: | vores links gennem hele hjemmesiden har vi valgt sigende tekster til links, bade fordi det er det korrekte, at ggre i for-
hold til SEO optimering men ogsa fordi, at det er forteaellende for brugeren i stedet for darlige eksempler som eks.: ”Laes mere”.

8. Foto optimering: Alle billeder har faet sigende navne eks.: ”hjerterum1.png”. Desuden er der skrevet sigende alt tags til alle billeder.
Dette er gjort for screen readers og hvis der er tilfaelde hvor billederne ikke kan vises/ses.

9. Idet der ikke er opnaet endelig tilladelse til publicering fra foreningen, er der midlertidigt kodet en rel="no follow” saledes, at indekser-
ing ikke foretages.

10. Et sitemap er ngdvendigt for at indekserings-robotter hurtigt kan aflaese indholdet pa hjemmeside.

O\U'I-th—\

Eksempel: En page title er angivet for siden “dithus.php”. Denne page title ses bl.a. i browser faner og nar der gemmes bogmaerker. Her

er det valgt at givet titlen “Rimsghuset.dk/Dit hus/Dit bidrag, Dit hjerterum”. Farste hjemmeside URL adresse fortaeller, at vi stadig er pa
hjemmesiden, “Dit hus” fortaeller hvilken side der vises, “Dit bidrag, Dit hjerterum” viser hvilke muligheder der er pa siden. Her er nr. 1 og
nr. 2 altsa indtaenkt.

"Rimsghuset.dk/Dit hus/Dit ba




Validering, test og optimering

| forlaengelse af vores forrige afsnit om opbygningen af vores slutprodukt, beskrives det hvilke tiltag vi har gjort os efterfaglgende for, at

sikre os, at det lever op til forventningen.

Kode validering html

Showing results for http://cardengad.com/multimediedesign/rimsoehuset/index.php
Checker Input

Show source outline image report Options...

Check by | address v
http://cardengad.com/multimediedesign/rimsochuset/index.php

Check

Message Filtering

1. Info The Content-Type was text/html. Using the HTML parser.

2. Info Using the schema for HTML with SVG 1.1, MathML 3.0, RDFa 1.1, and ITS 2.0 support.

3. Error Bad value : for attribute : role ; on element: header .
From line 24, column 2; to line 24, column 34

</head> = <header role="" class="topmenu” >< <div

4. Error Starttag: body: seen but an element of the same type was already open.
From line 46, column 2; to line 46, column 7

headers=« <body>+" <ma

Farste validering af index.php, viste 2 errors. Vi havde ikke faet lukket <body> og <html> igen. Vi havde ogsa en attribut pa vores header,

som ikke skulle vaere der. Den var fra noget trejdepartskode, som ikke skulle bruges.
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De to fejl blev rettet.

Showing results for http://cardengad.com/multimediedesign/rimsoehuset/index.php
Checker Input

Show source outling image report Options._.

Check by| address v

http://cardengad.com/multimediedesign/rimsoehuset/index.php

Check

Message Filtering

1. | Info The Content-Type was text/html. Using the HTML parser.

2. | Info Using the schema for HTML with SVG 1.1, MathML 3.0, RDFa 1.1, and ITS 2.0 support.

Document checking completed. No errors or warnings to show.



Valideringen af tidtilsamvaer.php viser flere fejl. Disse fejl er fra vores google kalender plugin, som vi ikke retter til. Der er ogsa en
warning med at der mangler <h2>-<hé>. Denne warning retter vi heller ikke, da det ikke er grundlag for det i vores kontekst.

Showing results for http:/icardengad.com/multimediedesign/rimsoehuset/tidtilsamvaer.php

Checker Input

Show [ source outiine image report | | Options..
Check by | address

http://cardengad.com/multimediedesign/rimsochuset/tidtilsamvaer.php

Check

Message Filtering

1. |Info The Content-Type was text/html. Using the HTML parser.

2. Info Using the schema for HTML with SVG 1.1, MathML 3.0, RDFa 1.1, and ITS 2.0 support.

3. Error s did not start a character reference. (
At line 59, column 103

From line 59, column 7: to line 59. column 202

Syntax of non-negative integer:
One or more digits (e—9). For example: 42 and @ are valid, but -273 is not.

5 (Error Bad value:

From line 59, column 7: to line 59, column 202

Syntax of non-negative integ
One or more digits (e—9). For example: 42 and e are valid, but -272 is not.

6. Error The attribute on the i = element is obsolete. Use CSS instead.

8. | Warning Article lacks heading. Consider using '
From line 75, column 7 to line 75, column 35

elements to add identifving headings to all articles.

hry= <article class="description”>=

t checking completed.
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Forste validering af dithus.php, viser ingen fejl, men én warning mht. <h2>-<h6>. Denne warning retter vi heller ikke, da det ikke er
grundlag for det i vores kontekst.

Showing results for http:/fcardengad.com/multimediedesign/rimsoehuset/dithus._php
Checker Input

Show SOUrce ouiline mage Fepor Ohplions ..

Check by | address *

http:/fcardengad. com/multimediedesign/rimsoehuset/dithus. php

Check

Massage Filtering

1. Info The Content-Type was text/html. Using the HTML parser.

2 Info Using the schema for HTML with VG 1.1, MathML 3.0, RDFa 1.1, and ITS 2.0 support.

- Warning Article lacks heading. Consider using  h2 - hé  elements to add identifying headings to all arbicles.
From line 96_ column 7; to line 96_ column 35

h3»= <article class="description™»~

Decument checking completed.



Farste validering af voreshus.php, viser ingen fejl, men én warning mht. <h2>-<h6>. Denne warning retter vi heller ikke, da det ikke er

grundlag for det i vores kontekst.

Showing results for http://cardengad.com/multimediedesign/rimsoehuset/voreshus.php

Checker Input

Show source outling image report Options._.
Check by | address v

http://cardengad.com/multimediedesign/rimsoehuset/voreshus.php

Check

Message Filtering

1. |Info The Content-Type was text/html. Using the HTML parser.

2. Info Using the schema for HTML with SVG 1.1, MathML 3.0, RDFa 1.1, and ITS 2.0 support.

3. Warning Article lacks heading. Consider using
From line 64, column 7 to line 64, column 35

hr>+ <article class="description”»«

elements to add identifying headings to all articles.

4. Warning Article lacks heading. Consider using
From line 93, column 7; to line 93, column 35

hr>= <article class="description"><

5. Warning Article lacks heading. Consider using

6 elements to add identifying headings to all articles.

From line 126, column 7; to line 126, column 48

e <article id="grundplan” class="paragraph™>=

From line 153, column 7: to line 153, column 15

hr>=

From line 176, column 7; to line 176, column 33

hr>=

From line 204, column 7; to line 204, column 33

hr>= <article class="paragraph">=

9 Warning Article lacks heading. Consider using

elements to add identifying headings to all articles.

From line 499, column 8; to line 499, column 16

X <article>-

Document checking completed.
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Farste validering af vaermed.php viste en fejl med et </p> som stod forkert i koden. Derudover flere warning med <h2>-<h6>.

Showing results for http://cardengad.com/multimediedesign/rimsoehuset/vaermed.php

Checker Input

Show SOUrce outling image report Options ...
Check by | address

http://cardengad.com/multimediedesign/rimsochuset/vaermed.php

Check

Message Filtering

1. | Info The Content-Type was text/html. Using the HTML parser.

2. | Info Using the schema for HTML with SVG 1.1, MathML 3.0, RDFa 1.1, and ITS 2.0 support.

3. | Warning Article lacks heading. Consider using 'h2 - h&: elements to add identifying headings to all articles.

h3>+ <article class="paragraph"> «

4. | Error No:p elementin scope buta p:end tag seen.
From line 150, column &; to line 150, column 11

leye <article class="paragraph”><

Document checking completed.



Anden validering viser at </p> er rettet og warnings forbliver som de er.

Showing results for http://cardengad.com/multimediedesign/rimsoehuset/ivoreshus.php

Checker Input
Show source outling image report Options

Check by | address  ~

http://cardengad.com/multimediedesign/rimsoehuset/voreshus.php

Check

=1

Message Filtering

1

2.

Info The Content-Type was text/html. Using the HTML parser.

Info  Using the schema for HTML with SVG 1.1, MathML 3.0, RDFa 1.1, and ITS 2.0 support.

Warning = Article lacks heading. Consider using

From line 64, column 7; to line 64, column 35

hrse

From line 93, column 7; to line 93, column 35

hro<

T

From line 123, column 7: to line 153, column 15

hrze <article><

Warning = Article lacks heading. Consider using

From line 176, column 7: to line 176, column 33

hres <article class="paragraph”><

From line 204, column 7; to line 204, column 33

hrse

From line 499. column &: to line 499, column 16

e <article»<
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Farste validering af nyheder.php viser warnings, dem gor vi ikke noget ved.

Showing results for http://carder i i i imsoehuset/nyheder.php

Checker Input

Show | [ source outiine image report | | Options

Check by |address v
http://cardengad. com/multimediedesign/rimsochuset/nyheder. php

Check

Message Filtering

1. Info  The Content-Type was text/html. Using the HTML parser.
2 Info  Using the schema for HTML with SVG 1.1, MathML 3.0, RDFa 1.1, and ITS 2.0 support.

3 Warning Article lacks heading. Consider using }'hz jh’é‘} elements to add identifying headings to all articles.

From line 58, column &; to line 58, column 27
<hr>= carticle id="nyheder"><

4. Warning Article lacks heading. Consider using {hz h§_i elements to add identifying headings to all articles.

From line 61, column 7: to line &1, column 45
e">e <article class="fb-xfbml-parse-ignore">=

5 Warning | Article lacks heading. Consider using ' h2'- h6' elements to add identifying headings to all articles.
From line 60, column &; to line 60, column 225
cleye <article class="fb-page" data-href="https://wmi.facebook.com/Rinsphuset-1684492481796913" data-tabs=.l-header="true" data-adapt-container-width="true" data-hide-cover="false" data-

show-facepile="true">«<

' elements to add identifying headings to all articles.

6 Warning = Article lacks heading. Consider using

From line 68, column 7; to line 68, column 45

e <article class="fb-xfbml-parse-ignore”>-

lements to add identifying headings to all articles.

7 Warning Article lacks heading. Consider using

From line 67, column &; to line 67, column 225

cla>= carticle class="fb-page" data-href="https://www.facebook.com/Rimsphuset-1684402481706013" data-tabs=..1-header="true" data-adapt-container-width="true" data-hide-cover="false" data-

show-facepile="true"><

Document checking completed.



Kode validering CSS
Farste validering af CSS viser 11 fejl og 48 warnings. 4 af fejlene er fra vores hand. Resten af fejlene er fra trejdepartskode. Disse tre-
jdepartsfejl bliver ikke rettet, da de virker hensigten. De 48 warnings handler om transitions til andre browers end chrome. De er med

%v" The W3C CSS Validation Service

W3C €SS Validator results for hitp:/icardengad.com/multimediedesign/rimsoehusetfindex.php (CSS level 3)

Jumpto: Errors (11) Warnings (48) Validated CSS

W3C CSS Validator results for http:/cardengad.com/multimediedesign/rimsoehuset/index.php (CSS level 3)

Sorry! We found the following errors (11)

URI : hitp:Jicardengad.com/mu Vfrimsoer (&

66 header topmenu

160

190

206

352

444
690
829

#cssmenu > ul
>liza

#cssmenu > ul
>li>a

#cssmenu > ul
>li>a

p
p
p

Value Error : position top is not a position value : top

Parse Error
Parse Error

Parse Error

Feature -webkit-min-device-pixel-ratio doesn't exist for media screen and (max-width: 1024px), only screen and (min-—-moz-device-pixel-ratio: 2) and (max-width: 1024px), only screen and (-o-min-device-pixel-ratio: 2/1) and (max-
width: 1024px), only screen and (min-device-pixel-ratio: 2) and (max-width: 1024px), only screen and (min-resolution: 192dpi) and (max-width: 1024px), only screen and (min-resolution: 2dppx) and (max-width: 1024px) {
#essmenu { width: 100%; } #cssmenu ul { width: 100%,; display: none; } #cssmenu.align-center > ul, #cssmenu.align-right ul ul { text-align: left; } #cssmenu ul li, #essmenu ul ul li, #cssmenu ul lizhover = ul = li { width: 100%; height
auto; border-top: 1px solid rgha(120, 120, 120, 0.15); } #cssmenu ul li a, #cssmenu ul ul li a { width: 100%; } #cssmenu > ul = |i, #cssmenu.align-center > ul > Ii, #cssmenu.align-right = ul > 1 { float: none; display: block; }
#cssmenu ul ul li a { padding: 20px 20px 20px 30px; font-size: 12px; color: #333; background: none; } #cssmenu ul ul lizhover = a, #cssmenu ul ul li a:hover { color: #866; } #cssmenu ul ul ul li a { padding-left: 40px; } #cssmenu ul
ul, #essmenu ul ul ul { position: relative; left: 0; right: auto; width: 100%; margin: 0; } #menu-line { display: none; } #cssmenu #menu-button { display: block; padding: 30px; color: #333; -webkit-text-stroke-width: 0.0px; -webkit-text-
stroke-color: ; cursor: pointer; font-size: Opx; text-transform: uppercase; } #cssmenu #menu-button:-after { content: "; position: absolute; top: 20px; right: 20px; display: block; width: 15px; height: 2px; background: #000000; }
#essmenu #menu-button::before { content: "; position: absolute; top: 25px; right: 20px; display: block; width: 15px; height: 3px; border-top: 2px solid #000000; border-bottom: 2px solid #000000; } }

Value Errar - font-weight thin is not a font-weight value - thin
Value Error : font-weight thin is not a font-weight value : thin

Value Error : font-weight thin is not a font-weight value : thin

URT : hitp://cardengad. com/multimediedesign/rimsoehuset/minified/themes/defautt min.css

1 div.sceditor-toolbar

1
1

Property user-select doesn't exist - none

ieB div_sceditor-group, .ie7 div sceditor-group Property zoom doesn't exist - 1

ie6 sceditor-button, ie7 sceditor-button Property zoom doesn't exist - 1
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De fire fejl er blevet rettet. Det var en forkert vaerdi pa position: top; Den vaerdi findes ikke.
De andre fejl, var én fejl som blev gentaget tre steder. Font-weight: thin; Det er ikke en vaerdi, og den nye vaerdi som er givet er 100;

st"’ The W3C CSS Validation Service

W3C CSS Validator results for htip://cardengad com/multimediedesignirimsoehuset/index php (CSS level 3)

Jumpto: Errors(7)  Warnings (48)  Validated CSS

W3C CSS Validator results for http://cardengad.com/multimediedesign/rimsoehuset/index.php (CSS level 3)

So We found the following errors (7)

URI : hitp-/icardengad.com/multimediedesian/rimsoehuset/css/style.css

#essmenu
159 =ul=li>=  Parse Error
a

#Cssmenu
189 =ul=li>  Parse Error
a

#Cssmenu
205 =ul>li=  Parse Eror
a

Feature -webkit-min-device-pixel-ratio doesn't exist for media screen and (max-width- 1024px), only screen and (min—-moz-device-pixel-ratio- 2) and (max-width: 1024px), only screen and (-o-min-device-pixel-ratio 2/1) and (max-width
1024px), only screen and (min-device-pixel-ratio: 2) and (max-width: 1024px), only screen and (min-resolution: 192dpi) and (max-width: 1024px), only screen and (min-resolution: 2dppx) and (max-width: 1024px) { #cssmenu { width
100%; } #cssmenu ul { width: 100%; display: none; } #cssmenu.align-center = ul, #cssmenu.align-right ul ul { text-align: left; } #cssmenu ul i, #cssmenu ul ul i, #cssmenu ul lthover = ul = i { width: 100%; height: auto; border-top: 1px

354 solid rgha(120, 120, 120, 0.15); } #cssmenu ul li a, #cssmenu ul ul li a { width: 100%; } #cssmenu = ul = Ii, #cssmenu align-center > ul > |i, #cssmenu align-right = ul = li { float- none; display: block; } #cssmenu ul ul li a { padding: 20px
20px 20px 30px; font-size: 12px; color: #333; background: none; } #cssmenu ul ul li:hover = a, #cssmenu ul ul li a-hover { color: #666; } #cssmenu ul ul ul li a { padding-left: 40px; } #cssmenu ul ul, #cssmenu ul ul ul { position: relative;
left: 0; nght: auto; width: 100%; margin: 0; } #menu-line { display: none; } #cssmenu #menu-bution { display: block; padding: 30px; color. #333; -webkit-text-stroke-width: 0.0px; -webkit-texi-stroke-color: ; cursor: pointer; font-size: Opx;
text-transform- uppercase; } #cssmenu #menu-button - after { content: "'; position” absolute; top: 20px; right- 20px: display: block: width: 15px; height- 2px: background: #000000; } #cssmenu #menu-button-hefore { content: . position:
absolute; top: 25px; right: 20px; display: block; widih: 15px; height: 3px; border-top: 2px solid #000000; border-bottom: 2px solid #000000; } }

URI : htip-/icardengad. com/multimediedesign/rimsoehuset/minified/themes/default. min.css
1 div.sceditor-toolbar Property user-select doesn't exist : none
1 .ie6 div.sceditor-group, .ie7 div.sceditor-group Property zoom doesn't exist : 1

1 .ie6 .sceditor-button, .ie7 sceditor-button Property zoom doesn't exist : 1



Link validering

Alle links virker, med undtagelse af vores Instagram link. Det virker ikke fordi, Rimsghuset ikke har en Instagram bruger endnu. Linket

er dog gjort klart, da Rimsghuset gerne vi have en Instagram profil hurtigst mulig.

Optimering af loadtider

Vi har optimeret vores loading tider, ved at ggre billederne mindre. Det der traekker det meget op, er vores svg billeder og loading af

video fra youtube. Dette er dog en prioritering fra vores side, da det giver et godt udtryk kvalitetsmaessig pa hjemmesiden.

3 WEBPAGETEST

HOME TESTRESULT TEST HISTORY FORUMS

DOCUMENTATION ABOUT

Tester: -6ed452af Raw page data - Raw object data
Re-run the test Export HTTP Archive (.har)
=
View TestLog
Document Complete Fully Loaded
Load Time First Byte StartRender Speedindex DOM Elements| Time Requests BytesIn | Time Requests Bytesin Cost
First View 5.070s 0.686s 2.097s 10652 63 5.070s 33 1132 KB | 25.841s 61 12694 KB | 55335
Repeat View | 4.652s 1.548s 2502s 13830 63 4.652s 4 165 KB | 28.253s 30 12,036 KB
Waterfall Screen Shot
H
[}
+
i
L
) N
First View 3
(5.070s) "
|
I
5| =
Repeat View -'—._
(4.652s) 1
|
|
Requests Bytes
e i
2 ss
mage mag
Content Breakdown ® font ® font
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Delkonklusion

En konklusion pa vores mappe- og filstruktur er, at vi har fulgt best practices i forhold til programmering og web servere. Vores valg

af programmeringssprog til hjemmeside design star staerkt i samspil. Vores programmerings Struktur er bygget uden templates og div.
programmer men med 3. parts kode vi har redigeret efter vores overordnede design identitet. Vi har anvendt teori om SEO-optimering i
vores programmeringssprog.



Konklusion

Med vores projektarbejde har vi opnaet et indgaende kendskab til projektet Rimsghuset og de paradigmer og udfordringer som det star
foran.

Med vores version 2.0 af en redesignet hjemmeside har vi hjulpet dem pa vej mod et savel, praktisk internt, som kommunikativt ek-
sternt hjaelpemiddel til formalet om et blive et tvaerkulturelt, projekt med at etablere et socialt vaere-/samlings-/ fritids-/ og fristed.
Ikke blot har de faet praktiske redskaber men fra vor viden omkring design, kommunikation og virksomhed har vi samtidigt givet et
godt bud pa en visuel identitet som kan hjalpe dem til at forme en succesfuld fremtid.

De star foran en stor udfordring med at skabe indholdet og tilpasse elementerne i processen sa det afspejler den unikke virkelighed
som projektet befinder sig i.

Dette har ikke blot betydning for den fysiske fremtoning og ombygning som det tidligere plejehjem undergar, men ogsa i forhold til den
platform og identitetsformidling som hjemmesiden udger. Vi har forsynet dem med et fremskridt til det farste stykke vej i trad med de
eksisterende brugere og appelgrad hen imod mange flere og nye til de spaendende projekt.

Med rapporten og elementerne til analyse samt teorierne for effektiv malrettet branding har de redskaber til at skabe version 3.0 i
overensstemmelse med malet om en konstant progressiv rejse mod en unik identitet

Perspektivering
| forhold til dette projekt kunne vi have gjort sa meget, vores valg er taget ud fra de beslutninger vi har gennemdiskuteret men vi er
med tiden blevet meget klogere, vi kunne heltiden finde ud af noget

Procesevaluering

Fortiden i Rimsg har sat sine spor, ind i fremtiden. Hvor den er pa vej hen, er der ingen der ved. vi har i denne opgave vaeret i narkon-
takt med kunden og dette har skabt bade konflikter og lasninger. Men alt i alt er vi kommet ud med et godt produkt som vores kunde
gerne vil se narmere pa.

Koden er ikke langt fra fuldstandigt optimal, men der er dog stadig fejl der skal ordnes

kildekritiske
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Arbejdsfordeling

Generelt:
Scrum master:
Overordnet projekt emne idé:

Deltagelse i og forstaelse for det overordnede projekt:

Forventningsaftale dokument til gruppen:
Lebende billeddokumentation af processen:
Rapportskrivning:

Rapportstruktur og rettelse:

Design produkt:

Opsaetning af rapport i InDesign:
Designmanual:

Video og billeder til hjemmesiden:
Billedredigering:

Moodboards:

Wireframe sketches:

Endelige wireframes:

Mockups

Logo sketches:

Faerdige logoer:

Endeligt valgt logo:

Design posters:

Hjemmeside produkt:

Kodning af alle hjemmesidens elementer:

Kodning af Google kalender (3. parts kode):
Kodning af web-responsive navbar (3. parts kode):

Field research - Rimsghuset:
Field research:

Usability Test:

Spegrgeskema - Kvalitativ:
Spergeskemaer - Kvantitative:

Carsten.

Amalie.

Amalie, Henning, Carsten, Martin.
Henning.

Amalie, Martin.

Amalie, Henning, Carsten, Martin.
Amalie, Henning, Carsten, Martin.

Henning.

Henning.

Amalie.

Henning, Amalie
Amalie, Carsten, Martin.
Amalie, Martin.

Martin.

Martin

Amalie, Henning, Carsten, Martin.
Henning, Carsten.
Carsten.

Amalie.

Carsten.
Amalie.
Martin.

Amalie, Henning, Carsten, Martin.
Henning.
Amalie, Henning, Carsten, Martin.
Henning.



Field-research - Rimsghuset (fortsat)
Spargeskemaer - Kvantitative:

Mgde agenda, ordstyrer og interviewer:
Mgdereferat:

Desk research - Rimsghuset og relevant information:
Rimsghusets online tilstedevaerelse samt indhold:

Rimsghuset historie:
Statistik og data:
Love og regler:

Rapport afsnit:
Forside:

Titelblad:
Indledning:
Projektbeskrivelse:
Agil arbejdsmetode:
Metodik:

Virksomhed:
Kulturnalayse:
Kerneforteaelling:
SWOT:

BMC:

Lean Canvas

Kommunikation:
Malgruppe:

Personas:
Kommunikationsplan:

Malrette kommunikation og AIDA-model:

Sociale medier:
Google og Facebook konto:

Design:
Moodboards
Wireframes af hjemmeside:

Henning.
Henning.
Henning.

Amalie, Henning, Carsten, Martin.
Amalie, Henning, Carsten, Martin.
Amalie.

Henning.

Carsten.

Martin.

Amalie.

Martin, Amalie, Henning.
Martin, Henning
Henning.

Martin, Henning.
Henning.

Carsten.

Carsten, Henning.
Henning.

Martin.
Henning, Amalie.
Martin.
Martin.
Henning, Amalie
Amalie.

Carsten, Martin, Amalie, Brugerne
Martin.
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Kildeliste:

Rimsghuset:

Rimsghuset. egen hjemmeside Set [11/23/2015].Fra august 2015. Pa [www.rimsghuset.dk]. Rimsghuset Facebook. Rimsghuset facebook
side. Set [11/23/2015]. Fra august 2015. Pa [https://www.facebook.com/groups/100703123604473/?fref=ts].

Bager: SWOT Exploring Strategy SWOT. pdf

Anthony, Gidden. (1991) Self and sociaty in late modern age. Cambridge. Forlag Polity Press.

Busch, A. M. (2012) Kommunikation i Multimediedesign. Forlag Hans Reitxel.

Castro, E. & Hyslop, B. (2012) HTML5 and CSS3. Forlag Peachpit Press.

Johnson, G. & Whittington, R. m.fl. (2011) Exploring Strategy. Forlag. Pearson.

Landa, Robin .(2011) Graphic Design Solutions. Forlag Clark Baxter .

Pillon, E. & Vodder, M. (2013) Introduktion til digital marketing og tvaermedial kommunikation. Forlag Hans Reitzels.

Links til litteratur, artikler, statistik og vaerktgjer:
AIDA. AIDA: Attention-Interest-Desire-Action. Set [12/01/2015]. Fra 2015. Pa [https://www.mindtools.com/pages/article/AIDA.htm].

Ams Region Site/Midt Jylland Viden om arbejdsmarkedet. personer i Norddjurs . Set [12/07/2015]. Fra 2013. Pa [http://star.dk/up-
load/AmsRegionSite/MidtJylland/4%20Viden%20om%20arbejdsmarkedet/Kommunebeskrivelser/2013/Norddjurs%20sendt.pdf].

Borgermgde i Rimsa er aflyst. Aflysning af borgermade i Rimsg Forsamlingshus torsdag d. 25. september 2014 kl. 19.00-20.30. Set
[12/03/2015]. Fra 2014 Pa [http://www.norddjurs.dk/nyheder/2014/sep/borgermoede-d-25-september-i-rimsoe-er-aflyst].

Bourdieu, Pierre. ( 6. the forms of capital. Set [12/03/2015]. Pa [http://eppl751su2012.wmwikis.net/file/view/Bourdieu.ch6.Forms.
of.Capital.pdf/350871874/Bourdieu.ch6.Forms.of .Capital.pdf].

Color hexa . color . Set [12/14/2015]. Pa [http://www.colorhexa.com].

Color scheme. color. Set [12/07/2015]. Pa [http://www.rapidtables.com/web/color/color-scheme.htm].
Css. css. Set [12/15/2015]. Pa [https://da.wikipedia.org/wiki/CSS].

Css font sikkerhed. css fontstack. Set [12/03/2015]. Pa [http://www.cssfontstack.com/].

Det gyldne snit. billede. Set [12/02/2015]. Pa [http://www.studienet.dk/billedanalyse/saadan-analyserer-billede/gyldne-snit/finder-
gyldne-snit].



Gestaltlovene Set[12/06/2015]. P3[ http://www.nielsgamborg.dk/?p=gestaltlovene]
Html. html. Set [12/08/2015]. Pa [https://da.wikipedia.org/wiki/HTML].
JavaScript. JavaScript. Set [12/02/2015]. Pa [https://da.wikipedia.org/wiki/JavaScript].

jQuery. jQuery. Set [12/09/2015]. Pa [https://da.wikipedia.org/wiki/JQuery].

Kotler, Philip . marketing. 3.0. Set [12/13/2015]. Fra 2010 Pa [https://books.google.dk/books?hl=da&!lr=&id=8pk60fGn500C&o0i=fnd&p-

g=PR9&dq=kotler+marketing+3.0&ots=Lo71xFLV1u&sig=L1XdwDX29lEKZVXuYzv3LRyZXKk&redir_esc=y#v=onepage&q=kotler%20market-
ing%203.0&f=false].

Load tider. Set[12/15/2015] Pa[http://www.webpagetest.org/]

LOF. samarbejde med Rimsghuset. Set [12/02/2015]. Fra 2015 Pa [http://djursland.lof.dk/].

Meta tags set [12/15/2015]. Pahttp://www.metatags.info/all_meta_tags

Mind 16. spager undersagelse. Set [12/06/2015]. Fra bogen Kommunikation i Multimediedesign. Pa [www.mind16.com].

Moodbords matter. moodbords . Set [12/14/2015]. Fra 2015 Pa [https://fronter.com/eaaa/links/files.phtm-
1/77418013551027917110S/2.+semester/Design/L_prcent_C3_prcent_A6sestof/ Why+Moodboards+Matter.pdf].

Norddjurs . befolkningsprognose. Set [12/01/2015]. er fra februar 2013 Pa [http://www.norddjurs.dk/media/864607/befolkningsprog-

nose_2013-2022.pdf].

Norddjurs . Rimsg. Set [12/03/2015]. Fra 2015. Pa [http://www.norddjurs.dk/soegning#?cludoquery=rims%C3%B8¢&cludopage=1].
Nyhedstrekanten. Set [12/09/2015]. Pa [https://da.wikipedia.org/wiki/Nyhedstrekanten]

PHP. PHP. Set [12/10/2015]. Pa [https://da.wikipedia.org/wiki/PHP]

Rimsa. Rimsga. Set [11/24/2015]. Fra 2015 Pa [http://xn--rims-jra.dk/].
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Rims@ pa google map. Rimsg lokaltion . Set [12/03/2015]. Fra 2015 Pa [https://www.google.dk/maps/dir/Gren%C3%A5/Rims%C3%B8/56
.4910109,10.8735546/@56.4582889,10.7769318,12z/am=t/data=!3m1!4b1!4m15!4m14!1m5!1m1!1s0x464dd5ba03117935:0xa00afcc1d50
fee0!12m2!1d10.894919!12d56.411808!1m5!1m1!1s0x464e806856978bd5:0x52d79e0394bféae7!2m2!1d10.797277!2d56.479086!1m0!3e0].

Rimsghuset. nu begynder der at ske noget. Set [12/11/2015]. Fra 07. Juli 201. Pa [http://norddjurs.lokalavisen.dk/rimsoehu-
set-nu-begynder-der-at-ske-noget-/20150707/artikler/707139973/1462].

Rimsghuset og os. projekt . Set [12/14/2015]. Fra 03. December 2015 Pa [http://norddjurs.lokalavisen.dk/rimsoehuset-har-al-
lieret-sig-med-studerende-/Kultur/20151203/artikler/712089848/1460].
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