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"Om du koper det du inte behéver, maste du snart sélja det du behéver"

- Benjamin Franklin 1736



Forord

Jag vill framfora ett stort tack till min handledare Mekonnen Tesfahuney for intressanta och

fortroendegivande samtal vilka har hjalpt mig bade med min uppsats och framtida

forskarsambitioner.



Sammanfattning

De senaste arens trend inom stads- och samhallsplanering i Sverige ar att kommuner och
stader alltmer ser de svenska staderna och stadsrummen som varor pd en kop och silj
marknad dar privata foretagsintressen alltmer tas i beaktande och far stérre utrymme i fragor
som ror stadsplanering och utveckling. Vi lever i ett stadsrum, dar varumarken och tecken pa
reklampelare utgér symboler som stadens invanare gods med enligt logiken storst, bast och
vackrast. Har den konventionella staden forlorat sin betydelse vad det géller att vara ett forum
for (stadens) medborgare? Syftet med uppsatsen &r att belysa stadens omvandling i enlighet
med den nyliberala stadens varumarkes - fetischism och dess inverkan pa stadsrummet i
Sverige. Med utgangspunkt i kritisk stadsgeografi har jag for avsikt att analysera det svenska
stadsrummets omvandling i var tid med Arenastaden - den planerade stadsdelen i Solna som
ett konkret exempel. Genom foljande fyra fragestallningar avser jag att finna svar och
tendenser pa i vilken riktning svensk stadsplanering gar emot: Vilka likheter och skillnader
kan skonjas i projektet Arenastaden med andra liknande urbana projekt/omvandlingar i
andra delar av varlden? | vilken utstrackning inkorporeras privata foretag och intressen i
beslutsfattandet i svensk stadsplanering, med empiriskt exempel fran Arenastaden i Solna?
Vilka konsekvenser i samhalls- och stadsplaneringen kan uppsta da en kommun/stad allierar
sig med privata aktorer i planeringsprojekt? Ar Swedbank arena ett tecken pa att den post-

industriella staden, gatt fran att vara ett centrum for konsumtion till att sjalv bli konsumerad?

| analysen har jag utgatt fran teorier kring stadsrummet och valt att koncentrera mig pa Henri
Lefebvres trialektiska rumsuppfattning och genom densamma analyserat hur det svenska
stadsrummet utifran exemplet Arenastaden har och kommer att forandras. Vidare bestar
analysen utav en jamforelse mellan geografiska teorier kring stadsrummet och en intervju

genomford med en representant for Solna stad.

Mitt resultat visar att den planeringsfilosofi som implementeras utav Solna, till stor del bygger
pa risktagande och spekulativa beslut. De beslut som fattade kring den planerade stadsdelen,
Arenastaden i Solna, bygger pa radgivande beslut fran den privata marknaden i form av en
bank, ett idrottsforbund och flertalet byggforetag. Genom att beslut genomfors med hjalp av
privata intressenter kommer vinsterna att privatiseras medan kostnaderna kommer att
socialiseras. Om projektet gar med forlust kan foretagen dra sig ur eller ga i konkurs, vilket i

slutandan leder till att Solnas skattebetalare far betala en forlustaffar de sjalva inte varit med



att besluta om. Detta &r en del i den postpolitiska staden dar det 6kande privata inflytandet i

politiska beslut omvandlar staden till ett kop och salj rum, snarare an ett fér medborgarna
levnadsrum.

Nyckelord: Postpolitik, samhallsplanering, Arenastaden, Swedbank Arena, spekulativa beslut.
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Inledning

| inledningskapitlet presenterar jag syftet till varfor den planerade Arenastaden i Solna &ar ett
intressant forskningsobjekt. Jag lyfter fram de fragestéllningar som uppsatsen kretsar kring
samt pavisar i korthet de problem som kan uppstd med den nutida stads- och

samhallsplaneringen.

Problemformulering

Sedan 1990-talet har nyliberala idéer och synsatt for att ordna det svenska stadsrummet sakta
men sékert blivit allméangiltiga inslag i flertalet svenska stdder. Vi kan i dagens Sverige se
alltfler uttryck for hur nyliberalismen har intagit det svenska stadsrummet dar Turning Turso i
Malmo, Nacka Marinstad ar nagra exempel pa detta. Den planerade Arenastaden i Solna &r
ytterligare ett bevisa pa hur foretag och det privata naringslivet &r med och utformar det

svenska stadsrummet och i forlangningen samhallsplaneringsprocessen.

Stadens uppgift har varit att sammanfoga ménniskor, varor och tjanster. Den har existerat i
flera tusen ar varlden Over. Under alla tider har stader genomgatt forandringar och
omvandlingar av varierat slag. Kan det dock skonjas att staden och dess “offentliga” rum
intrader i en unik och aldrig tidigare upplevd fas i var tid? En fas dar tecken och symboler, i
det (under)medvetna, har mer eller mindre totalt erévrat stadens rum. Det urbana rummets
funktion som ett vinstens och tillvéxtens arena har férdjupats och intensifieras. Det nyliberala
stadsrummet som har erévrat dagens urbana miljoer gor sig pamint och synliggjort genom
flertalet aktorer och tecken. Stadsrummet har till synes tomts pa innehall och har, likt ett
skyltfonster reducerats till en ytlig arena, dar form &r langt viktigare dn innehall och dar
drivkraften primart ar vinstmaximering och ackumulation (Debord 2002). Moten dar inte
langre pa riktigt och byggnader ar endast symboler for den kapitalistiska marknaden. En
skadespelarstad likt den vi sag i filmen The Truman show utkristalliserar sig dér alla stadens
invanare ar skadespelare och endast tomma personligheter infor filmens huvudperson
Truman. Detta &r inget konstigt, det ligger i den kapitalistiska ekonomins logik att erdvra
saval fysiska som mentala rum och urbana landskap och livsformer.



Vi lever i en symbolismens tidsalder, dar parollen”syns du inte, sa finns du inte” utgor en
tydlig maxim® i det urbana rummet. Raden av spektakuldra byggnader och arkitekturer i olika
stader runt om i varlden pa senare tid bevisar just detta. Designermarken och féretagsnamn
slass for att fa dopa en byggnad, en konsertarena eller ett fotbollslag. Detta ar ocksa ett tecken
pa samma logik. Mantrat for dagens foretag menar jag é&r, i desto flera sammanhang man syns,
desto battre. Detta ar ndgot som Swedbank verkar ta fasta pa da banken bland annat sponsrar
Swedbank Park i Vasteras, Swedbank stadion i Malmo och den forestdaende Swedbank Arena
i Solna. Enligt Swedbanks styrelseordférande Carl Eric Stalberg kommer Swedbank att

fungera...:

... som centralpunkt i den nya Arenastaden bidrar ocksa Swedbank Arena till en levande
stadsdel och en métesplats for bade nationella och internationella evenemang riktade till
breda malgrupper.” (”Swedbank Arena” - www.swedbank.se, 2009-05-26)

Citatet ovan belyser Swedbanks syfte till att dopa Nordens storsta arena efter sig, en arena
som byggs i det helt nya bostadsomradet Arenastaden i Solna och kommer att sta fardig ar
2012 med plats for cirka 60 000 askadare. Néar foretag i princip bygger egna bostadsomraden
ar det tydligt att dagens och framtidens stader kommer att se drastiskt annorlunda ut. Detta
menar jag ar grundplaten i den nya tidens planeringsideologi som haller pa att utveckla sig i
dagens globala stadsrum. I historiska stader var det kyrkan som utgjorde den centrala punkten
i staden och vanligen upphdjd pa en kulle. Successivt har kyrkan som central punkt trangts
undan och fram trdder marknader och gallerior som stddernas viktigaste rum/arenor. Dagens
stidder har bytt ut kyrkan mot exempelvis en multi - purpose arena, med ett féretags logo och

namn upplyst i morkret vilket gér invanarna pdminda om vad som &r centralt i omradet.

Bakgrund och syfte

Med denna uppsats vill jag pavisa att Arenastaden och Swedbank Arena ar symboler for den
omkastning som har skett i det svenska stadsrummet. De senaste arens trend inom stads- och
samhéllsplanering i Sverige ar att kommuner och stader alltmer ser de svenska stdderna och

stadsrummen som varor pa en kép- och saljmarknad dar privata foretagsintressen alltmer tas i

! maxi’m, levnadsregel, tankesprak. Under senantiken anvandes det om vetenskapernas grundsatser, axiomen.
Senare fick begreppet en moralisk eller juridisk betydelse. Hos Kant & maxim den subjektiva regel man foljer i.
sitt handlande.” — Nationalencyklopedin. I mitt fall har "maxim” inneb6rden for den ultimata regeln som géller,
en allomfattande levnadsregel som skall implementeras av stadens invanare.


http://www.swedbank.se/

beaktande och far storre utrymme i fragor som rér stadsplanering och utveckling. Trenden har
varit synlig i stora delar av vérlden, vilket kan skonjas i till exempelvis stader som Dubai,
Bangkok, Shanghai och Celebration i Florida. Swedbank Arena i Solna med det tillhérande
bostadsomradet Arenastaden &r det senaste exemplet pa detta fenomen i Sverige. | och med
bygget av Swedbank Arena haller de gemensamma, nationella och symboliska vardena som
det svenska fotbollslandslaget forknippas med i det svenska samhéllet pa att privatiseras,
exploateras och varugoras. Vi lever i ett stadsrum, dar varumarken och tecken pa
reklampelare utgér symboler som stadens invanare géds med enligt logiken storst, bast och
vackrast. Det urbana rummet framstar som regisserat och exploaterat av privata foretag dar
vinstintressen och entreprendrialism utgdr centrala delar av den ”nya staden”. Stadsrummet
kan liknas vid en symbolisk krigsskadeplats om att vara storst, bast och vackrast och det ar i
denna kontext som mina tankar om uppsatsen foddes. Har den konventionella staden forlorat
sin betydelse vad det géller att vara ett forum for (stadens) medborgare?

Vilken framtid kan skonjas vad det galler stadsrummet? Foretag och dess symboler tar till
synes stadens rum i besittning och paverkar staders planering och utformning. Syftet med
uppsatsen ar att belysa stadens omvandling i enlighet med den nyliberala stadens varumérkes
- fetischism och dess inverkan pa stadsrummet i Sverige. Med utgangspunkt i Kritisk
stadsgeografi har jag for avsikt att analysera det svenska stadsrummets omvandling i var tid

med Arenastaden - den planerade stadsdelen i Solna som ett konkret exempel.

Fragestallningar

e Vilka likheter och skillnader kan skonjas i projektet Arenastaden jamfoért med andra

liknande urbana projekt/omvandlingar i andra delar av vérlden?

e | vilken utstrackning inkorporeras privata foretag och intressen i beslutsfattandet i
svensk stadsplanering, med empiriskt exempel fran Arenastaden i Solna?

e Vilka konsekvenser i samhalls- och stadsplaneringen kan uppsta da en kommun/stad

allierar sig med privata aktorer i planeringsprojekt?



e Ar Swedbank arena ett tecken pé att den post-industriella staden gatt fran att vara ett

centrum for konsumtion till att sjalv bli konsumerad?
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Disposition

Arbetet &r upplagt enligt den logiska dispositionen dér uppsatsen ar uppdelad i dvergripande
delar. En inledande del dér titelsidan, sammanfattningen samt innehallsforteckningen ingar.
Nasta stora del ar min huvuddel vilket innehaller en bakgrund, problem, syfte, teorie, empiri,
analys, metodbeskrivning, resultat, slutsatser och diskussion. Den avslutande delen innehaller
en litteraturforteckning och bilagor. Att jag valde denna disposition var pa grund av att den
var tydlig och vélstrukturerad vilket kommer att ge l&saren en enkel dverblick av uppsatsen
(www.nordiska.uu.se, 2009-04-26).

11
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Metod

| detta kapitel presenterar jag de metoder som uppsatsen ar uppbyggd av samt gor lasaren
uppmarksam pa vilka etiska stallningstaganden som forskaren bor uppméarksamma. Kapitlet
avslutas med en genomgang av vilka avgransningar som gjorts samt en kort reflektion kring

mitt metodval.

Metodval

For att finna svar pa de fragestéllningar jag tar upp har jag 6verlag genomfort en deduktiv
studie, vilket innebar att jag har arbetat utifran teorier om stadsrummet, bade i valet av
forskningsproblemet och i arbetet med empirin. Empirin bestar av kvalitativa studier, detta for
att ge en nyanserad bild och for att fa en djupare forstaelse om hur stadsrummet utvecklas och

maojliga framtidsscenarion.

Trost (2005:15) menar att det val forskaren gor angaende metodologisk angreppssétt beror pa
vad som ska studeras samt hur syfte och fragestallningar formuleras. Empirikapitlet bestar av
en intervju som genomfordes med en av beslutsfattarna angaende den nya stadsdelen
Arenastaden. Jag valde att genomfora intervjun via telefon da respondenten befann sig i Solna
och jag sjéalv i Karlstad. Férdelen med att genomféra en telefon intervju ar att den blir mindre
tidsodande an en face-to-face intervju. Vidare kan en telefonintervju med fordel anvéandas da
respondenten har ont om tid vilket kan fa densamma att kanna sig stressad under en face-to-
face intervju, nadgot som kan undvikas vid en telefonintervju da denna gar betydligt smidigare
och fortare. Nar en intervju genomfors via telefon ser inte heller respondenten mig som
intervjuare och distraheras da inte av de anteckningar jag skriver da det finns teorier om att
synligt antecknande kan fa respondenten att kénna sig stressad och reserverad i sina svar
(Ejvegard 2009:27). Det en telefonintervju inte kan fanga upp ar synliga kansloyttringar fran
respondenten samt att den personliga kontakten mellan respondent och intervjuare kan bli
starkare vid ett fysiskt mote, nagot som kan leda till utforligare svar (Bell 1999:119ff). Jag
fann att de fordelar som finns med en face-to-face intervju inte végde upp de resurser som
kravdes for att genomfdra en sadan med hansyn till tidsméassiga och ekonomiska aspekter. Jag
valde saledes en inspelad telefonintervju och fick genom denna en utforlig och avslappnad
intervju. 1 min empiri har jag valt att kategorisera de svar som framkom av intervjun i tva

delar, dels ett stycke om Arenastaden och dels ett stycke om Swedbank Arena.
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Etiska stallningstaganden

Enligt Bryman (2001:440) &r det av stor relevans att forskaren reflekterar 6ver de etiska
stallningstaganden som kan komma att uppstd i en undersokning. Det existerar ett antal
grundlaggande etiska principer som skall tas hansyn till inom svensk forskning dar
frivillighet, integritet, konfidentialitet och anonymitet skall tas i1 beaktande.
Informationskravet innebdr att forskaren har till uppgift att informera respondenten vad
undersokningens syfte &r, att deltagandet ar frivilligt samt de kan avbryta studien.
Samtyckeskravet innebar att den deltagande i undersdkningen har ratt att sjalv bestdmma
reglerna for sin medverkan. Konfidentialitetskravet innehaller krav pa att alla uppgifter som
lamnas ut skall behandlas konfidentiellt om respondenten sa onskar. Detta innebar att
personuppgifter skall behandlas sa att det inte kan harledas till personen i fraga. (Bryman
2001:440f)

I min studie har jag forhallit mig till de forskningsetiska reglerna genom att vara tydlig vid
intervjun vilket syfte uppsatsen har och att foretradaren for Solna stads medverkan var
frivillig. Jag upplyste respondenten att jag har tystnadsplikt nar det kommer till
personuppgifter och kommer forvara uppgifterna pa ett sadant satt som gor att de inte kan

harledas tillbaka till personen.

Avgransningar och urval

Jag valde tidigt i studien att begransa mitt empiriska material till ett geografiskt omrade,
Arenastaden. Detta gjorde jag for att resultatet av den kvalitativa undersokningen skulle bli sa
representativ som mojligt. Genom att fokusera pa ett omrade riskerade inte uppsatsen att
tappa fokus mot uppsatsens syfte. En annan orsak till mitt val av Arenastaden ar att den
planering som sker inom detta omrade ar unikt i Sverige och jamforelser med redan
existerande planeringsobjekt i Sverige inte vore tillrackligt representativa. Det kommer att
visa sig i uppsatsen att jag ndmner andra stader och planeringsobjekt i Sverige, detta ar endast
for att belysa att stadsplaner likt den i Arenastaden existerar och inte ar en isolerad foreteelse i

Solna.

Genom att genomfora en intervju med en foretrddare for Solna stad gav det uppsatsen

ovarderlig information angaende hur beslutfattare reflekterar och resonerar kring ett nutida
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svenskt stadsplaneringsprojekt. Genom en kortare tids telefon- och mailkonverserande
bestamde jag tillsammans med respondenten for att genomfora en trettio minuter lang

telefonintervju.

Reflektioner kring metodvalet

Kritik mot metodvalet kan besta utav att endast en intervju genomfordes vilket kan innebara
att de andra intressenternas asikter inte framtrader tillrackligt tydligt eller rattvist i uppsatsen.
Vidare skulle en enkatundersokning bland de nuvarande invanarna i Solna ge uppsatsen
vardefull information angaende de asikter befolkningen i staden besitter. Genom ett bredare
empiriskt material skulle uppsatsen kunna inneha en starkare l&nk till de berdrda parterna vad

det galler bade invanare och entreprenorer.
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Teorli

| teorikapitlet kommer jag att lyfta fram teorier kring rum, geografi och urbanitet.
Inledningsvis redogor jag for grundlaggande rumsliga teorier for att senare i kapitlet lanka

dessa teorier till urbanitet, samhallsplanering och geografiska aspekter.

Amnesteoretiska utgangspunkter

Uppsatsens syfte ar att belysa de omvandlingsprocesser som sker i dagens stdder med
Arenastaden som empirisktexempel. Detta kommer bland annat att belysas genom Lefebvres

teorier av rum samt nutida teorier om det urbana rummet, tecken, symboler och konsumtion.

Rumsliga perspektiv och representationer

For att redogdra for rumsliga perspektiv valjer jag att forst gora lasaren uppmarksam pa att det
inte finns en rumsuppfattning utan flerta olika rumsuppfattningar. Vanligt forekommande &r
dock att rumsuppfattningarna tar avstamp i antingen fysiska rum, sociala rum och/eller
mentala rum och véxelverkan dem emellan. Henri Lefebvres teori om produktion av rum &r
kanske den mest kanda och basta exemplet pa detta synsatt. Lefebvre ansag att det finns tre
dimensioner av det han kallade produktionen av rum. Dessa tre kan inte atskiljas utan utgor
tillsammans en trialektik om hur det sociala rummet skapas. De tre dimensionerna av rum ar
det materiella, det levda samt det forestallda rummet. Det materiella rummet kan besta av hur
en plats ar infrastrukturellt uppbyggd och dess relativa lage. Dessa strukturer &r uppbyggda av
tecken, koder och objektivifierade representationer (Jayne, 2006:156). Lefebvre menade att
makt har byggt upp den urbana infrastrukturen for att patvinga tecken, koder och ordning. Det
forestallda rummet bestar av tecken och symboler som férmedlar ett budskap om hur en plats
ska uppfattas (Heldt-Cassel, 2003:26). Detta gors via politik, planering, och vetenskap men
aven inom reklam och media. Den sista rumsliga egenskapen &ar det levda rummet som hanfér
oss till det vardagliga livet och sociala relationer dar de sociala subjektens handlingar ar det
som utformar rummet. Enligt Lefebvre, praglades produktionen av rum i den prekapitalistiska
epoken av de aktiviteter som manniskor, i relation till de naturliga forutsattningar som
specifika geografiska miljoer tillhandahdll. | och med kapitalismens intag har produktionen av

rum forandrats radikalt till att inta ett allt mer abstrakt rum som alltmer marginaliserar andra
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rumsligheter. Produktionen av abstrakta rum speglar, enligt Lefebvre, kapitalismens

mervardes- och utbyteslogik dar allting reduceras till och uttrycks i abstrakta varden (Ibid.).

Studier inom urbangeografi har de senaste aren ifragasatt synen pa staden som ett
kontainerrum déar den vetenskapliga stravan &r att avbilda staden pa ett “objektivt” och
"korrekt” satt. Istallet ligger fokus pa att forsta stadens politik, ekonomi, sociala, rumsliga och
kulturella struktur och monster. Short menar att staden innefattar en mangd inkapslade
meddelanden som alla manniskor blir paverkade av. Det ar genom produktion och
konsumtion av dessa symboler som myter, ideologier och bilder uppstar och fortplantar sig.
Genom denna syn ses numera staden som “’the city is a book that can be read” (Jayne
2006:153). Citatet bygger pa John Rennie Shorts (2006) beskrivning av staden som uppbyggd
av ett antal tecken, vilket bestar av en “icke-verbal kommunikation”. Skillnaden mellan
konventionell marknadsforing och inlasandet av staden &r att till skillnad fran marknadsforing
som har ett allmént bestdmt budskap, s&nder staden ut riktade budskap till olika grupper.
Shorts teori bygger pa Ferdinand de Saussure och senare Roland Barthes idéer om att den
sociala vérlden ar uppbyggd kring tecken. Enligt Barthes kan tecken ldasas och tolkas via
semiotiska® analyser av tecknens betydelser samt bibetydelse. Med detta menade Barthes att
en vara, ett tecken eller en symbol har olika betydelse beroende bland annat pa tolkarens

sociala och kulturella bakgrund (Ibid.).

Jean Baudrillard (1998) forde ett liknande resonemang kring vad som é&r verklighet och vad
som ar en uppfattad verklighet. Baudrillards tes byggde pa en kritik till att allt som
maéanniskorna ser ar producerat for att senare konsumeras av medborgarna. ’If he acts crazy so
well, then he must be mad”. Uttrycket beskriver vél hur Baudrillard menade att varlden ser pa
verkligheten. Det vi ser, det &r. Men om allting visar sig vara konstruerat och producerat, vad
finns da kvar? Svaret menade Baudrillard var en hyperverklighet, en verklighet som ar mer
realistisk &n verkligheten sjalv dar Disneyland ségs vara en urtyp for denna hyperverklighet.
Nojesparken presenteras som en pahittad verklighet med undertonen att lata manniskor tro att
allt utanfér Disneyland ar ™verkligt”. Baudrillard menar att detta &r beviset pa
hyperverklighet, i och med att Los Angeles och USA inte langre i sig sjalvt ar verkligt utan ar
producerat av media. Disneyland ar saledes en mer sann avspegling av verkligheten an den

verklighet som befinner sig utanfér ndjesparkens murar (Baudrillard 1998). Baudrillard anser

2 Semiotik eller semiotiklara ar vetenskapen om tecken och benamns dven Teckenléra.
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att det nutida samhéllet k&nnetecknas av en totalitar varufiering inom den moderna ekonomin
dér inte varan i sig ar det primdara utan det budskap den sander ut och férmedlar. En varld av
simulacra med andra ord. Denna tecknets ekonomi tillskriver Baudrillard den moderna
reklamen och framfor allt det som syns pa TV. | ett samhalle dar varans forestallda varde
betyder mer dn det faktiska vardet uppstar en grazon i vad som ar den reella verkligheten.
Verkligheten i det postmoderna samhaéllet har utvecklats till en ”fantasmagori”, en simulation
av verkligheten dér tecken och symboler ar styrmedlet (Nordin, 2003:526f). Det urbana
rummet har saledes formats av marknadsmassiga krafter och effektiviseringsprogram dar
varans/rummets budskap, det vill sdga yta, ar viktigare &an dess innehall (Heldt-Cassel,
2003:26). Philip K Dick’s (Smith 2003:70) syn pé detta simulacra® var att symboler och
tecken doljer de ting som besitter den egentliga makten. Denna bild av simulacra &r i motsats
till Baudrillard’s bild, da denne havdade att det inte langre finns ndgon avgransning pa vad

som ar verklighet och vad som ar dikt utan dessa att dessa tva numera ar en och samma.

Urbanitet och konsumtion har under lang tid varit tatt forbundna med varandra dar stader har
rests pa grund av handel men &ven for att kontrollera handeln dar Boras ar ett sadant exempel.
En stad som den davarande svenska kungen, Gustaf Il Adolf, lat installera for att kunna
kontrollera och beskatta den handel som “knallarna” bedrev i omradet (Boras historia —
www.boras.se). Vilken roll har stadsrummet idag och vilken relation har det urbana rummet

till konsumtionssamhéllet?

Det urbana rummet och dess roll i konsumtionssamhallet

’Urbanismen innebdr att den naturliga och méanskliga miljon tas i besittning av kapitalismen,
som logiskt utvecklar sig till ett absolut herravalde och som nu bade kan och maste stépa om

hela rummet till sin egen dekor” (Debord, 2002)

Citatet ovan ar fran den franske forfattaren och filmaren Guy Debord. Debord (2002) menade
att kapitalismens ekonomiska och teknologiska krafter har till uppgift att dela upp staden och
dess invanare vilket kommer att leda till en starkt polariserad stad. Det kapitalistiska

® Simulacra betyder bild eller representation. En aning orealistisk avbild och/eller en bild utan betydelse och
mening
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stadsrummets vitalaste uppgift blir saledes att uppratthalla och skapa infrastrukturella

symboler och tecken vars syfte ar att framja spekulativa handlingar.

Inom det kulturgeografiska &mnet kan vi framforallt skonja tva olika rumsuppfattningar, den
absoluta samt den relationella. Den absoluta rumsteorin bygger pa att rummet inte &r mer &n
just en fysisk yta medan det relationella rummet bygger pa att det inom rummet existerar
relationer och processer som inte gar att mata kvantifierbart. Den relationella
rumsuppfattningen innebér att rummet abstraheras fran den fysiska geografins véarld till ett
perspektiv pa rummet som relativt eller relationellt.” Detta tyder pa att rummet lyfts upp éver
det rent fysiska och far ett djup och en bredare mening dar ménniskor som sociala subjekt ar
det centrala som bestdimmer rummets forehavanden (Heldt-Cassel 2003). Klein (2000) menar
att dagens planerade stadsrum &r absoluta - abstrakta rum i Lefebvres mening - och kan
saledes ses som ett skyltfonster snarare &n ett rum for sociala relationer. Det ar viktigare for
stdder vilka bilder av staden som sands ut till "intressenter” och potentiella kunder, an det
faktiska tillstandet inom staden. Stader marknadsfor sig bland annat med slogans, bilder och
kandisar. Salunda blir gransdragningen mellan vilken roll staden/staten ska spela allt mer gra.

Den uppfor sig som en firma och/eller en privat aktér i den kapitalistiska marknaden.

Inom marknadsféringsbranschen har det har skett ett paradigmskifte dar tidigare all
marknadsforing handlade om forséljning av en produkt. |1 dagens marknadsféring ar
produkterna understallda varuméarkesforséljningen. Reklamen och sponsringen av stadernas
infrastrukturella byggstenar har intensifieras under de senaste tjugo aren. Idrottsarenor och
busslinjer férekommer allt oftare med multinationella féretagsnamn vilket ger en inmutning
av foretagsnamnen i stader och bostadsomraden. Ar 1999 Kklargjorde Los Angeles
borgmaéstare att han hade for avsikt att rensa upp och vitalisera nedgangna slumomraden i
staden genom att utlysa hjalp fran den privata foretagssektorn. Tanken var att foretagen skulle
fa dopa omraden efter sig om de atog sig ansvaret att rusta upp distriktet. Projektet visade sig
inte vara speciellt populart men tva foretag, Bank America och Wells Fargo & Co, kommer
att namnge omraden efter sig. Ett annat kant exempel dr staden Celebration i Florida som
byggts av Disney och dr variant av ett gated community (grindstad). Ett mer omfattande
exempel kan ses i staden Cashmere, Washington dar den lilla stadens huvudnéring var Liberty
Orchards karamellfabrik. Foretaget tillkdnnagav 1997 att de hade for avsikt att flytta industrin
fran staden men att de kunde tanka sig att stanna kvar om de fick gatukorsningar dopta efter
sig samt att hela centrumet skulle goras om till en presentbutik (Klein 2000).
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Cashmere ar ett exempel pa dar foretag gor ansprak pa och forsoker att Gverta det urbana
rummet och illustrerar hur privata intressen forséker dépa och stdpa om nutida stadsrum. New
Yorks davarande borgmaéstare, Rudolph Giuliani, bestimde 1998 att den kapitalistiska
makteliten i staden skulle erhalla en ansenlig summa pengar, 900 miljoner dollar, i present for
att New York-borsen skulle stanna kvar i staden, da denna hade planer att flytta till
grannstaden New Jersey (Bagli, C.V. New York Times 1999). Dessa typer av handlingar,
kallar Neil Smith (2005), for geomutor — for att foretagen skall stanna kvar. | fallet New York
innebar det att staden byggde en 60 000 kvm stort kontorskomplex for 400 miljoner dollar vid
Wall Street, centrum for New York-borsen. Exemplet visar pa hur skattebetalarnas pengar
anvands for att goda marknaden och den privata sektorn pa bekostnad av det offentliga och
invanarnas intressen. Senast i raden av liknande exempel é&r regeringarnas enorma
ekonomiska stod at bankerna i den globala finansiella krisen som officiellt startade under
hosten 2007. Via dessa geomutor forstarks den delade staden allt mer, déar de fattiga och
utslagna lamnas &t sina 6den och dar redan finansiellt rika intressen erbjuds mer pengar for att
gora staden tjanster. Staden bestar saledes av en selektiv inkludering (inkorporering) samt en
exkludering (uteslutning) dar beroende pa vad man har att erbjuda blir forsatt i ett fack likt ett
klassystem (Hill 2008; Tesfahuney & Dahlstedt 2008; Johansson & Sernhede 2004, Sernhede
2006). Denna selektiva inkludering och exkludering av olika platser och rum utgdér, menar
Yiftachel (2009), inget mindre &n en “urban apartheid”. Yiftachel menar att staden ar
skiktad, vilket innebar att invanare i samma stad har olika rattigheter beroende pa deras
fodelseplats, klass, kon och etnicitet, upplever en modern variant av apartheid. Vidare anser
Yitachel att den urbana apartheiden ar av en obehaglig och smygande karaktir da den
diskriminerande apartheiden inte &r officiell och inte alltid dnskad men den likval blir resultat
av dagens stadspolitik. Graham och Marvin (2001) &r inne pa ett liknande spar da de kallar
dagens urbaniseringsprocess for ”splintered urbanism. En stad som inte langre ar en kollektiv
och sammanhallande enhet utan har splittrats upp i skarvor dar rummet skiktats och varderas
olika beroende vem man ar och var man bor. Beroende pa i vilken del av den sondertrasade
staden man bor i, kommer olika fordelar att ges till dig som potentiell kund genom
skattelattnader, incitament och forfoérande rum. Det &r i dessa forforande rum av staden som
turism, fritid, konsumtion och arbete erhalls. De omraden av staden dar fattigdom och
heterogenitet dominerar upplevs som farliga och avskarmas. Istallet lankas de rika delarna av
staden ihop med andra framgangsrika omraden i staden och andra stader genom transporter,
energi, vatten och kommunikationer och skapar kunder. Dessa infrastrukturella delar skiljer
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sig at fran tidigare infrastruktursidéalen. De nya idealen praglas av kluster,
lokaliseringsfaktorer, grindstader och exkludering. Att forflytta sig och valja exempelvis sitt
boende ar inte langre mojligt och manga ar fastrotade i nedgangna bostadsomraden utan
mojlighet att flytta darifran (Graham, & Simon, 2001). Genom infrastrukturen delas staden
upp i zoner och kluster vilket medfor att staden som en sammanfogande enhet upphor att
existera. Fram vaxer ett stadsrum dar ojamnlikheterna mellan invanarna vaxer (Short, 2006,)
staten och stadens syn pd manniskor forknippas med ekonomisk nytta och det symboliska
vardet av byggnader, hallar och stadsinfrastrukturen. Ett sadant exempel ndamner Graham &
Simon (2001) da de hanvisar till Londons "Ring of Steel”. Denna “ring” bestar av elektronisk
overvakning och vdapnade sakerhetsvakter vid varje vdg som leder in till det finansiella
omradet. Alla bilar som befinner sig innanfér omradet far deras nummerplatar automatiskt
avlasta, det finns &ven kameror som laser av forarens ansikte for att automatiskt jamfora
bilden i nationella korkortsregistret. I och med detta kan polisen genast bestdmma och
identifiera vilka som skall ha ratt till omradet, ett typexempel pa den auktoritara nyliberala
staten (Klein 2000). Fram vaxer en delad stad i ett rum som ndrmast kan liknas vid en
belagring och évervakat dar tilltrade till olika rum bestdms av passérkoder och tecken. Detta
ar en del i det nya urbana rummet som har vaxt fram dér spektakuldra byggnader foredras
framfor funktionalitet. Arkitekturen skall silja sig sjalv och vara en tillgang for den

kapitalistiska marknaden.

Den nya tidens stadsrum

| en tid dar tecken Overtagit verkligheten, blir det spektakuldra ett viktigt inslag i
stadsrummets stadsplanering. Dagens stadsplanering préglas av "Water-front” bebyggelse och
spektakuldra byggnader dar nya gentrifierade rum skapas i en spekulativ anda. Aldrig forr har
staden attraherat och repellerat i sadan hog utstrackning dar manniskors drommar férvandlas
till fortvivlan i en urban depression (Virilio 2005, Macek 2006). Stadernas styrning och
intresse har forflyttats fran ett statligt styre dar valfard och det gemensamma har varit
betydande, till en nyttomaximerande och marknadskapitalistikt inriktat styre dar beslut tas for
att gagna lokal tillvéxt och ekonomisk utveckling (Ek 2009). Det vi idag kan se ar en 6kning
av vad som har kommit att kallas ”Platsmarknadsféring och platsutveckling”, PMPU. Denna
kunskapsdiciplin har okat under de senaste artiondena och delas vanligtvis upp i tva
huvudgrupper. Dels den forskande delen, och dels den tillampade delen. Den forskande delen

delas i sin tur upp i en understddjande grupp och en ifragaséttande grupp. Den understodjande
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gruppen &r allt som oftast fran foretags- och nationalekonomer med ett intresse av
marknadsforing dar dessa har till uppgift att vara till stod for foretag och dess aktiedgare.
SWOT-analyser genomfors som sa manga ganger inom marknadsforing for att finna styrkor,
svagheter, mojligheter och hot. Strategins logik bygger pa att det kravs externa finansiarer, en
extern kommunikation och profilering for att marknadsfora platsen som specifik och unik.
Den ifragasattande gruppen av akademiker dar infallsvinklarna, de teoretiska ansatserna och
de ontologiska utgangspunkterna ar vida spridda har dock en gemensam syn, att PMPU &kar
de sociala och ekonomiska klyftorna i staden. Clarke och Bradford (2009) h&vdade redan
1989 att bilden av staden som marknadsforare ar en kanslolos skrivbordsprodukt som inte tar
hénsyn till den geografiska identiteten. Kritiken finner sitt ursprung mot PMPU:s
fundamentalistiska tankelogik om att alla platser konkurrerar med varandra och ska ses som
vilken vara pa marknaden som helst. Detta utmynnar i en hyperverklig stad dar de som
besoker staden har en konstruerad bild av staden som ofta inte stimmer 6verens med den bild
av staden som stadsinvanarna har. Staden som marknadsférare och som producent av bilder ar
inte enbart ett vésterlandskt fenomen utan ndrmast ett global. Inte minst under
tjugohundratalet har stader pabérjat en utrensning av de manniskor som inte passar in i den

formedlade bilden.

Infor de olympiska spelen 2008 i Peking, Kina, hdvdade ménniskorattsorganisationer att 1.5
miljoner kineser omplacerades i samband med férberedelserna infor mésterskapet. Istéllet for
att ta i tu med de underliggande orsakerna till fattigdom och missbruk fraktades manniskor ut
fran staden for att inte forstora stadens image (Bulman 2007). Staden genomgick en gigantisk
omvandling och ansiktslyftning som alla olympiska stader har genomgatt for att forbattra
stadens image. Peking forflyttade de fattiga och bostadsldsa ut pa landsbygden och hotade
bostadsomraden inom staden med demolering (Fan 2008). Detta &r inte nagot som var unikt
under OS i Peking utan férekommer i stort sett varje gang nér ett stort internationellt
evenemang skall utforas i en stad. Infor Seoul OS, Sydkorea, tvingades 78 000 manniskor
flytta fran innerstan for att gora plats at ”stadsforskoning” och infor OS i Atlanta, USA, blev
det olagligt att vara heml6s. Enligt rapporter i tidningar delades hundratals fortryckta kallelser
till domstol ut till svarta mén i staden (”Atlanta officials continue campaign against the
homeless” - www.wsws.org/, 2009-06-02). Hur Vancouver kommer att hantera sin
lavinartade 6kning av hemldsa infor det stundande vinter OS, 2010, far framtiden utvisa
(www.svensktnaringsliv.se, 2009-05-14). Den spektakuléra arkitekturens filosofi om att riva
gamla och "icke 6nskade” byggnader har bérjat bli allt mer vanligt inslag i stadsrummet da
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dagens stader mer eller mindre drivs som ett aktiebolag. Stader maste redovisa vinster och en
del i denna jakt &r att attrahera héginkomsttagare till stdderna. Genom att utféra en total
“make-over” av ett aldre omrade kan hyrorna hojas, de tidigare hyresgésterna har inte rad att
bo kvar och in flyttar mer givande skattebetalare. Denna planeringspolitik gar under namnet,
gentrifiering.

Gentrifiering — Jakten pa att ackumulera kapital
Gentrifiering &r en sorts “urban regeneration” som uppkom inom den postindustriella staden

runt 1970-talet. Benjamin Grant (2003) beskriver gentrifiering som en allman term for hur
ekonomiskt rika manniskor flyttar in i ett existerande bostadsomrade dar det gemensamma ar
att hyrorna héjs och att kulturen i omradet forandras. De fordelar som brukligen lyfts upp i
samband med gentrifiering & desamma som lyfts nar gated communities kommer till tals, ett
omrade med hog sakerhet och nyinvesteringar i infrastrukturen. Men Grant menar att dessa
investeringar ar ojamnt fordelade da de inflyttade drar oproportionerliga fordelar medan de

ursprungliga hyresgéasterna blir ekonomiskt och socialt marginaliserade.

Omradet SoHo (South of Houston) i New York ar ett kant exempel pa urban gentrification.
Omradet var kant som ett industriomrade dar laglonade industriarbetare levde tatt intill de
tegelbekladda fabrikslokalerna. | takt med att att staden och omraden deindustrialiserades,
kom fabrikslokalerna att forbli oanvdnda och tomma. Inredningsarkitekter och
kapitalinvesterare sdg majligheter till ett attraktivt boende i de tomma lokalerna och bérjade
att reformera lokalerna till kostnadshdga lagenheter. Boséttarna i dessa lagenheter var i hog
grad konstnarer och artister som tillsammans med finansméan utvecklade omradet till ett
kulturellt ghetto (Johansson & Sernhede, 2004). Ett annat begrepp som ndmns i samband med
att stadsdelar byggs om och moderniseras ar “urban renewal”. Inom svensk stadsplanering

och arkitektur kallas denna planeringsmetod for stadssanering eller citysanering.

Sedan borjan av 1980-talet har de lokala beslutsfattarna i de postindustriella stdderna inriktat
sig pa att kommersialisera de tidigare industriella rummen. Jayne (2006) menar att denna
strategi har varit central da staderna skall marknadsfora sig som konsumtionsvanliga. Det som
marknadsfors i dagens stader ar kopcentrum, shopping-gallerior och shopping-omraden,
storleken och ryktet av konsumtionsmojligheterna dr det som bestdmmer den symboliska

hierarkin och statusen bland andra stader. Staderna har utnyttjat de postindustriella omradena
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till en nastintill, allestddes nérvarande praktik av urban utveckling. Det & en kamp mellan
stader idag da det galler att konkurrera med motstandarna (de andra staderna) for att locka till
sig kapital i form av investerare, kreativitet, turister och nya foretag. David Harvey (2005)
menar att ... sjalva existensen av pengar som medel i utbytet av varor radikalt forandrar och
bestammer rummets och tidens betydelse i samhallslivet.”” Det urbana stadsrummet ar
kapitalets signum och kapitalets standiga rorelse avgor i vilken riktning urbaniseringen skall
fortskrida (Harvey 2005, Debord 2002, Graham & Marvin 2001).

For att mota framtiden anvénder sig stader varlden dver av olika sorter av tillvaxtprogram dar
entreprendrialism ar honndrsordet. Genom denna entreprendriella anda menar Richard Florida
att det har vaxt fram en nya klass, den kreativa klassen. Florida anser att stader som har
tillgang till denna kreativa klass kommer fa en hogre ekonomisk tillvaxt &n de som saknar
denna klass.

Entreprendrstadens framvéaxt

Flertalet av de svenska stadernas politik gar mot att vara marknadsanpassad dar det ar den
kapitalistiska marknadens lagar och regler som styr besluten. En entreprendriell urbanpolitik
har vuxit fram dér svenska kommuner alltmer frdmjar lokal ekonomisk tillvaxt och dar
samarbeten med privata aktorer blir vanligare. Kommunernas primara uppgift har saledes
forandrats fran att framfor allt vara en formedlare av vélfardstjanster till att bli en aktor, som
vilken annan aktor, pa den kapitalistiska marknaden. De satsningar kommunerna gor &r
inriktade mot tillvaxt for att generera arbetstillfallen vilket i sin tur ger skatteintékter. Enligt
Brunsson (2009) leder den okade foretagiseringen bland de svenska kommunerna till att
tidigare kommunala funktioner laggs ut pa entreprenad vilket leder till att invanarna i staden
ses som kunder i allt hogre utstrackning. Vid efterkrigstidens rekonstruktion av valfardsstaten
skapades langsiktiga mal som skulle nas med noggrann samhallsplanering och rationella, val
preciserade planer. En forandring skedde under sjuttio- och attiotalet genom att trovardigheten
till den tidigare samhallsplaneringen forsvagades och under nittiotalet byttes de specifika
malen ut mot 6vergripande malsattningar dar visioner blev det centrala (Muhtar-Landgren,
2008). Dessa visioner praglas av de tankar som Florida (2005) beskriver i sin bok, Cities and
the creative class. Florida menar att den enda 16sning for att stader och samhéllen skall kunna
maximera vinsten &r att de riktar sina resurser mot en ny samhallsklass, den kreativa klassen.

Denna klass bestar av en mobil elit med en resurskravande livsstil i en allt storre utstrackning
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formar “den ekonomiska tillvaxtens geografi’ (Peck 2007). De manniskor som ingar i denna
kreativa klass ségs bland annat vara konstnérer, artister och homosexuella. Floridas kreativa
Klass ar totalitar i sin marknadsorientering genom att kreativa stader, attraktioner och aktorer
for en stdndig kamp om konkurrensfordelar. Peck menar att Floridas framlyftande av
homosexuella inte dr av nagon annan anledning an att Florida har satt ett ekonomiskt varde pa
dem. Pa ett liknande satt varufieras konst och kultur. Dessa ses som produktiva tillgangar for
den externa marknaden. Florida anser att de manniskor som ingdr i den kreativa 6verklassen
fortjanat sin stallning men hanseende till deras talang och kreativitet. Det &r denna klass som
skall skyddas i den framtida stadsplaneringens politik da service- och kroppsarbetare inte
tillfor nagonting positivt i den nya kreativa urbana ekonomin. Enligt Peck &r Floridas idéer, i
linje med nyliberal retorik och bestdr av en fréalsningsretorik med universella losningar dar
alla har chansen och dar politisk inblandning skall vara minimalt. Florida har fatt kritik for att
vara en inspirationstalare som kan liknas vid ett cirkussallskap som drar runt fran stad till stad
med en universell 16sning utan att vérdera platsen och den lokala kulturens betydelse (Peck
2007). Floridas ideer har implementerats av flertalet stader, framférallt i USA men vi ser att
de dven gjort sin entré i Sverige. Kommuner soker nya végar att marknadsfora sig och locka
till sig kapital. Tva svenska stader som anvander sig utav Richard Floridas 3T — modell
(Teknologi, Talang, Tolerans) ar Malmd och Ronneby. Speciellt Ronneby forknippas med
Floridas idéer da staden har en "ung, mangkulturell befolkning, och ett samhalle som gatt fran
tung industri till tjanster, innovationer, design och kultur”, vilket &r nagra av grundstenarna
till en framgangsrik region enligt Florida (Underlag for profilering Ronneby kommun, 2009-
05-13).

| Sverige kan vi dven skonja att stader satsar betydande kapital pa enskilda stadsdelar vars
syfte dr att attrahera en ekonomisk elit. De tva kandaste exemplen pa denna sorts stads- och
samhéllsplanering i Sverige &r Hammarby sjostad i Stockholm och Véstra hamnen i Malma.
Dessa “water-front” stadsdelar ar den senaste trenden inom samhallsplanering och kan

skonjas i flertalet svenska stader. Men vad ar samhallsplanering och vem éar den till for?

Samhallsplanering — Hur da och for vem?

José Luiz Ramirez forklarar i Susanne Nordstroms (2009:20) doktorsavhandling att
samhéllsplanerings uppgift ar att hantera begrepp och ord och genom detta komma fram till

resonemang som skall ligga till grund for att organisera de aktiviteter som samhallet bygger
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pa. Ramirez menar att samhéllsplaneringens viktigaste inverkan ar att skapa kloka atgarder
genom tankar och ord. Inom planeringstankande existerar det olika skolor dar en av dessa ar
Thomas Kuhns kunskapslara (Nordstrom 2009:12). Inom denna planeringslara beskrivs
planeringen som en standigt foranderlig process dar man gar fran nagot till nagot annat.
Planeringstankandet kan enligt denna skola ségas ha gatt fran det av upplysningen praglade
rationella tankeidealet till ett kommunikativt forfarande. Motsatsen till denna kunskapslara &ar
den bild som Andreaz Stromgren foretrader vars syn ar att det under de senaste femton aren
skett en renéssans av den rationella beslutsprocessen. Stromgren menar att utvecklingen av
planerandet gar mot en omprévning utav de gamla upplysningsidealen dar antirationella
forestallningar om samhéllsutvecklingen bekampas. Allt vanligare i teori kring
samhallsplanering &r att det pratas om en "tat stad”. Detta variant av stad har beskrivts som
den enda véagen mot framtiden av dagens arkitekter och stadsplanerare dar hallbar
stadsutveckling ar orden pa allas lappar. For att nd den hallbara staden anser den svenska
regeringen, med flera, att en tat stad ar mer hallbar dn andra (Bradley et al, 2008). Det
problem som forskare ser med detta ar att det i planeringen séllan sker nagon djupare analys
over hur arbetet kommer att paverka olika invanargrupper och deras vardag. Planeringsbeslut
tages ofta idag tillsammans med entreprenérer, byggbolag, affairsmén, kommun och andra

intressenter.

Vem ar det dd som samhallsplanering skall gynna? Enligt Tesfahuney och Dahlstedt
(2008:35) har en omkastning av synen pa medborgaren skett dar den ultimata medborgaren
numera skall vara .lydig och foglig, men samtidigt risktagande, riskhanterande och
kalkylerande™. Denna synen pa invanarna i staden ar en del i den postpolitiska staden och det
kasinosamhélle som det nutida, globala samhéllet influeras av. Det var i Voltaires verk fran
1700 - talet som Candide samtalade med Pangloss, denna Pangloss menade att allt som sker i
varlden ar for allas basta. Candide beratta for Pangloss att ”’Det ar vl talat men vi maste odla
var tradgard”. Det Candide menade var att tradgarden (varlden) maste skétas och brukas for
att den skall kunna blomstra i all sin skdnhet. Tesfahuney och Dahlstedt menar att
beslutsfattarna i dagens varld resonerar likt Pangloss att vi lever i den bésta utav varldar.
Aktorerna pa marknaden, saval offentligt som privat, kalkylerar med risker dar ett kortsiktigt
handlande prioriteras framfor lang framforhallning och sakra investeringar. Det &r i denna
kontext som den postpolitiska staden blir synliggjord och utdvar sin makt genom att politiska

beslut inte langre envaldigt tages av folkvalda politiker utan att besluten sker i samrad med
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foretag och privata intressenter dar deras investeringsmojligheter tages i stort beaktande
(Bradley 2008, Tesfahuney & Dahlstedt 2008).
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Empiri

| foljande kapitel kommer jag att presentera Arenastaden och Swedbank Arena tillsammans
med den information som intervjun gav. Genom en véaxelverkan mellan min intervjukélla och
internetkallor skapar min empiri en grundplat for beskrivningen av vilka aktérerna i

projektet Arenastaden &r och vilka mal dessa aktorer kan téankas ha.

Arenastaden

Arenastaden ar samlingsnamnet for den nya stadsdelen som planeras att byggas i staden Solna
och som kommer att innefattas utav Nordens storsta fotbollsarena, Skandinaviens storsta
kopcentrum, Stockholms hogsta hotell samt 12 000 kontor och bostéder. Malet med projektet
ar att det nuvarande omradet kommer att ... forvandlas fran ett skrapigt industriomrade till
en levande stadsdel med en blandning av butiker, kontor, bostader, nojen och hotell”
(www.arenastaden.se, 2009-05-13). Arenan kommer att fungera som ett landmaérke for staden
och stadsdelen och vara en stark symbol for evenemang och handel. Den nya stadsdelen
byggs pa ett gammalt industriomrade nagot som internationellt benamns “’brownfields™, detta
ar ett omrade som inte langre brukas av handel eller industri och dar marken ofta innehaller
farligt avfall och giftiga kemikalier. Byggen pa “’brownfields” medfor inte séllan barridrer
genom att tidigare industriomraden ofta innehaller farliga kemikalier vilket medfér hoga
kostnader da omradet maste saneras. Vidare kan “’brownfields” medféra fara aven efter en
langvarig sanering da redskap eller vattenlopp ar svara att fullstandigt eliminera och rengora.
Tidigare industriomraden besitter dven andra problem da nya bostader vid dessa omraden
sallan &r attraktiva av flertalet skal. Dels ar de ofta lokaliserade vid ett perifert omrade i staden
och dels &r risken for att omradet fortvarande farligt en central faktor. | USA ar uppforandet
av bostader vid ’brownfields™ vanligt forekommande, detta har dock genom empiriska
undersokningar visat sig 6ka risken for att kluster av minoriteter skapas (www.ncsl.org, 2009-
05-08).

Planering av att kommersialisera det tidigare industriomradet i Solna har funnits under langt
tid, men flertalet faktorer har bidragit till att det inte var aktuellt férran nu. Den storsta
anledningen var den hoga bullerniva som den intilliggande jarnvagen och Solna-station
utgjorde, detta medforde att det var svart att hitta investerare till fastigheter och kommersiella

byggnader. Nar fotbollsforbundet bestamt sig for att lokalisera arenan pa det gamla
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industriomradet medforde detta att Solna hade fatt den bullerbarridar som staden 6nskat

(Intervju).

Bild 1. Kéalla: www.arenastaden.se, 2009-05-22

Ovan ses en planskiss over Arenastaden dar fotbollsarenan &r central, liksom mangden
jarnvéagsspar som angransar omradet och fungerar som en vattendelare mellan Solna och
Frosunda. Forutom fotbollsarenan ses &ven bostadshus, hotell och Mall of Scandinavia.
Arenastaden kommer att bli en symbol for staden Solna pa ett satt som inte existerat tidigare
da staden mest varit kand for allmanheten som staden dar fotbollslaget AIK kommer ifran och
dar Rasunda fotbollsstadion &r lokaliserad. Stader idag ar till mangt och mycket varumarken
och skall verka enligt de spelregler kapitalismen har byggt upp, nagot som styrks utav
representanten for Solna. ’Arenastaden blir ju vart viktigaste varumarke utat sett och starker
i och med det staden i helhet.”” Det ar enligt representanten for Solna, viktigt for staden att
binda ihop staden och fortata stadsstrukturen med att bland annat binda ihop stadsdelen
Frosunda med Gvriga Solna da denna ligger perifiert med anledningen av att jarnvagen delar
Solna och Frésunda. | och med uppbyggnaden av Arenastaden uppkommer en lank mellan
Frosunda och Solna som fortatar staden och bidrar till en battre koppling mellan stadsdelarna
(Intervju).
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Swedbank Arena

Swedbank Arena kom att vara den pusselbit som fattades for Solna stad da de projekterade for
byggandet vid det gamla industriomradet. Arenan kommer att vara vital i manga avseenden
och pa flera plan da arenan blir en symbol, en fysisk barriar, en framgangssaga, en
reklampelare och en arena for evenemang. Solna stad far genom arenan ett "landmarke” och
ett ’varumarke” som skall aterge stadens ideal och vérderingar. Pa fragan om staden hade
funderat Over att infoga stadens namn i arenanamnet svarade respondenten ’Jag tycker inte
om namnet personligen men det var arenabolaget som skotte den biten sa jag har inte varit
involverad i det. Dock tror jag att det var den ekonomiska fragan som var den beslutande
faktorn” (Intervju). For att bygga arenan kravdes att de fem dgarna av arenan beviljades lan
fran en bank. Den sponsoruppgérele som existerar mellan dgarna och Swedbank leder till att
banken betalar 153 miljoner kronor fram till ar 2023, vilket innebér att d4garna av arenan far

12 miljoner kronor varje ar (Swedbank Arena, www.swedbank.se, 2009-05-13).

Det visar sig dock att den finansiella krisen som skulle underlatta byggnationen av arenan da
materialkostnaderna &r lagre nu, &ven medfor hinder. De nationella och internationella
bankerna ar mer restriktiva nar det kommer till att lana ut pengar, nagot som har drabbat
planeringen av Swedbank Arena. Det planerade forsta spadtaget skulle ha genomférts under
ar 2008 men har skjutits upp till preliminart 5 juni, 2009. Enligt Peter Nygard, ansvarig for
Swedbanks samhallskontakter, har inte banken forbundit sig till bygget av arenan utan endast
kopt réattigheterna till arenanamnet ... med en mojlighet att bidra med — finansieringen”.
Detta innebér, enligt Nygard, att det inte pa nagot vis ar fardigforhandlat eller bindande. En
asikt som kommunstyrelsens ordférande Lars—Erik Salminen inte anser 6verensstammer med
verkligheten, Vi har ett avtal och de har forbundit sig att Iana ut pengar for den del som inte
kapitalet och forsaljningen av byggratter tacker. Projektet star pd en stabil grund”.
Kostnaden for arenan som ursprungligen lag pa 1.8 miljarder kronor beréknas att stiga enligt
marknadschefen for Arenastaden och Swedbank Arena Mikael Albinsson. Enligt Albinsson
kommer Solna stad, Jernhusen, Fabege, Peab och Svenska fotbollsforbundet ga in med 900
miljoner svenska kronor sammanlagt, resten av summan kommer de att lana. Hur mycket ar
fortfarande oklart da priset pa arenan kan komma att variera beroende pa konjunkturen

(’Léaneproblem sinkar jattearenan” - www.dn.se/ekonomi, 2009-05-13).
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Swedbank som aktor understryker pa sin hemsida att det ar naturligt for banken att de
engagerar sig i en nationell angeldgenhet. Detta ar nagot som Sune Reinhold,
styrelseordférande for arena- och arenastadsprojektet instammer i; ”Med Swedbank far vi en
idealisk partner som i ett mycket langt avtal kdper namnréttigheten, medverkar till
finansieringslosningar samt utvecklar sékra och effektiva betalsystem pa arenan.”
("Swedbank Arena” — www.swedbank.se, 2009-05-11). Banken har i och med kopet av
namnrattigheten antagit sig rollen som entreprendr for en offentlig arena som till syvene og
sist skall vara tillganglig for alla. Swedbank och de andra intressenterna har saledes dven varit
delaktiga i den planeringsprocess som alltid sker i samband med Oversiktsplaner och

detaljplaner.

Ett planeringsforfarande
Da ett planforslag laggs fram paborjas en lagstadgad process som regleras i 4 kap PBL (Plan-

och Bygglagen) och déar forfarandet sker enligt foljande:

Normalt férfarande

PROGRAM €=
Enkelt férfarande
SAMRAD <=
SAMRAD ¢= UTSTALLNING
ANTAGANDE ANTAGANDE
LAGA KRAFT LAGA KRAFT
Y 7 Bild 2 (”Planeringsprocessen” - www.nybro.se
2009-05-14)

4:! = Har kan du pdverka planen i ett tidigt skede

Program och samrad

1. Efter att ett planforslag har presenterats skall lansstyrelsen, regionplane- och
trafikkontoret (RTK), berérda kommuner, myndigheter, sammanslutningar,
intresseorganisationer och enskilda som har ett vasentligt intresse av férslaget beredas
tillfalle till samrad. Syftet med samradet r att forbattra beslutsunderlaget i och med att

det ges insyn och mojlighet till att paverka.
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Utstallning och antagande

2. Det som kom fram under samradet sammanstalls i en samradsredogorelse och det
reviderade forslaget skall sedan ’stéllas ut” under minst tva manader, detta innebér att
medborgarna far mojlighet att granska och ge asikter om forslaget. Dessa asikter
sammanstalls i ett utstaliningsutlatande, ett utlatande som kommunstyrelsen senare

skall ta i beaktande da planen skall antas.
Laga kraft

3. Tre veckor efter att kommunstyrelsen har antagit planen vinner planen laga kraft, det

vill sdga, att planen lagstadgads.

Denna process genomgick saledes aven den fordjupade Gversiktsplanen som lades for
omradet kring det nedlagda industriomradet. Under utstallandet framkom det att invanare i
Solna var oroliga for vilka konsekvenser som utvecklingen av omradet skulle innebéra.
Framst var det den stora kvantitet av manniskor som gjorde de boende nervosa for att
deras tradgardar och trappuppgangar skulle befolkas av besokare till det evenemang som
skulle anordnas pa Swedbank Arena. Genom byggnationen av en fotbollsarena kommer
omradet att attrahera de grupper som i fotbollens namn utévar vald och skadegdrelse i
samband med matcher. Enligt respondenten har detta har tagits under stort beaktande i
planeringsprocessen och olika forslag har tagits upp for att forhindra att “klackarna”
traffas. Ett forslag som ar aktuellt &r att ha speciellt chartrade pendeltdg som “foser” ut

klackarna och far dem dar ifran (Intervju).
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Analys

I analysen kommer mina tidigare angivna teorier lankas ihop med det insamlande empiriska
materialet. Utifran dessa lankningar lyfter jag fram teorier och forklaringar kring planering

och urbanitet.

Arenastaden — Ett spekulativt projekt i en spekulativ tid

Syftet med uppsatsen &r att belysa stadens omvandling i enlighet med den nyliberala stadens
varumarkes-fetisch och dess inverkan pa stadsrummet i Sverige med empiriskt exempel fran
Solna. Jag kommer i min analys grundligt ga igenom de teorier som framkommit i teorin och
koppla dessa till den insamlade empirin. Genom den planerade Arenastaden i Solna kommer
en ny sorts av stadsdel byggas i Sverige, en stadsdel dar en fotbollsarena star i centrum. Da
arenan kommer att dopas till Swedbank Arena kan en ny typ av svensk stadsplanering ta sin
borjan i Sverige. Varumarken har lange praglat staders infrastruktur, ndgot som Klein och
Baudrillard hévdar &r en producerad stad vars enda och egentliga priméra syfte ar att bli
konsumerad av stadens invanare. Den nya Arenastaden far Swedbank Arena som central
punkt och denna arena skall enligt foretradaren for Solna stad fungera som ett landmérke for
stadsdelen Arenastaden. Jag menar att svenska kommuner, med Solna som empiriskt
exempel, i allt storre grad pantsétter sin framtid i spekulativa planeringsmetoder. Genom att
staden planerar denna stadsdel i samarbete med privata foretag bidrar detta till att staden
satsar skattepengar i ett projekt som jag menar ar av oséker karaktar. Finansieringen av arenan
skulle enligt Solna delas upp mellan de fem olika agarna till projektet dar dessa gar in med
halften av de tva miljarderna och dar den andra hélften kommer att beléanas fran Swedbank.
Denna uppgorelse var inte sjalvklar for Swedbank i borjan av 2009 da banken endast
forbundit sig med att sponsra arenanamnet och inget avtal var genomfort angaende utlaning
av saknade kapitalet. Detta ar en del av den problematik som uppstar mellan foretag och

staden nar den senare intagit en féretagarroll.

Jag anser att Klein och Lefebvres teorier om att dagens urbana rum snarare ar skyltfonster &n
ett rum for sociala relationer gar att applicera pa den planerade Arenastaden. Planeringen av
Arenastaden i Solna menar jag foljaktligen &r ett bevis pa en planeringsfilosofi som bygger pa
en infrastruktur som skall vara spektakular framfor funktionell. Den jantelag som om mgjligt
tidigare forekommit i planering har ersatts av ’Nordens stdrsta kopcentrum, Stockholms
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hdgsta hotell, norra Europas modernaste och storsta arena” (www.swedbank.se, 2009-05-
21). Stadens roll har saledes forandrats och sa har aven dess politik da staden numera finner
det viktigare att satsa pd hapnadsvackande arkitektur an att tillforskaffa sig byggnader som ar
av faktiskt och praktisk betydelse for stadens invanare. Marknadsforingens roll har saledes
gatt fran att omfatta produkter och foretag till att &ven omfatta omraden, stader, stadsdelar
samt byggnader. Klein menar att denna reklam och sponsring av stadernas infrastrukturella
byggstenar har kommit att intensifieras under de senaste tjugo aren. Kleins teorier skonjas
med all tydlighet i fallstudien Arenastaden dar fotbollsarenan verkar som en pull-faktor vad
det galler uppmarksamhet i media samt fungerar som en nod i ett attraktivt rum for foretag att
befinna sig inom. Exemplet med Cashmere som namns i teorikapitlet &r enligt Klein,
Lefebvre, Baudrillard, Davis och Sojas teorier en dystopi av stadsrummet dér privata féretag
bestammer hur och vad som skall byggas. | fallstudien &r planerna inte lika langt gangna dar
Swedbank endast direkt sponsrar arenan och inte hela stadsdelen Arenastaden. Varfor behdver
da entreprendrerna med Solna stad i spetsen Swedbank som sponsor? Svaret kan te sig givet
pa forhand och svaret ar ocksa att det ger en saker inkomstkélla genom de 153 miljoner
kronor som namnet pa arenan kostar. | denna kontext menar jag att Debords teori
’Urbanismen innebér att den naturliga och manskliga miljon tas i besittning av kapitalismen,
som utvecklar sig till ett logiskt herravalde” kan appliceras. Jag finner inte att teorin ar
allomfattande vid all urbanisering. Dock &r den tillampbar i fallet Arenastaden och Cashmere.
Syftet med att blanda in Swedbank i planeringen var att det skulle skjutas till pengar i gengéld
mot att Swedbank fick applicera sitt namn pa arenan. Jag menar att denna ekonomiska
sponsringsfilosofi inte stannar vid att endast sponsra en arena i framtiden. Genom att foretag
ges tillstand att sponsra byggnader och stader kommer stadens framtid att bestimmas utav de
som sétter sitt namn pa dessa infrastrukturella byggstenar. Jag menar har att ovanstaende citat
fran Guy Debord &r applicerbart pa hur den framtida staden kommer att styras och utvecklas.
Det kommer, genom en sponsrad stadsstruktur, att ske ett maktskifte i staden dar den som
sponsrar staden med kapital dven kommer att krdva att ta del i beslutsprocessen av

stadsplaneringen.

Fran konsumtionscentrum till konsumtionsandamal

Vilka fordelar kan da skonjas utkomma av den planerade Arenastaden och Swedbank Arena?
Respondenten pa Solna stad ansag att staden kommer att synas mer i medierna och Swedbank

Arena kommer att bli en central punkt och landmérke for hela staden. Genom att “rensa upp”
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det gamla industriomradet och genomféra nya infrastrukturella satsningar kan staden uppna
det som genomfordes i SoHo, New York, och i Hammarby sjostad, namligen en “urban
renewal” och en typ av gentrifiering. Som jag ndmnde i teorikapitlet bestod SoHo av slitna
gamla industribyggnader och var ett icke 6nskvard bostadsomrade bland stadens politiker.
Genom en upprustning utav omradet hojdes standarden pa lagenheterna och sa ocksa priserna
pa lagenheterna. Stadsdelen bytte klientel och fick in mer gynnsamma skattebetalare, nagot

som &ven ar onskvart for Arenastaden genom de 15 000 kontor och bostader som planeras att

byggas.

Den 3T-modell som Richard Florida bygger sin utvecklingstes pa, kan tillsynes appliceras pa
den nya Arenastaden och det marknadsféringstank som Solna stad implementerar. Den nya
stadsdelen kan skylta med Teknologi i form av byggandet av den nya infrastrukturen. Talang,
i form av de idéer som har fott fram projekteringen och skapat detta planerade omrade.
Tolerans, i form av... ja vada? Jag finner att planeringen av Arenastaden inte tar hansyn till
parter som inte ekonomiskt kan bidra till projektet. De protester som férekom fran de invanare
som redan bor i Solna idag paverkade inte planeringen, da dessa inte ar i behov av att kopa en
ny bostad i Arenastaden. Den Okade foretagiseringen i stader likt Solna leder, enligt Brunsson,
till att invanarna i dagens stader ses som kunder snarare an medborgare. | den process som
beslutsfattandet genomgar kan framforallt sex intressen skonjas, Solna Stad, Jernhusen,
Fabege, Peab, Svenska Fotbollférbundet och Swedbank. Samtliga av dessa har inkorporerats i
beslutsprocessen dock i olika hdg grad. PEAB, Fabege och Jernhusen &r tre foretag som
verkar inom byggindustrin, medan Svenska Fotbollsférbundet forst och framst intresserade av
Swedbank Arena. Solna stad ar den enda intressenten som har ansvar for att hela omradet bli
bebyggt och har saledes ett mycket stérre ansvar an de 6vriga. Logiskt kan tyckas da det &r i
Solna som det skall byggas, men om en kommun agerar som ett aktiebolag borde rimligen
ovriga deltagare i projektet ses som deldgare med lika ansvar. Denna snedvridna
foretagiseringslogik ter sig da icke applicerbar pa en stad och jag menar att detta ar fel vag att
ga da den ar allt for spekulativ och i manga fall en odemokratisk process. Invanarna i Solna
har rostat fram de politiker som skall planera staden men inte de foretag som &r med och
paverkar framtida planer och utvecklingsprocesser.

Genom en implementering utav Lefebvres trialektiska tankemodell kan en rumslig analys av

den stadsdelen fa nya dimensioner. Det forestallda rummet har blivit en vital del i dels
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marknadsforingen utav bostadsomraden och stader, dels hur staden framstills vara. |
marknadsforingen kan Arenastaden ses som ett svenskt svar pa Disneyland, det kommer vara
shopping av varldsklass, fotboll av varldsklass, artister av varldsklass, kontor av vérldsklass,
miljo av varldsklass. Stadsdelen kan till synes genom samtliga av dessa attribut, foreslas vara
hyperverklig. Den nya stadsdelen kan sdgas representera och marknadsforas som ett
Disneyfierat planeringsomrade, allt &r storst, bast och vackrast. Det kommer att tillkomma
arbetstillfallen sdvél under planeringsarbetet som under byggnationen av Arenastaden. Jag
hévdar att stadsdelen Arenastaden kommer att vara unik i sitt slag i Sverige i jamforelse med
andra nyplanerade stadsdelar i landet. Genom de facto att stadsdelen kommer att cirkulera
kring en fotbollsarena, ett képcentrum och ett hotell kommer omradet inte bara vara ett
centrum for konsumtion utan i sig sjalv, bli konsumerat. Manniskor kommer givetvis att
bedriva konsumtion vid samtliga av dessa tre infrastrukturella byggstenar. Dock menar jag att
fragan skall lyftas upp i en hogre kontext. Jag anser att det &ar forestdllningarna av
Arenastaden som kommer att sdljas och konsumeras. Det vitala ar inte hur Arenastaden
egentligen ar utan hur den tillsynes upplevs vara. Det levda rummet blir saledes asidosatt for
det forestallda och materiella rummen som genom sin marknadsforingsfilosofi saljer
forestallningar och drommar. Jag menar att Arenastaden &r en stadsdel som kommer vara och
redan ar uppbyggd kring en mangd inkapslade meddelanden och dér tolkaren kommer
uppfatta dessa meddelanden beroende pa vilken stallning som personen har i samhallet.
Arenastaden kommer saledes att bestd av en hog kvantitet av abstrakta varden, utan nagon

allménpraktisk funktion, men med ett uppfattat oumbaérligt symbolvérde.

Staden har enligt Tesfahuney och Dahlstedt (2008:31ff) ingatt i en postpolitisk tidsalder dar
politiska beslut tages av icke demokratiskt valda personer med uppgift att nyttomaximera och
skapa lokal tillvéaxt. Staden varnar inte langre om det gemensamma déar fragor om réttvisa och
gemenskap tidigare varit centralt. Enligt ovanstaende forfattare ar stadens nuvarande uppgift
att forse marknadsekonomin med de rétta verktygen for att denna skall kunna utvidga sig.
Genom att Solna stad i projektet Arenastaden lierat sig med fyra privata aktérer kan stadens
politik i detta fall sdgas vara postpolitisk. Det &r inte for medborgarnas basta som stadsdelen
byggs utan for att attrahera saval uppmarksamhet som kapital till staden Solna. Jag menar likt
Dahlstedt och Tesfahuney, att stader till mangt och mycket agerar apolitiskt. Detta beskrivs

aven av representanten for Solna stad som menar pa att Arenastaden inte framst kommer att
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bli ett levnadsrum utan ett landmarke for hela staden Solna. Det sociala behovet &r inte lika

stort som det ekonomiska.

Konsekvensbeskrivning

Vilka konsekvenser kan da medfolja i och med att stadernas planeringspolitik allt mer
frekvent influeras av foretagsvarderingar och aktiebolagstank? Platsmarknadsforing- och
platsutvecklingspolitiken sprider sig och medfor att spektakuldra byggnader och planer
prioriteras i allt hogre grad. Det primara syftet till att uppféra Arenastaden och Swedbank
Arena &r inte att det existerade ett stort behov bland stadens invanare utav dessa
infrastrukturella planer. Snarare anser Solna att behovet av att kunna stoltsera med en symbol
vars huvudsyfte inte blir att tillstd invanarna utan att attrahera kapital i form av foretag och
turister &r dverordnande. Detta kan sagas vara en del av den urbanitetsomvandling som sker i
dagens Sverige dér staders infrastrukturssatsningar sker med skattebetalarnas pengar men inte
for skattebetalarna. Urbana projekt som Hammarby sjostad och liknande “Waterfront-
bebyggelser” blir attraktiva for stader att satsa pa da de for med sig ett unikt symbolvéarde i
form av den klientel som bosétter sig i dessa omraden. Ur ett kritiskt stadsgeografiskt
perspektiv blir detta problematiskt da dessa omraden planeras och byggs med stod av
skattepengar. Dock ar dessa byggen inte till for alla, langt darifran. Symbolvérdet blir
viktigare an livsvardet. Staden planeras inte langre som en enhet utan stadsdelar ses numera
som egna stader, begrunda namnet Arena(staden). Fram trader en splittrad svensk stad som
bestdr av kluster. Dessa ar vitt skilda varandra i saval social och ekonomisk klass, som i
kulturer och religioner. Detta menar jag ar en del i den jakt pa att ackumulera kapital som
Harvey anser styr hur stadens olika delar kommer att se ut och som jag menar, starker
utanforskapet ibland stadens minoritetsgrupper. Om stadernas syfte med planeringspolitiken
ar att skapa symboler vars mal ar endast &r att attrahera hoginkomsttagare anser jag att
svenska stader allt mer kommer att se ut som kanda klusterstader likt Los Angeles, Bangkok,
Singapore, New York och London. Samtliga av dessa stader ar mangmiljonstader men
principen ar densamma. D4 satsningar endast sker i vissa delar av staden kommer en splittrad

stad framtrdda och segregationen Oka.

Vilken roll kommer de framtida invanarna i Arenastaden spela? For att kunna analyser denna

fraga tillater jag mig att anvanda mig utav Lefebvres trialektiksteori, Baudrillards teorier kring
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simulacra och hyperverklighet samt Debords syn pa staden som ett skadespelarsamhélle. Jag
har i min analys ovan beskrivit Lefebvres teorier och applicerat dem pa staden som enhet, har
har jag till syfte att anvdnda hans levda och forestdllda rum for att analysera de framtida
invanarnas roll. Jag menar att Arenastaden som helhet och som planeringsprojekt &r
hyperverkligt och genom detta anser jag dven att invanarna i omradet i viss man blir
hyperverkliga. Dessa invanare kommer att leva i en stadsdel som ar en
marknadsforingsapparat av hela Solna och dar Arenastaden framst ar till for att gora reklam
och “vara varat viktigaste varumarke”. | och med att Arenastaden bestar av denna apparat
kommer dven befolkningen i omradet att infogas i den och utnyttjas for att marknadsfora
varumarket. Invanarna blir saledes symboler for nagot de sjélva inte vet att de symboliserar.
En skadespelarstad borjar ta sin form dar skeenden ar regisserade och dar befolkningen i
Arenastaden tvingas att infogas i denna eventstad, vare sig de vill eller inte. Men de har ett
val, att inte bosétta sig i Arenastaden och det ar har som entreprendrstaden och den
postpolitiska staden visar ett av sina ansikten. Richard Ek (2009) menar att stader idag ser till
nyttomaximering snarare an att driva en politik som skall gynna medborgarna i form av
valfard och den gemensamma servicesektorn. Genom min analys av Arenastaden finner jag
att denna teori kan appliceras pa stadsdelen da staden uttryckligen séger att de bygger
omraden for att oka intakter och bygga varumarken. Staden utvecklas for att gagna foretag
och entreprendrer da dessa i sin tur attraherar besokare och investerare. Invanarna blir saledes
sekundara och i och med det har medborgarstaden spelat ut sin roll da den forut, forst och

framst existerade pa grund av medborgarna i staden.
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Slutsatser

| detta sista kapitel svarar jag pa mina fragestéallningar, diskuterar min analys och
presenterar framtida urbaniseringsscenarion. Jag reflekterar 6ver orsaker till varfor stads-

och samhallsplaneringen ser ut som den gor samt presenterar framtida forskningsintressen.

Arenastaden ur en global kontext

Kommer svensk stads- och samhallsplanering félja det ménster som Hammarby sjostad i
Stockholm, Vastra hamnen i Malm6 och Arenastaden i Solna, lagt grunden for? En
planeringsfilosofi som ser medborgarna som kunder och bygger ekonomisk vinstmaximering
istallet for en planering med medborgaren i centrum. Noterbart for mitt empiriska exempel,
Arenastaden, ar att den uttalat skall fungera som en “pull-faktor”’och genom detta attrahera
kapital i form av foretag och investerare. Jag menar att stadsdelen saledes blir symbol for en
ny form att stadsmarknadsforing i Sverige dar ett helt omrades arkitektur ar konstruerat mot
kunder och inte for invanarna i Solna. Trenden mot stadsdelar, men aven stader som byggs
med en liknande planeringsfilosofi existerar redan runt om i varlden dér jag i denna uppsats
lyft fram Cashmere och Celebration i USA. Jag menar att Arenastaden &r det tydligaste
exemplet pa foretagisering inom stadsplaneringen i Sverige. Den skillnaden som jag anser kan
skonjas mellan Arenastaden och exempelvis Celebration i USA ar att i den senares fall har
The Walt Disney Company byggt upp hela staden/samhéllet. I Arenastadens fall handlar det
om olika aktorer dar Swedbank kommer att vara stadsdelens starkaste varumarke i och med
sponsringen utav arenanamnet. Jag finner samtidigt att den sponsringen som Swedbank utévar
i Arenastaden ar ett forsta steg i en omvandling av det svenska stadsrummet. Varlden tycks bli
allt mer homogen nar det kommer till utseende och planeringpolitik. Stall dig pa en gata i ett
av Bangkoks shopping-kvarter eller stall dig pa motsvarande gata i Atlanta i USA och du ser i
stort sett likadana byggnader. Jag menar att dagens stadscentrum, likt moderna kdpcentrum,
blir kopior av sig sjalva och absorberas upp i en homogen planering dér stader forsoker

efterlikna varandra.

Privata aktorers inblandning och dess paverkan pa samhéllsplaneringen

| det empiriska exemplet Arenastaden kan Swedbank sdgas spela en direkt avgdrande roll vad

det géller planerings-, beslutande- och verkstallandeprocessen. | planeringsprocessen var det
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vitalt att finna “ratt” foretag som skulle sponsra arenan. Det var viktigt att finna ett foretag
bade som kunde bidra med sponsring av arenan samt kunna bidra med finansiella muskler i
samband med byggandet av Swedbank Arena och Arenastaden. | och med att staden fann en
bank som en sponsor underlattade vid det skedet av processen nar Solna behovde lana kapital
till byggandet av stadsdelen. Jag menar att om stader forsatter sig i situationer dar de maste
tillfredstélla aktorer i form av investerare, riskerar staderna att forlora kontrollen Gver
planeringsprocessen och slutligen staden i helhet. Investerare finansierar stora delar av
planeringen och kraver i sin tur nagonting tillbaka. | fallet Arenastaden var det ett arenanamn
men i framtiden kan det handla om gator, stadsdelar eller hela stader. Riskerna jag ser med
denna framtid &r att medborgarna i staden forlorar kontrollen dver sitt stadsrum, i och med att
icke demokratiska beslut fattas. Invanarna har rostat fram de politiker som fattar besluten men
nar privat foretag blir alltmer inkorporerade i processen évergar staden i rum, skapat av en
spekulativ. marknad och genom odemokratiska beslut. Risken jag ser med nuvarande
planeringsfilosofi &r att stdder ... privatiserar vinsterna och socialiserar kostnaderna’
(Schlaug, Birger. Fore detta sprakror for Miljopartiet). Citatet bygger pa Birger Schlaugs
analys av det kapitalistiska samhéllet vilket &ven inbegriper det svenska stadsrummet. Jag
menar att denna princip kan appliceras pa Arenastaden dar flertalet foretag ar involverade i
processen genom kunskap och finansiellt kapital. Skulle Arenastaden, rent hypotetiskt,
komma att bli ett misslyckande med halvfardiga byggnader och laga inkomster kommer dessa
foretag att dra sig ur och forsvinna. Det enda “foretaget” som inte kan fdérsvinna ar
skattebetalarna i Solna som i det hypotetiska fallet kommer att betala for nagot de sjalva inte
varit med att besluta, Solna star saledes med hela kommunkassan i pant. Detta ar ett exempel
pa den foretagisering och spekulativa planeringsfilosofi som genomsyrar den nutida staden.
Jag anser att Solna stad och dess partners leker riskkapitalister med Solna stads tillgangar, det
vill sdga skattepengar. Det ar naturligtvis svart att forutse ekonomiska kriser likt den som
utbrét 2007, dock understryker detta kansligheten i stora projekt, speciellt dar foretag har ett
stort inflytande.

Den post-industriella staden — En splittrad stad

| och med att Arenastaden marknadsfors som en symbol for staden Solna menar jag att detta
ar ett tecken pa att dagens stader snarare sjalva blir konsumerade &n att det skall vara ett

konsumeringsrum. Genom att Arenastaden endast kommer att bestd av spektakular
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infrastruktur som kan saljas blir inte innehallet i denna arkitektur det vasentliga utan endast
ytan och vilka signaler byggnaderna sénder ut. Detta anser jag leder till att konsumtion i
stadsdelen inte blir det centrala, snarare den bild som séljs utav staden, nationellt som
internationellt. Sdledes menar jag att det kan ségas att staden gatt fran att vara ett centrum for
konsumtion till att sjalv bli konsumerad. Hur kommer da framtidens stadsdelar och stader se
ut med utgangspunkt fran denna planeringsfilosofi? Jag menar att med radande
planeringsfilosofi kommer dagens stader splittras upp i ”mini — stader” dar heterogeniteten
kommer att vara markant mellan de olika stadsdelarna. Kvar finns skérvor av en tidigare
sammanbindande enhet men vars framtida funktion kommer att polarisera och stigmatisering

invanarna i ”staden”.

Framtida forskning

Ytterligare forskning skulle med fordel gora en djupare empirisk undersékning dar
enkatundersokningar bland de nuvarande invanarna i Solna kan fanga upp medborgarnas
asikter angaende Arenastaden. Vidare skulle intervjuer med foretradare for samtliga aktorer
ge en samlad bild dar varje intressents personliga agenda kan lyftas upp och skapa en vidare
forstaelse for dagens stads- och samhallsplaneringsprocesser. | denna uppsats har fokus riktats
mot Swedbank Arena och Arenastaden. En vidare studie skulle kunna inkorporera det

planerade kdpcentrumet samt det rekordhdga hotellet.
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Bilaga 1

Intervjufragor med representant fér Solna stad

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Vad det géller Swedbank Arena och Arenastaden, har ni haft nagra forebilder vid

projekteringen?

Har lokalbefolkningen intergrerats i planeringsprocessen? Pa vilket satt? Har det

forekommit nagra protester?

Pa vilket vi kommer stadsdelen Arenastaden kunna dra nytta av den nya

fotbollsarenan? (Spin-off effekter)

Hur hanteras fragan vad det galler huliganer och valdverkare i samband med

evenemang?

Varfor anser du att Solna har lyckats att attrahera dessa projekt? (Swedbank Arena,

Kdpcentrumet)

Hur kommer prishilden att se ut pa de lagenheter som planeras att byggas? Vilken

klientel kan forvantas att flytta in?

Né&r jag tdnker Swedbank Arena och Mall of Scandinavia tanker jag “Event Stad”.

Dina kommentarer till detta?

Vad kom forst? Fotbollsarenan — Arenastaden — kbpcentrumet?

Ar Swedbank involverat i uppbyggnaden av Arenastaden? Hur langt stracker sig

sponsringen?

10) Varfor blev det just Swedbank som fick satta sitt namn pa arenan?

11) Vore det inte battre att finna ett “unikt” namn?
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12) Hur lang tid stracker sig sponsringen fran Swedbank? Vad hander sen?

13) Vilka kortsiktiga och langsiktiga vinster ser ni/du med projektet?

14) Vilken roll tror att Arenor kommer att spela i framtidens stadsplanering?
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