Hon hjadlper foretag skapa business inifran och ut

"Framgangsrika foretag handlar om sjal och kansla”, sdger namnexpert

Efter 15 ar i naming-industrin delar strategen Katarina Nilsson med sig av sin expertis genom att
hjalpa entreprendrer skapa mer framgangsrika och givande féretag. Enligt Nilsson - kursledare

i Joy of Business, grundare av Eqvarium och en valkand leverantodr av strategiska och kreativa
namntjanster - ar processen kring att ta fram ett effektivt varumarkesnamn snarlik utvecklingen
av ett foretag.

"Att skapa ett framgdngsrikt varumarke handlar om medveten kreativitet, att fortydliga avsikten - vem
man ar och vill vara i framtiden - och uttrycka det sa enkelt och minnesvart som mgjligt. Att bygga ett
givande foretag fungerar pa samma satt”, forklarar hon. Tyvarr ar manga entreprendrer i startgropar-
na omedvetna om denna viktiga process och bygger sin affarsmodell pa fel satt, menar Nilsson.

"De flesta foretagare ser pa sin business linjart. Fokus ligger ofta pa att fylla en checklista av externa
uppgifter - webbplats, kontor, personal och marknadsplan. Man glémmer den viktigaste delen - avsik-
ten, gladjen, kreativiteten och det genuina.”

Katarina Nilsson ar kand som "the naming lady” och har anvant sin kreativitet for att hjalpa globala
féretag som Sony Ericsson, Electrolux och H&M att ta fram nya namn. Hon ar aven en passionerad
konstnar och menar att ett framgangsrikt foretag eller varumarke - precis som ett konstverk - bast
skapas inifran och ut.

"Det handlar om sjalen. Du vill att folk ska kdnna nagot nar de stoter pa ditt foretag, ditt namn eller
din konst. Och den kénslan kan inte fabriceras - den maste komma direkt fran karnan”, sager hon.

Katarina Nilsson anser att foljande finns i alla framgangsrika foretag, varumarken och konstverk:

+ Nagot som tillfér varde och framjar expansion (for framtiden och globalt)

* Olika element som arbetar tillsammans mot en sammanhangande helhet
* En klar avsikt som framkallar en kanslomassig reaktion

« Allt det ovanstaende kommunicerat sa enkelt och minnesvart som majligt

Katarina Nilsson ar en entreprenér med 15 ars erfarenhet som
namngivningsexpert och strateg. Hon ar ocksa konstnar och certifierad
kursledare inom Joy of Business. Genom sitt féretag Eqvarium har
Katarina hjalpt till att ta fram namn fér nagra av varldens mest kanda
varumarken, daribland Sony Ericsson, H&M, Toyota, Electrolux och
Babybjorn. Katarina har ocksa forelast om namnstrategi vid universitet
och pa foretag runt om i Europa. Hon har en magisterexamen, har
studerat varumarkesstrategi och immaterialratt och talar flera sprak
flytande, bland annat svenska, engelska, spanska och tyska.

I sin roll som férandringsledare anvander Katarina verktyg och lardomar
fran Access Consciousness™ och Joy of Business for att skapa positiv
férandring fér individer och grupper. Det kan handla om att expandera
ett foretag, locka fram kreativitet, slappa in lek och latthet i livet eller
om att géra positiva féorandringar i kroppen.
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