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"Dansk Lystfiskerfestival bliver
et &rligt omdrejningspunkt for

alt lystfiskeri i Danmark.”
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INTRODUKTION

BAGGRUND

Lystfiskeri har jsevnligt vaeret repraesenteret p& messer og festivaler
over hele Danmark. Lystfiskeri har dog altid kun vaeret med i denne
type arrangementef i sammenhaenge, hvor et overliggende fokus
har vaeref p& outdoor, jagt eller b&de. Fiskebranchen er ofte hav-
netien uheldig "lillebror” rolle. De besagende, som har besagt
arrangementet for lystfiskeriets skyld, har ofte vaeret skuffede over
det begraensede omfang — mens fiskebranchen har haft ringe
kommercielt udbytte, grundet et publikum med overvejende andre
interesser.

Der eksisterer rendyrkede lystfiskerarrangementer i mindre skalq,
om end de som regel er rettet mod en smallere mélgruppe.
Eksempelvis arrangeres der Fly Fesfival i Kolding hvert andet &r.
Festivalen har gennem mange &r haft succes med at skabe en
messe kun for engagerede fluefiskere. Fluefiskeri er dog en mindre
del af det samlede lystfiskeri i Danmark, og Fly Festival henvender
sig ikke fil nybegyndere. Messen afvikles i samme form og med

ef stabilt besagstal, qua en trofast, men snaever mélgruppe. Andre
mindre festivaler har et lokalt fokus, eksempelvis Skjern A Lystfisker-

festival, ligesom enkelte fiskekonkurrencer over tid har féet karakter

af festival og afvikles over flere dage.

Lystfiskerbranchen stiftede brancheforeningen Dansk Lystfiskeri i
2022. | forbindelse med stiftelsen talte en del branchemedlemmer
om nu endelig at laegge energien i et stort dansk lystfiskerarran-
gement, som alle interessenter bakkede op om, og som dermed
kunne tiltraekke mange lystfiskere. Under opstarten af branchefor-
eningen blev opgaven imidlertid vurderet for tung og prioriteret
lavere end eksempelvis en politisk indsats omkring lystfiskeri.

P& trods of store udfordringer omkring vandmilje og fiskebestande,
er der i gjeblikket en god stemning, akfivitet og energi i fiske-
branchen og blandt lystfiskere over det meste af landet. Barn og
unge atter har fanget interessen for at komme ud i naturen med en
fiskestang, hvilket blandt andet afspeijles i mange nye medlemmer
i landets lystfiskerklubber- og sportsfiskerforeninger. Salget af
danske fisketegn er i vaekst og der er en @get samfundsbevagen-
hed i retning af lystfiskeri.

Lystfiskere elsker traditioner og &rlige faste udflugter, og lignende
store lystfiskeri-events er i fremgang i Danmarks nabolande.

Abningen of det kommende kyst- og lystfiskercenter Vandvid i
Assens giver festival-planerne en helt ny mulighed i forhold fil of-
vikling og location. Assens kommer til at blive yderligere forbundet
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med lystfiskeri i Danmark, og lystfiskercenteret bliver en abenlys
anledning til at besage omradet som lystfisker. Eller som kommen-
de lystfisker. Ved at afvikle en lystfiskerfestival med naer filknyting
fil lystfiskercenteret, kun et ér efter &bningen, fér man via en ny
balge af markedsfaring en god mulighed for at give det sidste
skub til dem, der endnu ikke har f&et besagt centeret. Samtidig vil
centeret kunne markedsfare og rette besagendes opmaerksomhed
mod den kommende lystfiskerfestival allerede fra &bningen af

Vandvid i foraret 2027.

Dansk Lystfiskeri mener derfor, at tiden er moden til en festival, hvor
det absolutte fokus er lystfiskeri.

VISION

Dansk Lystfiskerfestival bliver et arligt omdrejningspunkt for alt
lystfiskeri i Danmark.

Enhver lystfisker i Danmark har kendskab fil festivalen, som fejrer
fiskeglaeden og styrker faellesskabet pa tvaers af discipliner og
generationer.

MISSION

Gennem et taet samarbejde mellem brancheforeningen Dansk
Lystfiskeri, Assens Kommune, Lystfisker Danmark, Danmarks
Sportsfiskerforbund og def kommende kyst- og lystfiskercenter
Vandvid i Assens er det festivalens mission at:

— gore lystfiskeri relevant for flere og saette det hojere pa
dagsordenen. Festivalen medvirker til af age forstéelsen for og
kendskabet fil lystfiskeri, fra kun at handle om grej og fangst, fil
ogsd at omfatte bredere perspektiver som livsstil, outdoor-akivite,
baeredygtighed, madoplevelser, forvalining og samfundsudvikling.

- samle erfame lystfiskere. Festivalen byder pé& et fagligt heijt og
nerdet indhold, der engagerer og samler erfarne lystfiskere pd
tvaers af alle sub-mélgrupper (flue, predator, mede, kyst, hav, P&T
m.fl) og giver dem falelsen af at vaere skabere af festivalen, og
aof at vaere med i noget starre end deres egen niche af lystfiske-
riet. Udstillere tilbyder alt hvad hjertet begaerer af nyt og aktuelt
fiskegrej til enhver lystfisker.

— introducere nye lystfiskere. Fesfivalen skaber mélrettede, tryg-

ge og lettilgaengelige rammer og aktiviteter, der tiltraekker og
inspirerer nye mélgrupper, eksempelvis barn, unge, kvinder og
familier, til at gribe fiskestangen og opleve lystfiskeriefs glaeder.

— udvikle lystfiskerbranchen. Festivalen vil vaere et &rligt sam-
lingspunkt og en udviklings- og innovationsplatform for og pé

tvaers af hele lystfisker-branchen.

MALGRUPPER

En stor malgruppe er de erfame lystfiskere, der allerede
fisker jsevnligt. Denne mé&lgruppe har mange underliggende
mé&lgrupper, eksempelvis i retning af specielle fisketeknikker
eller fiskearter. Der kan vaere fx vaere tale om lystfiskere, som
udelukkende ser sig selv som vaerende predatorfiskere, kyst-
fiskere, fluefiskere, medefiskere, laksefiskere, havfiskere eller
P&T-fiskere.

Festivalens mé&l er, ot de ALLE skal fale, at lystfiskerfestivalen
ogs& henvender sig til dem, og at der er noget at komme efter.
De etablerede lystfiskere skal ikke kun fale sig som gaester,
ideelt bar de opleve et starre engagement og falelsen of at
vaere skabere og en del af festivalens identitet.

Derudover har festivalen et saerligt fokus pé& at tiltraekke nybe-
gyndere, helt nye og potentielle lystfiskere. Denne mélgruppe
kan ligeledes fordeles i undergrupper, eksempelvis barn, unge
og kvinder. Festivalen prioriterer at skabe akfiviteter, der mal-
rettet henvender sig fil alle disse undergrupper. | nogle tilfeelde
vil bern og unges deltagelse kraeve, at de kan lokke deres
familier med til festivalen. Derfor vil fokus ogsé vaere rettet

pd aktiviteter, der inkluderer og inspirerer hele familien. Det
kan eksempelvis vaere associerede vand- og naturaktiviteter i
lokalomradet.

Med knap 200.000 personer, som arligt lzser det statslige
lystfiskertegn samt en stor gruppe barn, unge og pensionister —
der ikke behaver fisketegn — er den samlede mélgruppe fil en

bred lystfiskerfestival betragtelig.
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FESTIVALBESKRIVELSE

Overordnet vil festivalen vaere en fejring af lystfiskeriet med fokus
pa fiskeglaede — som en overskrift for alt det lystfiskeri betyder
for lystfiskere. Festivalen vil vaere en totaloplevelse med en unik
festivalvibe, hvor omdrejningspunktet er fiskeglaede, faellesskab,
viden og livsstil.

Festivalens besagende vil kunne dykke ned i alt hvad hiertet
begaerer af fiskegrej. Producenter og butikker vil praesentere
og filbyde fiskegrej og -udstyr p& alle niveauer til enhver genre
af lystfiskeri i Danmark. Besagende fér desuden en hands-on
mulighed for af prave drets nyheder - eller lede efter gamle
favoritter pd torvet med brugt fiskegre;.

Erfarne lystfiskere vil dele ud af viden, tips og fricks fil forskellige
former for lystfiskeri, men der vil ogs& veere et fokus pd lystfiskeri
som en livsstil, hvor hygge, friluftsliv, baeredygtighed, frivillighed,
faellesskaber, mad og andre perspektiver p& lystfiskeri hyldes.

Frivillighed og lystfiskerforeninger er vigtige elementer i
lystfiskerfestivalen. Dels som en baerende kraft i den praktiske
afvikling, dels for at styrke faellesskabsfelelsen og sammen-
haengskraften p& tvaers af foreninger og lystfiskere over hele

Havneomrédet i Assens — her er detf nye Lystfiskercenter VandVid under opferelse.

landet. Besagende vil f& indsigt i foreningernes lystfiskeraktivite-
ter og vandplejeindsatser gennem udstilling og faglige indleeg i
festivalens program.

ASSENS OG FESTIVALEN SOM SAMLINGSPUNKT
Festivalen afholdes i Assens, som med sin relativt centrale place-
ring p& Fyn, store engagement i lystfiskeri og etablering af nye
faciliteter, vil kunne positionere sig som et nationalt midtpunkt for
lystfiskeri i lobet af f& &r.

Lystfiskerfestivalen er ogsé& i sig selv taenkt som et nationalt sam-
lingspunkt for lystfiskeri. Afholdelsen i maj mé&ned ger det oplagt
at inkorporere arrangementet Lystfiskeriets Dag i festivalen,
ligesom flere arlige traef i grupper i forskellige lystfiskergenrer
kunne finde ef nyt hjem under festivalens paraply.

LOCATION

Festivalpladsen er en dynamisk zone forankret i Assens omkring

byens havneomré&de. Festivalens kerne og midtpunkt er omrédet
omkring Arena Assens, der bade rummer alsidige indendersare-
aler samt store grenne udearealer, men programmet forventes at
have en raekke aktiviteter rundt i kommunens lokalomréde.
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Nye grenne og bl& omré&der pa vej foran Arena Assens.

Assens udvikles de naeste &r meget positivt i forhold til afvikling
af lystfiskerfestivalen. Dels med etablering Kyst- og Lystfisker-
centeret Vandvid, dels i kraft of planlagte udvidelser aof de
grenne og blé arealer omkring Arena Assens. Direkte overfor
Arena Assens-omré&det er CityCamp Assens Strand under stor
udvidelse og udvikling som campingplads.

ARENA ASSENS

Festivalens hovedvenue er den fidligere sukkerfabrik og det
nuvaerende kultur- og akfivitetshus Arena Assens. Lystfiskerfesti-
valen vil have mange udendarsakfiviteter, men Arena Assens vil
fungere som den primaere indendarsfacilitet, der huser de fleste
udstillere og den store scene.

Arena Assens rummer blandt andet:

® 2 sporfshaller (sammenhasngende eller som individuelle
haller)

1 teatersal (400 m?)

2 gymnastiksale (henholdsvis 220m? og 150 m?)
Cafeomraéde med plads til 500 gaester

Grent udeareal med s@

FAGLIG PLATFORM

Kyst- og Lystfiskercenteret Vandvid har dets normale formid-
ling og udstillinger som attraktion til festivalens gaester, men
centeret kan samfidig fungere som et specialiseret knudepunkt
for fysiske events, faglige opleeg og workshops i det tilkny1-
tede Pakhus. Her vil festivalens gaester ikke kun blive klogere
pd lystfiskeri, men ogs& p& Danmark under vandoverfladen i
bredere forstand.

VANDAKTIVITETER

Den direkte og naere adgang til havnen og kysten muligger
en bred vifte af praktiske lystfiskeriaktiviteter med instrukterer,
fiskeguider og fzelles fisketure i rundt i kommunen.

Havnen ger det muligt at sejle til festivalen, ligesom det er
oplagt at grene aof lystfiskeriet, hvor bade er afgerende, prae-
senteres i havneomradet.

VAND-DEMO

Seerne omkring Arena Assens rummer ingen fiskebestande,
men de naerliggende og trygge vandomrader kan bruges fil
hands-on demo af lystfiskerrelateret vandudstyr og fartajer
som kajakker, flyderinge og SUPs. Samtidig vil det naere vand
vaere oplagt til besagendes hands-on tests af nyt fiskegre].

CAMP-OMRADE OG OVERNATNING

Festivalen ligger op til, at besagende kommer til Assens over
flere dage. Lystfiskerfestivalen praesenteres ikke blot som et
dagsbesag, men som en opfordring til, at besegende bliver
der alle dagene og deltager i flere aktiviteter. Eksempelvis
med ankomst torsdag aften, oplevelser pa festivalen fra tidligt
fredag morgen fil sent lardag aften og hjemrejse i labet af
sendagen.

Det vil vaere oplagt at indgé& et samarbejde med CityCamp
Assens Strand omkring etablering af et Camp-omrade,

hvor beszgende kan fortsaette den gode stemning omkring
bé&lpladser og eventuelt andre friluftsaktiviteter. Camp-omrd-
det kan eventuelt inkludere outdoorudstillere, madlavning og
workshops. Camp-omréadet bar organiseres, sa fiskeklubber,
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foreninger og andre grupper kan booke egne omré&der med
mulighed for at sl& telte op eller parkere campere, s& den
feelles oplevelse understattes bedst muligt i forbindelse med
besaget i Assens og pd festivalen.

Assens har ogsé flere hoteller taet pé& festival-omrédet,
ligesom Fishing Denmark Lodge og en raskke feriehuse giver
andre overnatningsmuligheder i lokalomré&det.

DIFFERENTIEREDE MALGRUPPER
Som omtaltiintfroduktionen har festivalen to primaere, men

differentierede malgrupper:

KERNEN: DEN ERFARNE LYSTFISKER

Kendetegn: Engageret i specifikke sub-discipliner (fluefiskeri,
predator, kyst etc.), sager faglig dybde, innovation og et
socialt feellesskab med ligesindede.

Tilbud: Konkurrencer, avancerede workshops, nerdede fore-
drag, direkte kontakt med niche-udstillere og mulighed for at
deltage som medskaber og deltager i camps og debatter.
Maél: Festivalen skal vaere et sted, hvor den erfarne lystfisker
faler sig hjemme og respekteret, uanset foretrukken fisketeknik.

VAEKSTPOTENTIALET: NYBEGYNDERE OG
FAMILIER

Kendetegn: Inkluderer barn, unge, kvinder og familier. De
soger lettilgaengelige, trygge og sjove akfiviteter. De er i lige
s& hej grad tiltrukket af livsstilsaspektet (outdoor, mad, hygge
og samvaer).

Tilbud: Barne-fiske-pas, instrukigrer til fiskeri i havnen,
mad-workshops i det fri, SUP/kajak-demo i den sikre sa.
Aktiviteterne skal inkludere hele familien for at traekke de nye
mélgrupper fil.

Maél: At omdanne nysgerrighed til passion ved at saenke barri-
eren og @ge muligheden for at gribe fiskestangen.

T T
A= Arena Assens, B = lysfiskercentret VandVid, C = City Camp

FESTIVALENS OMFANG OG STORRELSE
Forventningen er, at lystfiskerfestivalen vil vokse over en @rraekke.
Nedenstende estimater er vejledende og baseret pé en efable-
ringsfase og ferste ars afvikling.

Antal gaester: 4.000 - 6.000 besagende over to dage

Antal udstillere: 50 — 75 standpladser (fordelt p& grej, organisati-
oner, outdoor, livsstil og mad)

Antal aktiviteter: Mere end 40 programpunkter i festivalomrédet
(workshops, foredrag, demoer og konkurrencer) samt en raekke

eksterne programpunkfer i lokalomré&det.

ORGANISERING

Arrangerer: Festivalen arrangeres af Dansk Lystfiskeri i samarbej-
de med lystfisker Danmark, Danmarks Sportsfiskerforbund og
Assens Kommune.

Der nedsaettes en styregruppe med repraesentanter fra Dansk
Lystfiskeri, Lystfisker Danmark, Danmarks Sportsfiskerforbund og
Assens Kommune.

Styregruppen har det overordnede ansvar for strategi, akonomi
og store eksterne partnerskaber.

Den refte selskabsform for festivalen skal undersages.
Styregruppen kan med fordel understattes af et staerkt netvaerk
eller et advisory board, hvis medlemmer har kompetencer og erfa-
ring med festivaldrift, -gkonomi og -logistik, frivillige, lokal turisme
og erhvervsliv m.m.

Ledelse og sekretariat: | opstartsfasen nedsaettes en slank
projektorganisation, der vokser i takt med festivalens etablering.
Sekretariatet skal handtere:

Projekiledelse: Overordnet drift, salg til udstillere og samarbejds-
partnere, budgetstyring og logistik.

Program og indhold: Programlaegning, booking, udvikling af akfi-
vitetskatalog, rekruttering af ambassaderer og medieh&ndtering.
Frivillige: Udvikling of struktur for festivalens frivillige, rekruttering

og indgé&else af samarbejder med foreninger og klubber.

L1
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AKTIVITETER
OG IDEKATALOG

Ud over atf praesentere det starste udbud af fiskegrej og out-
doorudstyr samlet p& ét sted i Danmark, vil festivalen indehol-
de en lang raekke forskellige program-elementer af underhol-
dende, oplevende, laerende, faglig og kulinarisk karakter.

FOREDRAG OG WORKSHOPS

Repraesentanter fra grejbranchen vil demonstrere fisketeknikker

og praesentere det nyeste udstyr.

Danske og udenlandske lystfiskerprofiler og fagpersoner giver

stribevis af oplaeg og foredrag om alt fra oplevelser, fisketeknik-
ker, rejsemdl, fiskepleje og livet under vandet.

Samtidig har programmet en raekke praktiske workshops, hvor
besagende kan lzere og tilegne sig nye faerdigheder som
lystfiskere. Det kan vaere alt fra at prave fluekast til at lave effek-
tive forfang til havfiskeri. Eller man tilmelder sig workshoppen
"S&dan bliver du lystfisker”, hvis man altid har dremt om at preve
lystfiskeri, men ikke rigtigt er kommet i gang.

P& havnen kan man ogsé stifte bekendtskab med de grene af

lystfiskeriet, hvor fx b&de og elektronik er afgerende. Det kan
give besagende en unik og ikke tidligere set mulighed for at
prove at vaere ombord p& en specialiseret frollingb&d eller i en
jolle toptunet fil predator-fiskeri i brakvand.

FISKEOPLEVELSER

Maj maned er hgjsaeson for det brede lystfiskeri, og festivalen vil
filbyde konkrete fiskeoplevelser, som de besagende kan tilmelde
sig p&. Omradet omkring havnen og de naertliggende kyster
giver mulighed for lystfiskeri efter arred, skrubbe og hornfisk.
Instruktarer stér klar fil at hjzelpe de besagende fil at fange en
fisk og efterfalgende vaere med til at tilberede den og spise den.
Disse akfiviteter vil vaere saerligt mélrettet barn, unge og familier.

Derudover vil festivalen bruge naeromradet, og man kan forestille
sig flere safellit-workshops og aktiviteter a la eksklusive sessions
med kysteksperter og haverredfiskeri pé fx Helnaes, udflugter il
lokale geddevande eller mé&lrettet suderfiskeri i en s@ eller mose
i nserheden.
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KONKURRENCER

Festivalen vil ogs& indeholde konkurrencer. | Danmark er der
tradition for at atholde DM i forskellige lystfisker-discipliner,
fx surfcasting, fluekast og fluebinding. Festivalen vil forsege
at danne ramme om s& mange af disse mesterskaber som
muligt. Konkurrencerne afsluttes med en feelles ceremoni, hvor
danmarksmestrene kéres.

Beszgende kan ligeledes deltage i underholdende konkur-
rencer p& festivalen. Det kan fx vaere forhindringsbaner med
forskellige fiskerelaterede udfordringer eller en lystfisker-golf-
bane, hvor deltagerne f& udleveret staenger og kan gé en
runde, hvor agn skal kastes i hullerne p& et bestemt antal kast,
s& man kan dyste mod sine kammerater. Et alternativ kan vaere
praecisionskast mod en skive.

Lystfiskerforeninger og -klubber kan stille med hold i en fiske
5-eller 10-kamp, og det kan med tiden blive en stolt tradition
at hjembringe arets festival-trofee til foreningens klubhus.

OUTDOOR OG MAD

Saen foran Arena Assens, der normalt bruges til wakeboar-
ding, benytter festivalen til trygge vandoplevelser samt grejde-
moer og opvisninger. Her kan udstilles lystfiskervenlige kajakker,
flyderinge, SUPs og pontoonbé&de.

Madlavning og overnatning i det fri er ogsé en del af lystfiskerfe-
stivalen. Igen er dette element bdret af udstillere, hvor besagende
blandt andet f&r mulighed for at lave og smage kaffe lavet over
bal, blive klogere pé forskellige tilberedninger af fisk og blive

praesenteret for smagsprever. Besagende f&r ogsd mulighed for
at kebe maltider lavet of frisk fisk og tilberedt i det fri.

Udstillere praesenterer desuden det nedvendige gear til overnat-

ning og laengere ophold i naturen. Mange lystfiskere er filirukket
af "Nak og Ad-balgen” men mangler maske viden og det sidste
gear fer oplevelsen bliver lige s& god som p& TV. Omvendt pak-
ker flere og flere ikke-lystfiskere teltet og soveposen, og i denne
malgruppe fér flere i stigende grad je for lystfiskeri som en del
af deres outdoor-oplevelse.

FISKEPOLITIK

P& scenen vil der kunne organiseres politiske debatter fil festiva-
lens program. Her kan repraesentanter fra foreninger og andre
grenne organisationer dele synspunkfer og viden med politikere,
myndigheder, ildsjaele og andre relevante personer i debatter
om fx havmilig, fiskeriforvalining, skarv, baeredygtighed, vand- og
fiskepleje, frivillighed m.m.

BRUGTBORS

Privat handel med brugt fiskegrej er i sig selv en sport blandt
lystfiskere. Festivalen har selvfelgelig sit eget omrade for stande
med brugt fiskegrej, og det kan overvejes at afholde en auktion
fra scenen med det mest vaerdifulde udstyr.

FESTIVALAFTEN

Der vil blive planlagt aftenaktiviteter for de besagende, som
vaelger at blive i Assens under hele festivalen. Det kan fx vaere
feellesspisning samt koncert i samarbejde med lokale kulturfor-

eninger.

DANSK LYSTFISKERFESTIVAL
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OKONOMI OG
BUSINESS CASE

SAMARBEJDSPARTNERE
OG INTERESSENTER

Festivalakonomi er en kompleks starrelse med mange varia-

bler. Det er vaesentligt at have for @je i forhold til skonomi, at
adskillige festivaler i forskellige genrer har haltet gkonomisk,
trods deres publikumssucces og heje besagstal.

Det vil vaere vaesentligt i en indledende fase at operere med

forskellige fleksible scenarier og ambitionsniveauer for festi-

valens omfang og afvikling. Ikke mindst er det afgarende at

kortlaegge samarbejdspartneres engagement, ressourcer og
formaen.

Festivalens gkonomi vil ikke vaere en statisk starrelse og skal

folges meget noje af ledelsen.

Arrangererne ber ikke forvente et stort overskud &r 1, men p&
sigt kan festivalen generere solide indtzegter. Udarbejdelse
af samarbejdsaftaler i arrangergruppen ber derfor inkludere

hensigt om overskudsdeling.

FESTIVALENS INDTAGTSKILDER:
o Billetsalg (dagsbilletter, festivalpas, pakker med overnat-
ning og VIP)

Stande og anden udstillerbetaling (salg af m?, salg af tekni-
ske ydelser, tilmeldingsgebyr for virksomheder)

Mad og drikke, provision af salg fra boder
e Sponsorater
e Kommunal og statslig statte

OMKOSTNINGER VED FESTIVALEN:

o leje of faciliteter (scener, telte, teknik m.m.)

® Personale

® Honorarer il optraedende

e Markedsfaring og PR

e Frivillige, herunder forplejning, beklaedning m.m.
o Sikkerhed og logistik

DANSK LYSTFISKERFESTIVAL

Lystfiskerfestivalen vil kreeve et staerkt netvaerk af samarbejds-

partnere og god opbakning fra interessenter. Blandt andet:

® Brancheforeningens medlemmer, herunder grejbutikker,
producenter og grossister

o |ystfisker Danmark

e Danmarks Sportsfiskerforbund, herunder lokale og lands-
daekkende lystfiskerforeninger og klubber

e s ol e o i e

i ‘HET'IQ
otT HOORED

Assens Kommune

Lokale overnatningssteder

Lokalt erhvervsliv, herunder Udvikling Assens og fx Summer-
bird, Watercare og Bryggeri Vestfyn

Visit Denmark (festivalen vil kunne tiltraekke turister, isaer
tyske lystfiskere)

Eksterne sponsorer

Mediepartnere (magasiner, radio, tv, sociale medier)

DANSK LYSTFISKERFESTIVAL
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MARKEDSFORING & PR

Kommunikationsstrategien fokuserer p& at positionere festiva-
len som det inkluderende og kvalitetsbevidste samlingspunkt
for lystfiskere. Strategien skal differentieres tydeligt i forhold til
de to primaere mélgrupper.

Erfarne lystfiskere: Kommunikationen skal vaere nardet, faglig
og fokusere p& grejnyheder, dybdegé&ende workshops, fore-
drag med kendte profiler og konkurrencer.

Tone er autentisk, passioneret, faglig og med fzlelse af med-
ejerskab og fzellesskab.

Nybegyndere og familier: Kommunikationen skal vaere indby-
dende, fokusere pé& oplevelser, hygge, udendars madlavning,
barneakfiviteter og trygge rammer. Det skal vaere tydeligt,

at man er velkommen som begynder eller hvis man blot er
nysgerrig pd, hvad lystfiskeri handler om.

Tonen er varm, imadekommende, oplevelsesorienteret og
opfordrende.

HJEMMESIDE, SOCIALE MEDIER OG
NYHEDSBREVE

Hijemmeside: Skal vaere det primaere online salgs- og informa-
tionsvaerkigj, som andre kanaler kan reftes mod. Hjemmesiden
skal indeholde et overblik over program, billetkabsmuligheder,
udstillerliste, og en sektion for "Planlaeg dit besag” (overnat-
ning, transport, camp-muligheder).

Sociale Medier (Facebook og Instagram): Lebende op-
bygning af falgerskare ved at praesentere indhold fra de

forskellige temaer.

Nyhedsbreve: Manedligt nyhedsbrev med eksklusive nyheder om
programmet, foredragsholdere og saerpriser til loyale falgere.
Den digitale markedsfering bakkes op via arangerernes digitale
kanaler.

PRESSE

Proaktiv indsafs: Udsendelse af mé&lrettede pressemeddelelser fil
relevante medier.

Fokus pd historier: Pitch hisforier, der daekker b&de def nerdede
og det bredere, den familievenlige begivenhed og baeredygtig-
hedsdebatten.

Presseomrade: Dedikeret kontakiperson og faciliteter p& festivalen
for journalister.

MARKEDSFORING | NETVAERK

Cross-promotion: Budskabet om fesfivalen udbredes i grejbutikker,
pd& campingpladser og i turistbureauer. Uddeling af flyers og pla-
kater via brancheforeningens medlemmer og lystfiskerforeninger.
Desuden direkte kontakt og information til lystfiskerforeninger og
klubber for at opfordre fil faelles camps og ture til festivalen.

AMBASSADORER / KENDTE PROFILER

Identificere og indgd aftaler med profilerede lystfiskere/
outdoor-profiler/ kokke m fl., der daekker festivalens forskellige
fokusomréader (fx fluefiskeri, kystfiskeri, naturmad, familier, unge og
kvinder).

Ambassadarerne skal bruges fil af skabe indhold op fil og under
festivalen, samt deltage i workshops og foredrag, og skabe synlig-
hed forud for afvikling.

14 DANSK LYSTFISKERFESTIVAL

PRAKTIK OG LOGISTIK

Festivalomr&det vurderes fil at kunne etableres med en god infra-
struktur, og bygninger og udenomsarealer er fleksible i forhold fil
festivalens omfang i &r 1 og mulige udvidelser pd sigt.

PARKERING

Der er relafivt gode parkeringsmuligheder i naerhed aof det centra-
le fesfivalomrade.

Ligeledes vurderes overnamingskapaciteten af vaere filstraekkelig

i opstarten.

SEJLENDE GASTER

Havnen ger def muligt at komme sejlende fil festivalen, og pé
den m&de besage festivalen fra vandsiden. Denne mulighed bar
indgé i overvejelser omkring logistik og mulig markedsfaring rettet
mod sejlere. Tyske undersagelser peger pé, at hovedparten af
alle sejl- og motorb&de medbringer en form for lystfiskerudstyr.

MAD OG DRIKKE
Planer for festivalens udbud of mad og drikke skal gennemgés
naje. Dels hvilke aftaler, der findes vedrarende festivalomradets

bygninger, dels mulighederne for udlicitering til lystfiskerforeninger
eller lokale idraetsklubber. Der skal udarbejdes en overordnet
strategi og profil for mad og drikke, hvor lokale producenter
inddrages.

SIKKERHED

Der skal udarbejdes en sikkerheds- og beredskabsplan i samar-

bejde med lokale myndigheder. Herunder:

® Brandgodkendelse

o Politi, sikkerhed

e Crowd control i forhold til enkelte lokalers begraensning, men
ogsa for festivalen som helhed, hvis besagende strammer til i
uventet hgijt antal

® Forstehjzelp og livreddere ved vandomré&der

MILJO OG BAREDYGTIGHED

Festivalen gnsker fra starten at markere sig med en gren profil. Det
kan fx afspeijles i minimering af brug of plastik, sikre genbrug, en
god affaldshé&ndtering og ved at taenke baeredygtighed med ind i
udvalget of mad og drikke.

DANSK LYSTFISKERFESTIVAL 15
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Festivalen stiler mod at blive en &rligt tilbagevendende
begivenhed. Planlaegningen skal derfor inddeles i faser, der
forst og fremmest sikrer en stabil etablering og vaekst frem mod

TIDSPLAN

misk stette fra den nationale lystfiskerstrategi, sikre n@dvendige

afvikling i juni 2028. Tidsperspektivet herunder inddrager des- projektet genovervejes.

uden en forventet udvikling af festivalen efter farste afvikling.

Der er to indledende faser, hvor fortsaettelse af projektet skal

vurderes af styregruppen:

GO/STOP 1: Finansiering og partnerskaber (Ar -2): Hvis det

filsagn fra medlemmer af brancheforeningen og min. to store,
efablerede aktarer i branchen inden udgangen af 2026, bar

GO/STOP 2: Billetsalg og salg til udstillere (6 méneder for

afvikling): Hvis billetsalg og salg fil udstillere ikke n&r minimum X

% af malet (f.eks. 60% of standpladser solgt, 40% aof budgetteret
billetsalg) & m&neder far afvikling, bar koncept, prisstruktur og/

ikke lykkes at indgd en aftale med Assens Kommune, gkono-

Konceptualisering og funding

Etablering

Afvikling

Vaekst og konsolidering

Tradition

Ar-2
(2026)

Ar-1
(2027)

Juni 2028

Ar+10g2
(2029-2030)

Ar+3 og frem

FOKUSOMRADE

Konceptbeskrivelse samt indgdelse aof
arrangeraftaler og sterre sponsorer.
Kortleegning af budget-parametre og
scenarier.

Detaljeret budget og business case pé
plads. Udstiller-salg, billetsalg strateg,
udkast til program. Etablering of sekretar-
iat/ledelsesstruktur.

Festivalens farste afvikling. Efterfalgende
evaluering og opsamling. Salg og spon-
soraftaler rettet mod 2029.

Implementering af evaluering. Optimer-
ing af konceptet, skalering aof akfiviteter,
genforhandling af sponsoraftaler.

Langsigtede parinerskaber, internation-
alisering og videreudvikling af unikke
akfiviteter.

DANSK LYSTFISKERFESTIVAL

eller markedsfaringsstrategi revurderes.

Sikre lystfiskerbranchens
opbakning og to hoved-
sponsorer.

75% af standpladser solgt.
Lancering af hiemmeside og
billetsalg senest & maneder
far afvikling.

Succesfuld afvikling
uden uheld. Positiv me-
diedaekning. Minimum x
antal gaester.

Dget besagstal.
Fast track for sponsorater og
udsfillere.

Festivalen anerkendt som
den danske lysffiskerbe-
givenhed.

DANSK LYSTFISKERFESTIVAL
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PERSPEKTIVER
OG FREMTID

Den grundlaeggende ide med lystfiskerfestivalen er at gere den
fil et &rligt omdrejningspunkt for alt lystfiskeri i Danmark. Selv om
opstart, etablering og konsolidering af store events er udfordren-
de og ressourcetungt, viser nabolande som Tyskland og Sverige,
at det kan lade sig gere at skabe langtidsholdbare succeser
omkring lystfiskeri.

Den svenske Sportfiskeméssan har eksisteret i 20 &r og har

undervejs fordoblet besagstallet il i dag ligge pé& cirka 16-17.000

besagende arligt. Sportfiskeméssan afvikles over tre dage i store
messecentre i hhv. Stockholm og Jénképing, men messen har over
tid f&et et festival-lignende praeg med mange programakiviteter.

Tyske Angelwelt er Europas starste fiskemesse, og de seneste
&rer op mod 50.000 gaester strammet til Berlin i efterdret, hvor
denne messe afvikles over tre dage.

I nyere tid er Naturmaedet i Hirtshals et godt eksempel pa
opbygningen af en tradition omkring denne type events.
Naturmadet begyndte i 2016, hvor cirka 4.500 personer
beszgte madets tre scener og 34 debatter. Ti &r senere har
Naturmadet rundet 30.000 besagende, som i 2025 kunne
beszge over 600 debatter, samtaler og aktiviteter fordelt p&
fem scener.

Mange besagende er dog ikke pr. automatik et succespara-
meter for en festival. Det gaelder i haj grad om at saette det
rette ambitionsniveau for afvikling, rammer og indhold. Lyst-
fiskerfestivalen rammes naeppe af himmelflugt p& honorarer,
som det fx er tilfeeldet med musikfestivaler, men senest kom
Danmarks Outdoor Festival i Silkeborg i @konomisk knibe.

Outdoorfestivalen blev i 2024 besagt af 30.000 besagen-
de, men da tilstramningen af frivillige til brug ved afvikling

var overvurderef, sammen med forventningen fil festivalens
barsalg, gik selskabet bag festivalen efterfalgende konkurs.

| Silkeborg @nsker man dog at leere af fejlene, og en ny konstruk-
tion skal sikre at festivalen genopstdr i sommeren 2026. Blandt
andet giver Silkeborg Kommune akonomisk statte til festivalen.

Lystfiskerfestival p& godt og ondt — p& kort og lang bane:

FORDELE OG MULIGHEDER

Samarbejdspartnere har solide kompetencer pd events
Ingen direkte konkurrence fra andre festivaler

Potentielt en lukrativ forretning for arrangererme

[ tr&d med samfundstendenser

Masser aof muligt lystfiskerrelateret indhold at inddrage
Homogen dansk natur og korte afstande for besagende
Program og antallet of festivaldage kan udvides med tiden

Festivalen kan have stor positivt effekt p& lokalomr&det (turis-
me, branding, erhverv)

UDFORDRINGER OG TRUSLER

e Opbygning af feelles traditioner tager tid

o Kommercielle samarbejdspartnere kan ngle, hvis ikke der
hurtigt opnés tilstraekkelig kritisk masse

e Undervurdering af omkostninger

e Overvurdering af publikumsinteresse

® Vejret kan have sfor betydning for béde besagstal og
beszgendes forbrug

e Hyvis mulighederne for lystfiskeri forringes i Danmark

DANSK LYSTFISKERFESTIVAL

— Festivalen vil vaere en fejring af lystfiskeriet med
fokus pd fiskegleede — som en overskrift for alt det
lystfiskeri betyder for lystfiskere. Festivalen vil veere
en fofaloplevelse med en unik festivalvibe, hvor om-
drejningspunktet er fiskegleede, faellesskab, viden
og livsstil.

DANSK LYSTFISKERFESTIVAL
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Kultur og Sekretariat 7 '

= ASSENS
KOMMUNE

15. januar 2026

HENSIGTSERKLAERING

Formélet med denne hensigtserklaering er at bekraefte Kultur- og Fritidsudvalgets interesse for
projektet om at skabe en "Lystfiskerfestival” i Assens Kommune.

Udvalget vil med interesse folge projektet og administrationen vil vare i lobende dialog med
I I L K E N D E G I v E Ls E R projektgruppen om planerne med henblik pa at forsaette droftelserne om at konkretisere
projektet og kvalificere de skonomiske rammer.

Projektet kan bidrage til den fortsatte udvikling af Assens Kommune som en
lystfiskerkommune og falder ind under Assens Kommunes turismestrategi. Der skal i den

S tee rke sama rb e | d S p artnere b q kke ra | | ere d e o p fremadrettede konceptudvikling veere fokus pé potentiale i forhold sammenhaengen med byliv,
havneliv, det nye Kyst- og Lysterfiskercenter og tilsvarende kulturelle aktiviteter, som kan
om ideen om en lystfiskerfestival i Assens. tihreckke borgere o turister.

Hensigtserkleeringen indebaerer ikke en gkonomisk eller ressourcemeessig forpligtelse for

PO de f@|gende Sider SE€S ﬂ|keﬂdegive|ser Og Assgns Kommune, men'udtrykker vores fortsatte gnske om dialog og samarbejde med
hensigtserklaeringer fra nogle af dem. projektgruppen om projektet.
Dato: 5--1-1 (26
Kontakt Dansk Lystfiskeri, hvis du ogs& ansker at bakke (";
nrik

op om initiafivet: infO@danSkIYSfﬁSkeriodk Leder: oxﬁ]t%bg Sekretariat

Assens Kommune

Rédhus Allé 5 - 5610 Assens -
Kontaktperson: Henrik Louring Nielsen
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Danmarks Sportsfiskerforbund @

Vingsted den 20. marts 2026

Letter of Intent vedrgrende Dansk Lystfiskerfestival.

Danmarks Sportsfiskerforbund ser med stor interesse pa arbejdet med
at etablere en moderne, national lystfiskerfestival i Danmark.

Lystfiskeriet spiller en vaesentlig rolle i det danske friluftsliv og har i
disse ar en tydelig vaekst — bade som fritidsaktivitet, som faellesskab og
som bidrag til naturforst3else og lokal udvikling. Det er derfor afgg-
rende, at denne udvikling understgttes af staerke samlende platforme,
der kan synligggre lystfiskeriets vaerdi og samle aktgrer pa tvaers.

En festival placeret i autentiske rammer som Assens vil have potentiale
til at blive et nationalt samlingspunkt for lystfiskeriet. Den kan bidrage
til at styrke rekrutteringen til foreningslivet, gge kendskabet til lystfiske-
riets betydning og skabe opmarksomhed om de natur- og miljgmaes-
sige dagsordener, som er forudszetningen for et baeredygtigt fiskeri.

Festivalen vil samtidig kunne fungere som en platform for dialog mellem
organisationer, myndigheder og beslutningstagere og dermed vare med
til at saette en feelles retning for udviklingen af dansk lystfiskeri.

P& den baggrund giver Danmarks Sportsfiskerforbund sin klare og ak-
tive opbakning til etableringen af Dansk Lystfiskerfestival og ser et be-
tydeligt potentiale i, at festivalen udvikles til en tilbagevendende natio-
nal begivenhed.

Venlig hilsen

kel

Torben Kaas, Formand Danmarks Sportsfiskerforbund

Skyttevej 5 ° Vingsted - 7182 Bredsten ° Telefon 75 82 06 99 - www.sportsfiskerforbundet.dk ° post@sportsfiskerforbundet.dk

Sydbank, Kontonummer: 7700 1078078 - IBAN-nr: DK7877000009403858 - SWIFT-kode: SYBKDK22
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LYSTFISKER

DANMARK

Opbakning til tankerne om en national lystfisker festival i Assens

Lystfisker Danmark — som er navnet pa det projekt hvormed Assens Kommune den nationale strategi for
lystfiskeri — er blevet gjort opmaerksom pa tankerne bag og det konkret indhold i en national lystfisker
festival til afholdelse i Assens.

Lystfisker Danmark bakker entydigt om ideen og vil aktivt stgtte realiseringen af festivalen, hvis
initiativtagerne gar videre med ideen.

Lystfiskeriet star i en speendende tid. Pa den ene side er det presset af de problemer som findes i mange
vandmiljger. Alene indenfor det sidste arti har det indskraenket fiskemulighederne. Og pa den anden side
oplever vi en stadig stor interesse for at komme pa fisketur. Fiskestangen er fortsat en fantastisk indgang til
oplevelser i naturen.

| en sadan situation vil en national lystfisker festival bringe de mange spaendende sub-discipliner og typer af
lystfiskere sammen og vise den vitalitet, der er i lystfiskeriet og demonstrere lystfiskernes engagement for
natur og bedre vandmiljg.

Venlig hilsen

Arne Kvist Rgnnest
Projektchef
Lystfisker Danmark

Lystfisker Danmark gennemfgrer National lystfisker strategi

Lystfisker Danmark er etableret af Assens Kommune som pa vegne af Ministeriet for Fgdevarer, Landbrug og Fiskeri
gennemfgrer den nationale strategi for lystfiskeri. Indsatserne i strategien er:

1. At fundraise, opfgre og drifte et nationalt kyst og lystfiskercenter pa Assens Havn, kaldet VANDVID.
Centeret er fuldt finansieret og abner foraret 2027.

2. At udvikle og drifte en digital platform omkring lystfiskeri, www.fishingindenmark.info med tilhgrende app-
Igsning.

3. At gge beeredygtig lystfiskerturisme i Danmark via samarbejde med VisitDenmark i Tyskland og Holland

4. At gennemfgre projekter som skaber bedre lystfiskeri i Danmark via forbedringer af habitater, stgtte til frivilligt
vandplejearbejde, m.v

DANSK LYSTFISKERFESTIVAL




Festivalens mission er at gare lyst-
fiskeri relevant for flere og saette

det hgjere p& dagsordenen — og

samtidig samle erfarne lystfiskere
pd tvaers af discipliner og gene-
rationer. Festivalen skaber mdlret-
tede, trygge og lettilgeengelige
rammer og aktiviteter, der tiltrack-
ker og inspirerer nye maélgrupper
fil at gribe fiskestangen og opleve
lystfiskeriets glaeder.

D\ DANSK
LYSTFISKERI
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