FOR >

1. HVEM G@RHVAD?

Det er en god idé at lave en gruppe pa 2-4 personer,
der har ansvaret for fglgende omrader:

. Atfabudskabet ud
* Prakik pAdagen

- Akiiviteter pAcagen
* Opleigning efter dege

2. TA" VENNERNE MED

Det er nemmere at komme, hvis man kender nogen:

* Bedale medemmeromatinvitere -
venner, naboer og famiie med O

Gardetlet— fxvedat gve medemmene
materiale, dekandele ud til venner og bekendte D
(postior)

* Lav enFacebook- begivenhed, somerletat dele
for medlemmeri deres netveerk (Facebook
kommunikationsguide)

3. FA BUDSKABETUD

Med fa, simple midler kan | fa budskabet bredt ud:

— uanset niveau, bla. medplakater som
tisendes.

* Opretenbegivenhed paFacebook— dener letat
dele og deltagere kanmelde sig til (Facebook
kommunikationsguide)

Laven pressemeddelelsetil lokalmedieme om
amangementet (skabelonpd hiemmesiden)

* Gordettydeligt, at ale er vekomne
0%
D

UNDER -

1. DEN GODEVELKOMST

Det er vigtigt, at | far budt godt velkommen. I kan fx:

* Skiftes til athave ansvar for at byde vekommenved indgangen
(Iskelhave en ansvariig forvekomsten)
* Laeenfeelesaftale om, atale siger
"hej’ —seerligt til dem, lidee kenderi
forvejen
» Overvee naneskite (Besagende
Opgareke)

2. GODE RAD TIL AKTIVITETER

Gode arrangementer giver deltagerne

gode oplevelser og lyst tilmere: @O
(2]

Teerkover oplevelserder giver smilpd leben

Givdetagere suooesoplevelsemed bueskyching—

det ma ke veere sveert at veere med o=
(ARdngsgLicE)

Overvej, omlkangive deltiageme oplevelsen af atgen- nemfire et helt
forleb pAdagen, agfejr dem, nérde har gennemfert, fxved at give dem
etdplom il bgmene (skabelon p& hemmesiden)

3. PAGENSYN

Taenk over, at | far sendt deltagere hjem med en god
oplevelse af, at | gerne vil se dem igen — fx ved at:

* Gwe ansvar for at sparge om deltagere u
vilﬁlprr‘xja\g;i‘neinawx-:‘lge(plarbegdet [ Vise
neesiebegyrndehadiforeengetse) I

*  Heeng "sesigen? jplakaterop

- Giedetageme ensowvenir med hiem, side
husker den gode oplevelse— feks. etdpom
ellerfiyer (skabeloner pd hiemmesiden)

Pa bueskydningdanmark.dk ligger der materiale og skabeloner til jer i forbindelse med Buernes dag.
— Skabelon til pressemeddelelse, Facebook kommunikationsguide, afviklingsguide, skabelon til flyer, skabelon til diplom, “ses-vi-igen” plakat og PR materiale vil blive tilsendt klubben (plakater og postkort)

EFTER-

1. OPF@OLGENDE INVITATIONER

Opfelgning er vigtigt — gernei ugen efter eventet:

+ Jbmere personig |kengareopfzigningen, jo I:I
Storre chence for sLooes (o]
Deterengodidé, hvis trzenere eler holdledere o°

kentage direkte fat i detiagere a ™
* Faigoppd’'Ses-viigen?"-plakater med
konkrete invitationer

2. SKABANLEDNINGER

Hvis deltagere skal blive til nye med-
lemmer, sdinviter dem ned i klubben:

*  Lavintroduktions-eller pravetimer, hvor deter .
Kiart, at nye ervekomne O
»  Overve om|vil tibyde tidshegreensede tibud eller
rabatter i forleengelse af arangementet
Ikenmedfordel delef.eks. tibud om pravetimer
via Facebook-event og—side

3. HJALP HUKOMMELSEN

Nar deltagerne har haft en skgn dag med jer,
sa hjalp dem med at huske — fx ved at:

*  Delebileder fra dagen via Facebook- event
ogjeres Facebook-side
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Facebook-gruppen eler pae-mall
« Opfordrre fok il at ke jeres sde, slken |

halde kontakt




