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NY SALGSUDVIKLING | DIN VIRKSOMHED?

"HURTIG OG EFFEKTIV IMPLEMENTERING
AF SALGSSTRATEGI PA B2B-MARKEDER”

Trendspot - fokus pa implementering af salgs- & markedsstrategi

Nar hverdagen kgrer derud af, kan det vaere sveert at finde tid
til implementering af nye tiltag eller ny salgs- & markedsstrategi.

| alle sterrelser af virksomheder opstar flaskehalse og variabler i
forskellige udviklingsfaser.

Eksemplerne er mange, og kunne bl.a. veere:

« Markedsscreening af nye produkter og services
« Produktion af indhold til salgs- & marketingmateriale
» Markedsimplementering og salgsarbejde

SALGSSTRATEGIEN ER KLAR,
MEN HVEM SKAL

IGANG

o DE FORSTE
IMPLEMENTERING: SUCCESER

IMPLEMENTERE? il R 7 KOM HURTIGT

TYPISKE UDFORDRINGER VED

- Tidshorisonten er urealistisk

« Aktiviteter er ikke beskrevet godt nok

- Roller er uklare Implementeringshastighed

- markedsmulighedens momentum
« Der er for mange aktiviteter i gang pa samme tid

« Der mangler konkret beskrivelse af adfaerd
« Den forste succes mangler

% Almax

- Salgsmateriale er ikke feerdiggjort
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SALGSSTRATEGIEN ER KLAR, MEN
HVEM SKAL IMPLEMENTERE?

Ofte er man usikker pa, hvorndr der skal investeres i nyt personale
eller om den eksisterende organisation kan bzere de naeste opgaver,
som star ligefor dgren.

Fakta er, at nar vi gar i gang med nye salgs- & udviklingstiltag,
kender vi, i bedste fald, vores omkostninger og sjaeldent vores
indtjening.

De typiske spargsmal:
* Er der gkonomi til en ny szelger eller projektleder?

« Skal vi tilfere virksomheden faste omkostninger,
inden vi kender indtjening?

* Har vi adgang til de rette potentielle kunder?
* Hvordan far vi flyttet det til naeste niveau?

IMPLEMENTERINGSHASTIGHED =Tk =L '/ EKSEKVERING
- MARKEDSMULIGHEDENS -/ MARKEDETS
MOMENTUM ORI

Manglende implementering @ger risikoen for en tabt
markedsmulighed eller en mere besvaerlig start. Der gar
dermed lzengere tid for, virksomheden far tilbagebetaling pa
de investeringer, som allerede er taget.

MCKINSEY PAPEGER | EN UNDERS@GELSE, HVOR 800 VIRKSOMHEDSLEDERE BLEV SPURGT, NEDENSTAENDE ARSAGER
TIL, AT EN VIRKSOMHED IKKE LYKKEDES MED IMPLEMENTERINGSTILTAG:

Q PLANEN MANGLER KONKRET BESKRIVELSE AF ADFARD

0 TIDSHORISONTEN ER UREALISTISK

Q AKTIVITETER OG N@GLEOPGAVER ER IKKE BESKREVET FYLDESTG@RENDE

Q ROLLER ER UKLARE

0 NYE FORANDRINGER | SGEN F@R DE IGANGVARENDE ER AFSLUTTET

Q DER ER MANGE FORSKELLIGE, MODSTRIDENDE OG UKLARE MAL

Q DER MALES PA DET FORKERTE

4 INFORMATION OG TRAENING PRIORITERES FOR LAVT

0 MAN TILLAGGER RESULTATER FOR MEGET VARDI | FORHOLD TIL DEN ADFARD, SOM SKABER DEM

@) HELE ORGANISATIONEN MANGLER OVERBLIK OVER, HVAD DER ERVIGTIGST

Kilde: MCKINSEY

% Almax
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DET HANDLER OM DE F@RSTE SUCCESER
- OG DET ER OFTE HARDT ARBEJDE

Det er ofte hardt at skabe de farste succeser indenfor nye
omrader. Det kraever, at vi eendrer vaner og far taget hul pd
opgaverne pa en ny made.

Der findes adskillige artikler og litteratur pa omraderne moti-
vation, adfzerd, ejerskab m.m., som er skrevet af kompetente
mennesker. De har med stor sandsynlighed, i et eller andet
omfang, alle ret. Denne viden er en steerk platform.

Det aendrer ikke ved, at veerdien farst indlagses 100%, nar
aktiviteterne konverteres fra tanke til handling, og implemen-
teres i praksis.

Dette er sandhedsvidnet, som skaber en ny udviklingskurve.

Kom effektivt i igang!

Prov vores nye B2B salgskoncept, som hedder 1+ 2 « 3 salgsservice

1L Nyt B2B salgskoncept
KOM HURTIGT | GANG MED DUl 1.2 3.
IMPLEMENTERING AF Salgsservice

VIRKSOMHEDENS SALGSSTRATEGI

Almax tilbyder et nyt og unik koncept til implementering af salgsstrategi, som sikre hurtig og sikker implementering.

Unikke leads & salgslister fra Almax

Vores data er leveret af "The Right People A/S’, som researcher informationer, der ellers ikke er tilgaengelige, og
skraeddersyr udvaelgelsen af de bedste leads til dine kunder. Vores data er indsamlet via offentlige tilgeengelig information
f.eks. websites, jobannoncer, artikler m.m.

Med udgangspunkt i virksomhedens strategi og eksisterende materiale, hjaeelper Almax med implementering i
henhold til jeres gnsker og mal. Prev vores B2B salgskoncept.

3 ¢ IMPLEMENTERING

1 DIT EGET TRENDSPOT 2 « KAMPAGNEINDHOLD

KICK-START AF
SALGSARBEJDET

RAPPORT MED SKAB ADGANGTIL
MARKEDSFOKUS NYE KUNDER

BRANCHESPECIFIKKE
LEADS MED NYE
POTENTIELLE KUNDER
OG SLUTBRUGERE

TRENDSPOT MED DIN FA NY KUNDEADGANG
VIRKSOMHED, SOM GENNEM MALRETTET
AFSENDER. KOMMUNIKATION

VI UDARBEJDER 2-SIDERS DU FAR LEVERET EN

MATERIALE TIL DIG MED KOMPLET PAKKE TIL
UDGANGSPUNKT | FACEBOOK OG LINKEDIN

AKTUEL MARKEDSTREND. MED FARDIGE OPSLAG.

ALMAX KONTAKTER ALLE
EMNER PR.TELEFON OG
MAIL JF. AFTALTE MAL.

= = =
MARKEDSVIDEN MARKEDSADGANG IMPLEMENTERING
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DET HVILKE NYE KUNDER ELLER
KONTAKTER VIL DU GERNE HAVE
ADGANGTTIL?

KOM IGANG MED IMPLEMENTERING AF NYE
SALGS- & KONTAKTAKTIVITETER MED DET
SAMME!

Vi leverer dermed validerede kontaktdata, som direkte tele-
fonnummer, e-mail m.m. pa kontaktpersoner i organisationer
og virksomheder.

Kontaktpersonerne er koblet med branchekoder fra
CVR-registeret, hvilket gar det muligt at levere en helt unik
liste pd en specifik faggruppe, som eksempelvis:

+ Bygherre

¢ Plejehjem

+ Vandvaerker

# Ejendomsadministratorer m.m.

Kontakt Almax og fa et uforpligtende tilbud til din forste
kampagne.

LARS CHRISTIAN JENSEN
Direktor

Direkte tlf :+4540437759
Direkte mail : Icj@almax.dk

Almax Aps
Wichmannsgade 11 1. sal, DK-5000 Odense C
Web : www.almax.dk

Almax er en netvaerksbaseret virksomhed,
hvilket betyder, at vi altid stiller de bedste
kompetencer til radighed i en proces, saledes
opgaven bliver last mest professionelt og giver

den starst mulige vaerdi til vores kunder.

Dette gor det mulig at yde specialistservice
indenfor bade B2B, konsortier samt offentlig og
private samarbejder. Vores tilgang til et
samarbejde er altid ambitigst, fokuseret og
baseret pa konkret malsaetning.

Vi tilbyder en ligetil og transparent forretnings-
og samarbejdsmodel, hvor gensidig veerdi og
udvikling altid er i fokus. Vores primaere bidrag
er specialiseret konsulentarbejde indenfor vores
fokusomrader og forretningsomrader:

< Byggeri

< Industri

+ Landbrug & Agrotech
+ Handel & service

VORES FILOSOFI

Vi tror pd at udvikling skabes ved at ggre tingene
anderledes, hvor den sande veerdi skabes ved at
konvertere teori til praksis.

Indenfor vores fokusomrader samler vi markedsviden
og felger trend, som konverteres til konkrete veerktg-
jer. Dette saetter vores kunder og samarbejdspartnere
i stand til hurtigt og effektivt at fa det maximale ud af

deres indsats.

Almax tilbyder ydelser og services indenfor

administration, salg, marketing og udvikling, som ger

det let at handtere branchens udfordringer.

& Almax



